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TODO O

CUIDADO
AO CUIDAR.

MISSAO

Proporcionar saude e
bem-estar as pessoas.
Isso é cuidar.

Ser a melhor em produtos
e servigcos de saude e
bem-estar de forma
sustentdavel e inovadora.
Isso é cuidado.

VALORES

A forma como colocamos
tfudo em prdtica. Isso &
como cuidamos.

NOSSOS VALORES

Atender com  [lel[le[eliele!
EXCELENCIA cliente

Desenvolver

PESSOAS

Comprometer-se y
RN cuidar do

[k el resultado

Ter

lelldade AGILIDADE

. Trabalhar

2m

EQUIPE
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Destaques | 2T24

/il Receita Bruta do Grupo /il Receita Bruta do Varejo

grU po pQ nvel e R$ 1.224M (+4,9% vs 2T23) = R$ 1.178M (+11,5% vs 2T23)

Reducdo da venda do Atacado (-59,6%)

® EBITDA Ajustado @ Lucro Liquido do Grupo MSSS / SSS
oli Margem de 4,0% &’ Margem de 1,6% m 5,1% / 8,0%
R$ 40,9M R$ 20,1M (Inflagdo LTM 4,22%)
Endividamento Market Share Digital
|\~, Baixa alavancagem de e +0,1 p.p na Regido Sul D Participacdo nas vendas

0,89x EBITDA vs 2723 do Varejo: 19,1% (+9,9%)
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Panvel sempre cuidando dos Gauchos

Mesmo diante dessas adversidades, nosso compromisso com a comunidade gaucha permaneceu inabaldavel. Desde
o primeiro dia da tragédia, a diretoria da Panvel se mobilizou para promover a¢cdes de auxilio ao Rio Grande do Sul.

Nossas pessoas Nossa comunidade

== Disponibilizago de Kit Saude, cestas =) Doacdo de 3 mil caixas de medicamentos,
bdasicas e Vale Colchdo para colaboradores itens de primeiros socorros e produtos de
atingidos higiene.

== Antecipacao do 13° salario e suporte ==) Projeto Troco Amigo SOS RS, arrecadando um
financeiro para colaboradores do Rio total de R$ 2 milhées em dinheiro.
Grande do Sul.

m=) Projeto "Escuta que faz bem", para apoio

ms) Descontos em todos os itens de higiene e psicolégico as vitimas da  tragédia.

primeiros socorros da marca Panvel

m=) Disponibilizacdo de helicopteros com ajuda
humanitaria para a populacdo mais atingida
em Eldorado do Sul.

me) Distribuicido de mais de 1.000 kits de
limpeza em parceria com a Ypé

ms) Distribuicado de vouchers para serem -

o . . Desconto imediato em itens de higiene e
utilizados nas farmacias Panvel

congelamento de pregcos em todas as

o ~ farmdcias gauchas da rede Panvel.
m=) Canal de direcionamento de doagoes para 9

colaboradores que sofreram perdas

orupo panvel | 4
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CRESCIMENTO CONSISTENTE

2.692

Historico de Evolugdo - Receita Bruta do Varejo
4.367
3.174
2.541
2.058

2.252
1.819
1.558
1.368
1.217

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

874
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1.503

1S21

1.647

1s21

2S20

Receita Bruta Varejo

R$ Milhdes
2.059
1.843
CAGR
1S21 - 1S24
16,0%
1522 1523 1S24
Receita Bruta Grupo
R$ Milhdes
2.973 2.547
2.027 ’ CAGR
1S21 - 1S24
15,6%
1522 1S23 1S24
Receita Bruta Varejo
R$ Milhdes
.............................. CAGR
"""""""" 2.066 2520 - 2523
1.672 0
17,0%
2521 2522 2523
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PANVEL APRESENTA CRESCIMENTO DE VENDAS DE 11,5% vs 2T23, EM TRIMESTRE IMPACTADO PELA MAIOR TRAGEDIA

DO ESTADO DO RIO GRANDE DO SUL.

Receita Bruta Varejo

Crescimento de Vendas - Varejo . A
) Crescimento de Vendas (por més)

(RS milhges) (RS milhdes)
7~ ~\
1
' 16,4%
1.205 ! ’
1057 1102 1.167 E 12,6% 15,0%
: ' 10,7%
i 9,5%
i
1 H !
2T23 3T23 4T23 1T24 27241523 1524 2T23 3T23 4T23 1T24 272411523 Abril Maio Junho Julho
Evolugdo Venda Média por Faixa de Venda Venda Média/Loja Regiéio Sul
(venda por més/loja) Fonte: IQVIA (R$ CPP)
2723 2T24 co - 629
564 —
27,0% Mais de 700k 30,2% s 604
5217
29,3% 500k < 700k 31,0%
393 331 356
32,9% 300k < 500k 29,0%
10,8% Até 300k 120 124 131
60 61 63
R$ 613,7 mil/loja Consolidado R$ 653,3 mil/loja
7 ge o . n o 2T22 2723 2T24
Venda média/loja supera R$ 700 mil no més de jul/24
Panvel = Abrafarma Redes

+ 10,0% sobre jul/23.

Assoc e Franquias Independentes

grupo panvel | 8
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SOLIDO DESEMPENHO DE SSS (8,0%) E DE MSSS (5,1%), QUE CRESCERAM ACIMA DA INFLAC,‘AO MESMO EM UM PERIiODO

DESAFIADOR

Crescimento Mesmas Lojas

0,
12,0% 11,4%

8,7%
* Superando os efeitos das enchentes, MSSS com

crescimento acima da inflacdo, com ganho real
de 0,9 p.p.;

7,1%
6,0% ’

2723 3T23 AT23 1T24 2T24 2T24

Sem efeitos enchentes
* Indicadores de SSS e MSSS no 2T24
. ) representam 11,4% e 8,4%, respectivamente, se
Crescimento Lojas Maduras . . ..
o4 desconsideradas as lojas indiretamente
»&7/0 .
8,1% e impactadas pelas enchentes.
5,3% 0,9%
3,8%
4,2%
2,2%
2723 3723 4T23 1T24 2724 2T24

Inflagdo LTM 06/2024 Sem efeitos enchentes

Crescimento real
grupo panvel | 9
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AS ENCHENTES CAUSARAM ATRASOS NO CRONOGRAMA DE EXPANSAO EM MAIS DE 45 DIAS, LEVANDO PARA ABERTURA DE

8 LOJAS NO SEGUNDO TRIMESTRE.

Aberturas e Fechamentos de Lojas

15

9 11 6
-5
11 12
-2 -1 =5 -6 -13
2T23 3T23 4723 1T24 2T24
EEm Abertura de Lojas Lojas Encerradas Liquido
Distribui¢do do Portfélio de Lojas por Maturidade
9,2% 8,7% 9,5% 9,1% 9,0%

11,5% 9,8%

2723 3T23 4T23 1124 2724

® Madura M Ano 3 Ano 2 Ano 1

Publica

Reconciliagdo — Fechamento de Lojas

-______Y.______
i e e

B Maduras
B Em Maturagdo

W Enchentes

Orgdnico

Portfélio de Lojas

------- 115

______

Perfil de lojas encerradas

Lojas maduras

* Venda média < 400k

________________________

grupo panvel |10
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PANVEL ALCANGCA O 172 TRIMESTRE CONSECUTIVO DE GANHOS DE PARTICIPACAO DE MERCADO NA REGIAO SUL

Ganho de 0,1 p.p. em Market Share na Regido Sul

+ 0,1 p.p.

\/Monutenc;ao de Share no Rio Grande do Sul
11,8%

/Expansao de 0,8 p.p. em Santa Catarina

/Expansc’io de 0,4 p.p. no Parand

Regido Sul (Sell-in/Sell-out)

2T23 H2T24
Market Share de Medicamentos Market Share — Med. Marca Market Share — Genérico
+ 0,4 p.p. *+0,6 p-p. + 0,3 p.p-
8,9%
10,6% ﬂ LG ’ ﬂ
Regido Sul Regido Sul Regido Sul
2723 m2T24 2T23 m2T24 2723 m2T24

grupo panvel |11
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PANVEL E A FARMACIA MAIS DIGITAL DO BRASIL

Participacdo Canais Digitais

(--==- -03pp. =--0 VisGo Mensal Download App

1 | S S

! 20,7% 20,4% ! 20,2% ——— |20,2% M . B At. d CI. t 5’1 mm
- 10.5% (90 16,0% aior Base Ativa de Clientes (+41,7% vs 2T23)

MAU de 43,2% >
[

Abril Maio Junho Julho

2T23 3T23 4T23 1T24 2T24

5% 1 1 . - .
Mix de Canais Entrega Mais (+ Entrega | Ppediu, chegouem ate
® Canal Proprietdrio Rd pidq do BraSiI oo Turbo 30 min.
Mkt Place % Entregas em 60 min |f‘ Pediu Entrega €M até 1
497% . hora
Social Commerce (o oo Chegou. .

* Ndo inclui dados de Clique e Retire

grupo panvel | 12

ﬂ Clique e Retire ‘\‘ Entregas 2T24 -I.Q Mini CD/ Nivel de Servico m Lojas Delivery
194

601 lojas O~ 570.000 BMEE Darkstore 9 96% (2T24)



PANVEL MANTEM SUA POSICAO DE LIDERANCA EM SERVICOS DE SAUDE NA REGIAO SUL

, .. Atendimentos
Panvel se mantém como referéncia

em servi¢cos de saude na regiao sul.

(B LI DERANCA Salas de Vacinas

em servicos na Regido Sul (2T724)
D:y 20,6% de Market Share

Lojas Clinic

Fonte: IQVIA 1 1

0,9%
0,8% 0,7%

RECORRENCIA

Clientes Clinic possuem thket médio 2T23 3T23 4T23 1T24 2T24 1 1S23 1S24
, com uma frequéncia 3x maior T T e e S AN LT /

o LIID E R Servigos (Participa¢do na RB do Varejo)
em vacinacdo na Regido Sul (2T24) [ e T .
&9/ 38,2% de Market Share ------ (R -

-—
-
N
™
e ——
-—
-
-—
o
>

-—
N
S

grupo panvel |13



PRODUTOS PANVEL SEGUEM COMO BENCHMARK DO VAREJO FARMA BRASILEIRO, MESMO COM O IMPACTO NA PRODUCAO DO

PRODUTOS PANVEL

% Participag¢do do PP nas Vendas Varejo

-0,6 p.p : -0,3p.p PRODUTOS PANVEL E MARCAS
- 71% 6.8% EXCLUSIVAS REPRESENTAM
6,9% DAS VENDAS DA PANVEL
: Margem Bruta superior
2723 2724 ! 1S23 1S24

+1.000 SKU'’s ativos
% Participag¢do do PP nas Vendas HB

-1,6 p.p -0,9 p.p

17,7% 17,6%

2T23 2T24 1S23 1S24

Lider em 40% das categorias da rede

Produto Panvel representa

da Regido Sul

grupo panvel |14
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PANVEL OFERECE A MELHOR EXPERIENCIA PARA O CLIENTE: NPS PANVEL ATINGE 80 PONTOS

@ NPS Metodologia PanVel
80 Panvel Bain & Company

NPS Site NPS App NPS Loja

- Reclame Aqui App Store
Panvel Clinic Eﬂb (3

NPS Clinic

86 & 95% Zﬁ“ém




MARGEM BRUTA DO VAREJO SE MANTEM EM NiVEL SAUDAVEL, COM PRESSAO CAUSADA POR EFEITOS SAZONAIS

Margem Bruta Varejo

j———-=-==- 83% -----
|
|
1
: 384,8
1
343,3
327,6 330,4
2T23 3723 4723 1T24
Margem Bruta Varejo
r——-—--- -0,9 p.p -—=-
|
|
: 31,9%
31,0%
30,0%
29,4%
2T23 3T23 4723 1T24

__________

—— o = =

/

Margem Bruta do Varejo atinge R$ 354,7 milhdes
no 2T24, crescendo 8,3% no trimestre e com

pressdo de 0,9 p.p., em razdo de:

Menor reajuste de precos de medicamentos
(5,6% em 2023 > 4,5% em 2024)

Pressdo da Margem em razdo da concessdo de
descontos mais agressivos em produtos para

apoiar a populacdo do Rio Grande do Sul;

Pressdo no CMV em razdo do maior volume de
compras com Distribuidores, em razdo das

enchentes no Rio Grande do Sul.

grupo panvel | 17

Publica



DESPESAS COM VENDAS E ADMINISTRATIVAS PRESSIONADAS PELA MENOR ALAVANCAGEM OPERACIONAL GERADA

PELA REDUCAO DAS VENDAS DO VAREJO E DO ATACADO NOS MESES DE MAIO E JUNHO.

Despesas com vendas Despesas administrativas
(% da R.B do Grupo) (% da R.B do Grupo)
S +1,0 p.p =————— +0,2p.p. ------- | oem Do _ -

2,5% 2,5% 2,5% 2,4%
21,0%  20,9%

e e e — — — — — —

- —— e o = o = o = = oy

2T23  3T23  4T23  1T24  2T24 \ 1S23  1S24 , 2723 3T23  4T23  1T24  2T24

\ 1523 1S24

e e e e =

/
7’

Panvel segue como benchmark

\/ Menor despesa nominal do ano . :
em despesa administrativa.

grupo panvel |18
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EBITDA AJUSTADO DO GRUPO ATINGE R$ 49,0 MILHOES NO 2T24, EQUIVALENTE A 4,0% DA RECEITA BRUTA DO GRUPO

EBITDA
me---=- -14,1% - ------ \ RECONCILIACAO EBITDA AJUSTADO
: : Reconciliacdo Trimestre
: 68,7 ! (RS milhes)
57,1 56,6 60,3 : Lucro Ligquido 24.5 4,3 (82,6%)
: (+) Imposto de Renda 0,6 (0,3) (157,4%)
: (+) Resultado Financeiro 7,0 4.4 (36,6%)
| EBIT 32,1 8,4 (73,9%)
2T23 3T23 4723 1T24 2T24 ‘\ 1S23 1s24 , . . .
_________ - (+) Depreciacao e amortizacdo 16,6 19,4 16,8%
EBITDA 48,7 27,7  (43,0%)
Participacbes/Distribuigdes 6.8 55 (19,3%)
% EBITDA Baixas de Ativos / Provisao de Baixa 0,6 0,3 (48,0%)
Outros Ajustes 1,0 0,3 (67,5%)
. . Efeito enchente 0,0 (j_ﬁ_,_z:) -
I \ Baixa de ativos fixos 0,0 3,9
: ! Baixa de estogue 0.0 6.8
5,0% 4,7% 5,2% £.6% : Gastos Extraordindrios / Acdes Sociais 0,0 3,9
’ ! Provisdio baixa de ativos CD e Lifar 0,0 0,6 -
: EBITDA Ajustado 57,1 49,0 (14,1%)
! Margem EBITDA Ajustada 5,0% 4,0% -1,0p.p.
1
|

2T23 3T23 4T23 1124 2724 ' 1S23 1s24 ,

'

grupo panvel |19
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EBITDA AJUSTADO DO GRUPO
Realizado 2T24

(em milhares)

Receita Bruta Grupo
Receita Bruta Varejo
Receita Bruta Atacado

Margem Bruta Grupo
Margem Bruta Varejo
Margem Bruta Atacado

Despesa Grupo
Despesa Varejo
Despesa Atacado
Impacto Direto

EBITDA
Ajustes
Impacto Direto

EBITDA Ajustado
Margem EBITDA Aj.

REALIZADO

2T24

1.223.685
1.177.913
43.374

363.411
30,1%
11,5%

(335.683)

27.728
6.116
15.200

49.044
4,09

YoY

4,9%
11,5%
(59,6%)

5,6%

17,4%

(43,0%)

(14,1%)

-1,0 p.p-

Impactos
Indiretos

113.992
37.070
76.922

20.019
11.173
8.846

9.838
(2.239)
(3.123)
15.200

Estimativa Companhia |

2724 Proj YoY

1.337.677 14,6%
1.214.983  15,0%
120.295  12,0%

383.430 11,5%

(325.831) 13,9%

Estimativa
Companhia

57.599 16,6% 2 39 0,5%

6.116 ki

63.715 10,2%

4,8% EBITDA Ajustes Efeitos EBITDA  Incremento Incremento  EBITDA
Diretos Ajustado M.B Despesa Projetado

Publica
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EBITDA DO VAREJO ALCANCA 10,7% DA RECEITA BRUTA, MITIGANDO A QUEDA DA MARGEM BRUTA ATRAVES DE GANHOS DE

PRODUTIVIDADE EM LOJAS

Ebitda do Varejo

(R$ milhdes)

2723 3T23 4T23 1124 2T24 ° 1S23 1s24 ,

R T

(% da R.B do Grupo)

| -0,4pp -------

10,8% 9
0 10,6% 9,6%

N e e e

2T23 3T23 4T23 1124 2T24 '\ 1s23 1S24 ,

~

—— e = o = ==

* Crescimento de 7,0%, com uma pressdo de

0,4 p.p.;

* Redug¢do dos impactos sazonais dos meses
de maio e junho através de ganho de

produtividade na base de lojas

grupo panvel | 21
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LUCRO LiQUIDO AJUSTADO ATINGE R$ 20,1 MILHOES NO 2T24, EQUIVALENTE A UMA MARGEM LiQUIDA DE 1,6%

Lucro Liquido Ajustado
(R$ milhes)

]
|
|
1
/Resultado positivo para os stakeholders, mesmo 268 272 26,6

com registro de todos os efeitos relevantes

CGUSGdOS pelas enChenteS. 2T23 3T23 4T23 1124 2124 ' 1523 1s24 )/

'

e e e e = =

\/Expectqtivo de expansdo de margem para o
(% da R.B do Grupo)

segundo semestre inalterada, com a venda

_________

retomando seu patamar natural jd a partir de F------ -06p.p. ------- v
julho/24.

2,5%
g2 2,0%

—— e = = o o = —

2723 3T23 4T23 1T24 2724

—e— = = = ==

grupo panvel |22
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Ciclo de Caixa

107

70

66

53 54
29 31 o3 28
30
2T23 3723 4T23 1T24 2T24

= = = Recebiveis Estoque Fornecedores Ciclo de Caixa

Ciclo de Caixa afetado por efeitos
sazonais do trimestre.

Recebiveis: melhora significativa por conta da menor

participacdo do Atacado.

Estoques: linha impactada em razdo do menor volume de

vendas, aliado ao periodo sem movimentagdo das

mercadorias no CD de Eldorado do Sul/RS

Fornecedores: melhora de 07 dias em relagdo ao prazo de
fornecedores, através de grande acdo de negocia¢cdo com os
parceiros da industria.

Publica

Divida Liquida (R$ mm)

Divida de Curto Prazo

Divida de Longo Prazo

Divida Bruta

(-) Caixa e Equivalentes

Divida Liquida / Caixa
Liquido

Divida Liquida / EBITDA

LTM

ESTRUTURA DE CAPITAL SOLIDA E BAIXO NiVEL DE ALAVANCAGEM SEGUEM SENDO UM DIFERENCIAL COMPETITIVO

Endividamento
2723 3T23 4723 1T24 2T24
293,7 128,9 102,5 188,9 227,4
60,0 310,0 280,0 280,0 250,0
3537 438,9 382,5 468,9 477,4
193,2 265,0 2454 262,3 270,6
160,4 173,8 1371 206,6 206,8
0,75x 0,78x 0,59x 0,86x 0,89x

+ Nivel de endividamento segue o mais baixo do setor

grupo panvel |23



EXPANSAO

DIGITAL

PILARES ESTRATEGICOS

LOGISTICA PRODUTOS CLIENTES
PANVEL

INOVAGAO & TECNOLOGIA

PESSOAS E CULTURA

ECOSSISTEMA
DE SAUDE

N




Varejo Farmacéutico Brasileiro: Crescimento Contratado

Evolugdo do Varejo Farmacéutico - Brasil/Sul (R$ CPP)

Fonte: IQVIA

199,0 Bi

184,0 Bi
157,8 Bi
- I
CAGR
32,1 13,3%
2020 2021 2022 2023
N Sul M Brasil
Populagdo Brasileira, segundo grupos de idade (%)

Fonte: IBGE

B0 ald4danos HDe 15 a 64 anos 65 anos ou mais

Mercado da Regido Sul com espago

para consolidagdo

Mercado da Regido Sul
cresce mais que

o mercado Brasil

Panvel cresce acima do mercado
no mesmo periodo
(CAGR Panvel = 17,5%)

Populagdo Brasileira com
Envelhecimento Acelerado

Regido Sul tem maior proje¢do de

envelhecimento

Publica

Evolugdio do Varejo Farmacéutico — Sul (R$ CPP) | EXPANSAO

Fonte: IQVIA

42,9%

44,3%

5,3% 5,6% 5,7% 5,7%
4,2% 13,5% 12,7% 11,5%
2020 2021 2022 2023

M Indep. Assoc./Frang. ® Febrafar B Redes B Abrafarma

Projeg¢do Populagdo 60+ (Brasil/Regido Sul)
Fonte: IBGE
26,3%

0
24,1% 23.5%

0
21,9% 20,9%

18,7%

2040

2035

2030

B Brasil ® Regido Sul

grupo panvel 25



EXPANSAO ESTRATEGICA: ABERTURA DE 60 LOJAS EM 2024

Aberturas por Aberturas por
Tipo de Loja Tipo de Cidade

5%

20%
25%

26%

50%

2022 2023 1S24 2022 2023 1S24

W Standard Rop e W Interior Capital M Regido Metropolitana

Prospec¢do de Pontos 2024/2025

2024 2025

Foco na Regido Sul

100%
Interiorizagao

66%

B Prospectados Modelos Standard e Pop
0 Em prospecgdo

EXPANSAO

Cidades com lojas Panvel
(por faixa de habitacdo)

Mais de 200.000 96,3%
100.001 a 150.000 86,4%

40.001 a 50.000 36, 7%

grupo panvel



EXPANSAO ESTRATEGICA - EBITDA DO VAREJO E ROIC

EXPANSAO
ROIC BASE .
Maturidade por Estado
EBITDA ROIC (Histérico) p
B Madura HEAno 3 Ano 2 Ano 1
*Ano 1
9,0% 9,0% 10,3% 3’2‘.;”’ 18.2%
9 ,070 1< /0
6,4% 9,0% 309
Safra '
2023

*Ano 2
Safra N
2022 -

Rede RS SC PR SP

*Ano 3

28,1% 32,4%
10,2% I
@ '
Market Share 2T24 20,5% -
53,3% 52,80 ey

EBITDA LTM 2T24 11,8% 9,3% 8,7% 6,4%

LTM = dltimos 12 meses orupo pOnVE!| 27
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PANVEL INVESTE EM INTELIGENCIA ARTIFICIAL GENERATIVA PARA IMPULSIONAR QUALIDADE DE ATENDIMENTO

- 0‘

'Y

INOVAGAO

Inovacdo segue intrinseca a estratégia de negdécios da Panvel;

- | )

sofia

Servico de Orientagdo Farmacéutica com Inteligéncia Artificial

Ferramenta de IA Generativa desenvolvida internamente para melhorar a experiéncia dos clientes.

Old! Sou a Sofia, a assistente farmacéutica da Panvel!

Estou aqui para orientar os colaboradores sobre rotinas de
atendimento, informagdes sobre interacdo medicamentosa e até

mesmo orientacdoes da ANVISA.

grupo panvel

Publica
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Qrupo panvel

RELATORIO DE &7
SUSTENTABILIDADE f

panvel



https://www.grupopanvel.com.br/todosbem/assets/pdf/Relatorio_Sustentabilidade_2023_PT-Br.pdf

grupo panvel

Perspectivas ~ _{ Panvey
22 Semestre 2024 '

FARMACIAS




SEGUNDO SEMESTRE COMECA COM FORTE CRESCIMENTO DE VENDAS E SEM IMPACTOS DAS ENCHENTES

J Receita Bruta Varejo ( Crescimento de Vendas - Varejo ( Venda Média/Loja
R$ milhares

16,4%
15,0%
CAGR 12,6% 9
. 11,5%
2520 - 2523 o5% 107% e 6417 653,3
17,0%
2520  2s21 2522  2S23 2723 3T23 4T23 1T24 2T24 jul/24 1T24 2724 jul/24

J Crescimento Lojas Maduras « Digital (% na R.B do Varejo)

9,9%
20,7%  20,4%

8,1%
& 19,4% 19,3% 191%
5,3% 5,1%

3,8%
2,2%

2T23 3T23 4T23 1T24 2724 jul/24 2T23 3T23 4T23 1T24 2724 jul/24

grupo panvel 31
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PANVEL MANTEM VISAO OTIMISTA PARA 2024 E VE 22 SEMESTRE DE ACELERAQAO DO CRESCIMENTO

Visdo da Panvel para 2024 nGo muda

Mantemos nossa visdo positiva para o ano de 2024, apds um semestre de crescimento acima do mercado, mesmo com impacto das enchentes.

Crescimento da Receita

=  Manuteng¢do do ritmo de Expansdo planejado para 2024, com guidance de 60 lojas no ano, sendo 40 no 2524.
= Desempenho de lojas novas com ramp-up acelerado;
®=  Lojas maduras crescendo acima da inflagdo;

Lucro Bruto

=  Expectativa de manuten¢do da Margem Bruta (crescimento de Medicamentos de Marca compensado pelo crescimento de Genéricos e OTC)

Despesas

=  Retomada da tendéncia de diluicdo das despesas com vendas através de ganhos de escala e alavancagem operacional;
= Ganhos de eficiéncia logistica e produtividade em loja;
= Despesas administrativas em patamares sauddveis;

EBITDA
= Expansdo da Margem EBITDA

Endividamento
= Diluicdo do nivel de alavancagem, com estrutura de capital sendo um diferencial competitivo;

Novo modelo de Atacado

=  Atacado com operacdo em novo modelo, com venda menor e maior ganho de eficiéncia nas despesas de logistica;
= Tendéncia de reducdo no mix de Receita Bruta Consolidado, afetando positivamente as Margens do Grupo.
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Qrupo

Q&A

AVISO LEGAL

As afirmacdes contidas neste documento relacionadas a perspectivas sobre os negécios, projecdes sobre resultados operacionais e financeiros e aquelas relacionadas a perspectivas de crescimento da DIMED s&o
meramente projecdes e, como tais, sdo baseadas exclusivamente nas expectativas da Administracdo sobre o futuro dos negécios. Essas expectativas dependem, substancialmente, das condi¢des de mercado, da
legislacdo, do desempenho da economia brasileira, do setor e dos mercados internacionais e, portanto, sujeitas 8 mudanga sem aviso prévio.

Relagdes com Investidores

Antdnio Carlos Tocchetto Napp
CFO e DRI

Ismael Rohrig
Head de RI

Lucas Martini
Analista de RI

Pedro Gazzana
Assistente de RI

Tel.: +55 51 3481.9999 / 3481.9588

relinvest@grupopanvel.com.br

grupopanvel.com.br/ri

#TodoCuidadoAoCuidar


mailto:relinvest@grupopanvel.com.br
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