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Eldorado do Sul, RS, 14 de agosto de 2024

A Dimed S.A. Distribuidora de Medicamentos (B3 S.A. - BRASIL, BOLSA, BALCAO: PNVL3), uma das
principais varejistas e distribuidoras de produtos farmacéuticos do Pais, anuncia os resultados do
2° trimestre de 2024 (2T24). As demonstracdes financeiras da Companhia sao elaboradas em reais
(R$), de acordo com a legislagdo societaria brasileira e normas internacionais de relatério financeiro
(IFRS). As comparacdes de resultado do 2T24 usam como base o 2T23, exceto quando indicado de
outra forma. Para fins de comparabilidade com periodos anteriores, os nUmeros deste relatorio sao
demonstrados de acordo com a norma IAS 17/CPC 06. Os valores financeiros mencionados sao
referentes a valores em R$ (Real).
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Aviso Legal: As afirmag@es contidas neste documento relacionadas a perspectivas sobre os negdcios, proje¢des sobre resultados operacionais e
financeiros e aquelas relacionadas a perspectivas de crescimento do Grupo Panvel sdo meramente projecdes e, como tais, sdo baseadas exclusivamente
nas expectativas da Administracdo sobre o futuro dos negocios. Essas expectativas dependem, substancialmente, das condi¢cdes de mercado, da
legislacdo, do desempenho da economia brasileira, do setor e dos mercados internacionais e, portanto, sujeitas a mudanga sem aviso prévio.
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Destaques 2T24

A Panvel reforca sua resiliéncia no 2T24 através do bom crescimento de vendas aliado com ganhos de
market share na Regiao Sul e com uma gestao eficiente de caixa, e ja vé retomada de crescimento no
3T24 com vendas de julho/24 crescendo 15% e a venda média superando R$ 700 mil loja/més.

/'I Receita Bruta do Grupo /'I Receita Bruta do Varejo
al R$ 1.224M (+ 4,9% vs 2T23) i R$ 1.178M (+ 11,5% vs 2T23)
EBITDA Ajustado Y. MSSS / SSS
al rso.0m il 519/ 5,0% (nflaczo LT 422
Margem de 4,0% ganhos superiores a inflacao
I Lucro Liquido do Grupo Endividamento
11| PRty |\‘~ Baixa alavancagem de
Margem de 1,6% 0,89x EBITDA
Digital
B Market Share L
19,1%
‘V +0,1 p.p. na Regido Sul vs 2723 9,1% de participacdo

nas vendas do Varejo no 2724

Descri¢do 27123 3723 4723 1T24

N° de Lojas 574 585 600 606

N° de funcionarios 9.522 9.666 10.284 9.944

Em reais mil

Receita Bruta Grupo 1.166.969 1.216.126 1.315.106 1.322.900 [EEWFERF I 2.272.680 WATIRTE)

Margem Bruta Grupo 343.743  342.805 376.901 376.901 363.411 657.501 757.421

% da Receita Bruta 29,5% 28,2% 28,7% 29,8% 29,7% 28,9% 29,7%
o | Receita Bruta Atacado 107.407 110.843  100.801 111.853 43.374 208.461 155.227
-§ Margem Bruta Atacado 13.015 11.535 12.345 13.965 5.007 23.997 18.972
< % da Receita Bruta Atacado 12,1% 10,4% 12,2% 12,5% 11,5% 11,5% 12,2%
o | Receita Bruta Varejo 1.056.748 1.102.043 1.205.413 1.166.528 EENWIAKIE} 2.059.100 ez vy
.g Margem Bruta Varejo 327.643 330.432 359.203 344.592 354.717 628.137 ERNIEE]
g % da Receita Bruta Varejo 31,0% 30,0% 29,8% 29,4% 30,1% 30,5% 29,8%

EBITDA Ajustado TT 57.062 56.595 68.657 60.317 49.044 107.062 109.362

% da Receita Bruta 5,0% 4,7% 52% 4,6% 4,0% 4,7% 4,3%

Lucro Liquido Ajustado TT 26.084 27.175 33.047 26.558 20.063 48.662 46.620

% da Receita Bruta 2,2% 2,2% 2,5% 2,0% 1,6% 2,1% 1,8%

Fluxo de Caixa Livre 12.212 (6.144) 38.514 (58.830) 13.159
Endividamento 0,75x 0,78x 0,59x 0,86x

* Dados consolidados do Grupo consideram além das operagdes de Varejo e Atacado, dados de demais sociedades controladas
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Enchentes no Rio Grande do Sul
o

As enchentes que atingiram o Rio Grande do Sul em maio de 2024 trouxeram perdas significativas ao povo
gaucho, marcando uma época dificil que ndo sera facilmente esquecida. Durante esse periodo, o grupo Panvel
também enfrentou grandes desafios: mais de 1500 colaboradores foram diretamente afetados, perdendo bens
materiais e a seguranca de seus lares.

Nossa sede em Eldorado do Sul, uma das cidades mais atingidas, ficou inacessivel, assim como nosso call center
e 0 maior centro de distribuicdo do grupo. Em todo o estado, mais de 80 lojas da Panvel foram afetadas, direta e
indiretamente, e o laboratério Lifar, onde produzimos os itens da marca prépria, ficou submerso por mais de 40
dias.

Mesmo diante dessas adversidades, nosso compromisso com a comunidade galucha permaneceu inabalavel.
Desde o primeiro dia da tragédia, o Grupo Panvel se mobilizou para promover acdes de auxilio ao Rio Grande do
Sul.

Confira abaixo algumas das nossas principais iniciativas em resposta as enchentes:

Nossas pessoas Nossa comunidade

=) Disponibilizagio de Kit Salde, cestas
bdsicas e Vale Colchdo para colaboradores
atingidos

mmp Doacéo de 3 mil caixas de medicamentos,
itens de primeiros socorros e produtos de
higiene.

Antecipagao do 13° salario e suporte
financeiro para colaboradores do Rio
Grande do Sul.

=) Projeto Troco Amigo SOS RS, arrecadando um
total de R$ 2 milhdes em dinheiro.

ms) Projeto "Escuta que faz bem", para apoio

=) Descontos em todos os itens de higiene e psicolégico as vitimas da tragédia.

primeiros socorros da marca Panvel

Disponibilizagao de helicopteros com ajuda
humanitaria para a populagao mais atingida
em Eldorado do Sul.

Distribuigdo de mais de 1.000 kits de —
- limpeza em parceria com a Ypé

Distribuigdo de vouchers para serem

L L ==) Desconto imediato em itens de higiene e
utilizados nas farmacias Panvel

congelamento de pregos em todas as

== Canal de direcionamento de doag¢des para LA AR e ez

colaboradores que sofreram perdas

A Panvel conseguiu realizar todas essas ac8es em regime de emergéncia e ao mesmo tempo manter seu negécio
operando - em uma atua¢do magnifica do time, que mesmo enfrentando suas préprias perdas, teve um empenho
admiravel para ajudar a comunidade e foi um verdadeiro exemplo de solidariedade e resiliéncia. Vale destacar
aqui a nossa gratidao, respeito e admiracdo por esses profissionais.

Passados quase trés meses da tragédia, a sede e o centro de distribuicdo de Eldorado do Sul ja estdo 100%
operantes. Apds um trabalho de limpeza e reconstrucao, o Lifar voltou a operar e as lojas impactadas diretamente
aos poucos voltaram a funcionar. O projeto "Escuta que Faz Bem" saiu de dentro da Panvel Clinic e foi para a rua
levar apoio emocional para as pessoas que precisam.

Apesar das medidas de emergéncia e do comprometimento da equipe, as enchentes impactaram o balanco do
2° trimestre de 2024. A interrupcdo das operac¢des, os danos as instalacdes e a necessidade de realocar recursos
para a¢des de assisténcia resultaram em uma reducdo tempordria das receitas e no aumento dos custos
operacionais.

No entanto, o Grupo Panvel estava preparado para enfrentar adversidades. Nosso planejamento estratégico,
somado a rapida resposta e a solidariedade de nossos colaboradores, nos permitiu superar esses grandes
desafios. Ja retomamos com forca a perspectiva de bons resultados para os préximos trimestres, reafirmando
nosso compromisso com a comunidade e nosso papel como uma empresa originalmente gaucha soélida e
resiliente.
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Mensagem da Administragéic:

Enfrentamos neste trimestre um cenario extremamente desafiador, tendo visto que o Rio Grande do Sul,
nosso Estado sede, enfrentou sua maior tragédia climatica. Em meio a todos esses desafios, mais uma vez
a Panvel mostrou sua forca e resiliéncia. Cuidamos de nossas pessoas, cuidamos das comunidades nas
guais estamos inseridos, e nos posicionamos como agentes de reconstrucdo. Frente a todos esses desafios
nos valemos daqueles que sdo os principais tracos de nosso DNA: uma disciplina operacional que nos
permitiu ndo desassistir a populacdo que nesse momento precisava de acesso a medicamentos e produtos
de cuidados pessoais; e uma disciplina financeira que nos permitiu cuidar de nossas pessoas e da nossa
comunidade, sem afetar a saudabilidade da Companhia e seus compromissos com todos nossos
stakeholders.

Neste cenario, reforcamos os diferenciais da Panvel e os traduzimos em nUmeros, em um segundo
trimestre que apresentou crescimento de vendas acima do mercado na Panvel, ganhos de market
share, baixo nivel de endividamento, fidelizacao de clientes, inovacao e qualidade de atendimento.

A Companhia teve 18 lojas alagadas e impactadas diretamente, que fizeram parte de um conjunto de mais
de 80 lojas que sofreram algum tipo de restricdo, como dificuldade de acesso, falta de iluminagao e falta de
produtos. Os impactos diretos registrados em nossas demonstrac¢des financeiras no 2T24 atingiram
R$ 15,2 milhdes, equivalentes a 1,2% da Receita Bruta do Grupo, e serdo detalhados mais a frente. Além
destes, a Companhia estima impactos indiretos muito relevantes, traduzidos em uma perda de R$ 37,0
milhdes em vendas no varejo e de R$ 76,9 milh6es em vendas no Atacado ao longo dos meses de Maio e
de Junho. Reforcamos que todos os impactos relevantes das enchentes ficaram restritos ao segundo
trimestre do ano.

Independente destas adversidades, entendemos que a Companhia apresentou bons resultados no 2T24.
Iniciamos o terceiro trimestre sem esses efeitos negativos, com uma forte aceleracdo nas vendas do Varejo
(crescimento de vendas de 15,0% em Jul/24), com a retomada da opera¢do do Atacado e com nossa
capacidade logistica 100% reestabelecida, fatores que nos ddo seguranga para seguirmos o planejamento
tracado para o ano de 2024, com uma excelente perspectiva de resultado para o segundo semestre.

Resultados

No trimestre a Receita Bruta do Grupo atingiu R$ 1.223,7 milhdes no 2T24, o que representa um
crescimento de 4,9% em relagdo ao 2T23. Esse crescimento foi muito afetado pelo fato de que ndo houve
venda do Atacado nos meses de Maio e Junho, devido a restricdo que enfrentamos no centro de distribui¢do
localizado na cidade de Eldorado do Sul/RS. Mesmo neste cenario, na visdao semestral, a Companhia
apresentou um crescimento saudavel na Receita Bruta de de 12,1% vs 1523,

Em contrapartida, mesmo diante de muitas restricoes, a Receita Bruta do Varejo apresentou um
crescimento de vendas de 11,5% em relagdao do 2723, composto por um més de abril com forte
crescimento (18,6% vs Abr/23), um més de maio muito impactado pelas enchentes (5,4% vs Mai/23)
e um més de junho com bons sinais de retomada do crescimento (11,0% vs Jun/23). Importante
destacar que o crescimento de vendas foi impulsionado por uma composicdo de Mature Same Store Sales
(SSS) e Same Store Sales (SSS) que apresentaram ganhos reais em relacdo a inflagcdo, sendo um MSSS de 5,1%
e um SSS de 8,0%.

A menor participacao do Atacado na composicdo da Receita do Grupo gerou uma expansao da Margem
Bruta do Grupo, que no 2T24 totalizou R$ 363,4 milhdes (+5,7% vs 2T23), representando 29,7% da Receita,
uma expansdo de 0,2 p.p. vs 2T23. Entretanto, em razdo da perda de alavancagem operacional causada
pelas vendas ndo realizadas em Maio e em Junho, a tendéncia de diluicdo das Despesas com Vendas e
Administrativas observada nos ultimos trimestres foi interrompida. Isso gerou uma pressdo na Margem
Ebitda Ajustada que atingiu R$ 49,0 milhdes, representando 4,0% da Receita Bruta do Grupo (-1,0 p.p. vs
2T23). Importante destacar que, pelas estimativas da Companhia, se considerdssemos os impactos indiretos
(a perda de R$ 114 milhBes em Receita no segundo trimestre), incluindo o necessario crescimento das
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despesas variaveis, haveria um acréscimo de 0,8 p.p. na Margem EBITDA, o qual atingiria uma margem de
4,8% da Receita Bruta do Grupo.

A qualidade da gestdo de caixa foi destaque 2724, através do qual a Companhia manteve uma sélida
estrutura de capital e um baixo nivel de Endividamento (0,89x EBITDA Ajustado LTM). Entendemos
que esse é um diferencial competitivo da Companhia, que inclusive, possibilitou que passassemos pela
maior crise da historia do Rio Grande do Sul com confianca em nossa saude financeira.

Por fim, o Lucro Liquido Ajustado no 2724 foi de R$ 20,1 milhdes, equivalente a uma margem liquida de
1,6% da Receita Bruta do Grupo (-0,6 p.p. vs 2T23). A pressdo na margem liquida esta diretamente
relacionada as enchentes do Rio Grande do Sul, com impactos ja detalhados nos comentarios anteriores.
Voltamos a destacar que todos os efeitos relevantes foram registrados no segundo trimestre, abrindo o
caminho para a expectativa de expansao de margem para o segundo semestre, que permanece inalterada.

Confiantes da execucdo de nossa estratégia, seguimos fiéis a nossos pilares estratégicos, através dos quais
renovamos nossas ambicdes para o ano de 2024:

= Expansao: reforcamos nosso compromisso com a abertura de 60 lojas em 2024, sendo 40 no
2° Semestre. No 2T24 realizamos a abertura de 8 novas lojas, ao passo em que decidimos pelo
encerramento de 13 lojas, sendo 10 desses encerramentos ligados diretamente as enchentes no
Rio Grande do Sul. Considerando que essas 10 lojas afetadas diretamente ja estavam mapeadas
como possiveis encerramentos futuros, considerando que seu perfil de venda média, decidimos por
nao reinvestir em pontos com capacidade de gerar baixos retornos.

= Digital: mantivemos a maior participacdao do setor, representando 19,1% das vendas da
Panvel no 2T24, com APP apresentando 31,5% de crescimento sobre o ano anterior.
Mantivemos nossa posicdo de benchmark no varejo farmacéutico, com uma participagdo muito
robusta de vendas em nossos canais digitais. Ao analisarmos as taxas de crescimento por UF torna-
se evidente que este pilar € um dos diferenciais competitivos da Panvel em todas suas areas de
atuacdo, uma vez que os canais digitais cresceram 58,8% na cidade de Sao Paulo, 32,5% no Estado
de Santa Catarina e 15,9% no Estado do Parana.

= Inovacao: fomos pioneiros e realizamos o lancamento da Sofia (Servico de Orientacao
Farmacéutica com IA Generativa). Essa ¢ mais uma ferramenta que a Panvel passa a utilizar, com
o objetivo agilizar e facilitar o processo de orientacdo dos colaboradores da Panvel sobre rotinas de
atendimento e intera¢des medicamentosas. E tem muito mais por vir.

= ESG: No més de julho realizamos uma entrega que muito nos orgulha, a divulgacao do nosso
2° Relatério de Sustentabilidade (data base 2023).

Nao podemos deixar de destacar que todos esses resultados e avan¢os em nossos pilares estratégicos se
deram sem que esquecéssemos do cuidado com nossos clientes, colaboradores e toda comunidade que
nos acompanha. Mesmo em um cenario de dificuldades de abastecimento e impactos operacionais, nossos
indicadores de atendimento ao cliente, cujo principal KPI é o NPS (Net Promoter Score) se manteve em
80 pontos (utilizando metodologia Bain & Company), sendo um dos maiores do setor. Essa é a melhor
traducao possivel do nosso propésito de “Proporcionar Saude e Bem-estar”, com o cliente sempre no centro
das nossas decisdes.

Todas essas importantes entregas reforcam nossa consisténcia e confianca para o ano de 2024 e para os
proximos anos. Vamos continuar investindo, inovando em nosso negocio e colhendo os frutos de projetos
e investimentos passados. Temos plena consciéncia de que tudo isso s6 foi possivel e continuara a ser
construido através das nossas pessoas. Com isso, gostariamos de agradecer todos os stakeholders que
contribuem para a continua superacgao de resultados em cada um dos trimestres.
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Portfdlio de Lojas
o

No 2T24 inauguramos 8 lojas, sendo 4 unidades no RS, 2em SC, 1 no PR Panvel assume Guidance
e 1 unidade em SP, alcancando a marca de 601 lojas em operacao. O formal de abertura de 60
cronograma de abertura de lojas ao longo do segundo trimestre foi
diretamente impactado pelas enchentes, gerando atrasos de pelo menos
45 dias. Diante deste contexto, estamos direcionamento nossos esfor¢os
e reafirmando nosso compromisso em realizar a abertura de 40 novas lojas no segundo semestre de 2024,
assumindo o guidance formal de 60 lojas no ano.

novas lojas em 2024, sendo
40 no segundo semestre.

No 2T24 realizamos o encerramento de 13 filiais, sendo 12 lojas maduras e 1 loja em periodo de maturacao.
Conforme grafico abaixo, das 13 lojas encerradas, 10 tiveram o seu fechamento ligado diretamente aos
impactos das enchentes no Estado do Rio Grande do Sul. Destas, 8 estavam localizadas na cidade de Porto
Alegre e 2 na regido metropolitana da capital galcha. Essas filiais ja estavam mapeadas como possiveis
encerramentos futuros, considerando que seu perfil de venda média (menor que 400 mil/més) ndo atendia
a0s Nossos requisitos de retorno esperado. Dessa forma, apos a perda de seus ativos, decidimos por nao
reinvestir em pontos com capacidade de gerar retornos baixos.

Abertura de Lojas

SR
9 11 15 6 18 SP

- 1
&= *»
12 = 11 .l--' 103
i o N A
-2 -5 7
-1 -6 -19

5
-13

2T23  3T23  4T23 1T24  2T24 | 1S23 1S24

[ )
~— &3 399 &3 88
s Abertura de Lojas Lojas Encerradas Liquido
Reconciliagao — Fechamento de Lojas Numero de Lojas

3

574

H Enchentes @ Maduras

Orgénico BEM Maturagéo 2123 2124

Ao final do periodo, a Companhia contava com 72,7% de lojas maduras e 27,3% em processo de maturagao.

Portfélio de Lojas por Maturidade Maturidade por UF

QO

9,2% 8,7% 9,5% 9,1%
11,0% 11,5%

9,0%

9,0% 9,(.)% 10,3%
%

20,7%
27,3%

72,7%

70,2% 70,7% 72,7%
0 0 58,7% 54,5%

2T23 3T23 4723 1T24 2T24 Rede RS SC PR SP
®m Madura HAno 3 HAno 2 Ano 1 Hm Madura mAno3 EANno?2 Ano 1
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Market Share

Em um trimestre em que a resiliéncia da Companhia foi colocada a prova, mais uma vez provamos a
consisténcia das operacdes da Panvel, que pelo décimo sétimo trimestre consecutivo apresentou ganho de
market share na Regiao Sul (+0,1 p.p.).

Ter mantido o market share do Rio Grande do Sul (20,5%) praticamente inalterado neste periodo em que
fomos muito afetados em algumas de nossas cidades mais importantes (como Porto Alegre/RS), e com
muitas restricdes logisticas, € um indicador inequivoco da qualidade da nossa operacdo. Além disso,
conseguimos manter nossa operacao no Rio Grande do Sul abastecida e em funcionamento sem qualquer
desatencdo as demais regides. O reflexo desse cuidado se traduziu em fortes ganhos de market share em
Santa Catarina (+0,8 p.p. atingindo 6,6% de participacdo) e no Parana (+0,4 p.p. atingindo 6,2% de
participacao).

Importante destacar o bom desempenho da estratégia de
medicamentos. No 2T24, expandimos o market share de
Medicamentos em 0,4 p.p., com fortes ganhos em medicamento de
Marca (+0,6 p.p.) e em Genéricos (+0,3 p.p.).

Panvel ganha Market Share na
Regido Sul, com fortes crescimentos
em Santa Catarina e no Parana,

através de excelente desempenho
em medicamentos. A Companhia segue enxergando muitas oportunidades para a

Regido Sul, em especial no interior dos Estados dessa regido. Essas
oportunidades seguirdo sendo exploradas ao longo dos proximos periodos.

Market Share - Regiéo Sul Market Share -Medicamentos
11,9% +0,Ap.P
11,8%
11,0%
10,6%
Regido Sul (Sell-in/Sell-out) Regido Sul
2123 mam24 2123 w2124
Market Share - Med. Marca Market Share - Genéricos

+0,60:0 +030P
11,7%

9,2%
8,9%
11,1%
Regiao Sul Regido Sul
2T23 m2T24

2T23 m2724

Fonte: IQVIA - *Conceito sell-in / sell-out = vendas dos distribuidores somadas as vendas do varejo
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E-commerce e Iniciativas Digitais

{
Os canais digitais da Panvel seguem crescendo e evoluindo em recorréncia e atratividade, consolidando
nossa posicao como referéncia no varejo farmacéutico brasileiro com a maior participacdo de canais digitais
nas transac¢des do setor.

Vendas pelo APP As vendas do Digital atingiram 19,1% das vendas do varejo no 2724, com um

cresceram 31,5% vs 2T23. crescimento de 9,9% em comparac¢ao ao mesmo periodo do ano anterior. No

primeiro semestre de 2024, a participacdo do digital foi de 19,2%, com uma

evolucdo de 17,1% e uma expansdo de 0,5 p.p. Importante destacar que o més de maio foi um forte detrator

na participacao dos canais digitais na venda Panvel, em razao das enchentes que atingiram o estado do Rio

Grande do Sul. Excluindo os efeitos daquele més, a participacdo esperada atingiria pelo menos 20,2% no
2T24, um crescimento no minimo de 0,6 p.p. sobre o 2T23.

Neste trimestre, vimos o App manter um ritmo de crescimento de vendas acelerado (+31,5% vs 2T23) e
expandir ainda mais a sua participagao no mix de canais digitais, com uma expansdo de 6,6 p.p. em relacdo
ao mesmo periodo do ano anterior.

Digital (% na R.B do Varejo) Visdo Més (2T24) % sobre o total de vendas
por UF (2T24)
19,4% 52,3%
18,7%
19,8%
16,8%
2723 2724 1523 1524 Abr Mai Jun Jut RS 15,4%

Em relacdo a nossa estratégia regional para os canais digitais, no 2T24 obtivemos mais um trimestre com
equilibrio na participacao do Digital entre os Estados da Regido Sul. Com relacao ao municipio de Sao Paulo,
a Panvel segue sua estratégia para a regiao, que tem por objetivo fornecer a melhor experiéncia online, com
a entrega mais rapida do varejo farma do Brasil sem renunciar a rentabilidade da operacgao, assim, vimos a
venda dos canais digitais crescerem 58,8% na cidade de Sao Paulo, 32,5% no Estado de Santa Catarina
e 15,9% no Estado do Parana.

Estrutura Digital 2T24

Clique e Retire: \g Entregas 2T24: “ Nivel de Servico: m Lojas Delivery: dl® Mini CD/Darkstore
601 lojas 9% 570.000 96% 194 WEE 9 unidades

6 Entrega Rapida em até 1h / Entrega Turbo em até 30min
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Inovacgao .

A Panvel mais uma vez mostrou a importancia que a inova¢do tem na estratégia da Companhia. Buscando
sempre evoluir e proporcionar a melhor experiéncia ndo apenas para nossos clientes, mas também
disponibilizar as melhores ferramentas para nossos colaboradores, estamos investindo pesado em
solucdes com IA (Inteligéncia Artificial) embarcada e fomos pioneiros no mercado brasileiro ao langar a Sofia
(Servico de Orientag¢do Farmacéutica com IA Generativa).

Essa ferramenta usa IA generativa para orientar os
colaboradores da Panvel sobre rotinas de

® atendimento, além de prestar informacdes sobre

interacdo medicamentosa e até orientacdes

N S O I normativas da Agéncia Nacional de Saude (Anvisa),
d A aumentando a eficiéncia e a qualidade do

servigo de orientagdo farmacéutica com inteligencia artifical atendimento na Panvel.

Ela foi desenvolvida internamente pela Companhia. O treinamento da IA Panvel inova e langa a
foi todo baseado em dados publicos da propria Anvisa, inclusive bulas de  primeira assistente virtual
medicamentos e normas da agéncia. A Sofia & baseada em uma  com IA Generativa do Varejo
abordagem multimodelos, que permite utilizacao de diferentes IA's que se  Farma brasileiro.

comunicam entre si. Essa capacidade de combinacdo de tecnologias

garante aprimoramento permanentes as necessidades do setor farmacéutico, ja que o uso da ferramenta
pelos atendentes é capaz de aprimora-la. Assim, a Sofia terd com o tempo capacidade de ser atualizada de
acordo com as demandas das proprias lojas.

Ao longo dos ultimos doze meses, a Companhia investiu em uma estrutura focada em Inteligéncia Artificial
e Data Science, com objetivo de difundir e aplicar as melhores praticas e o usos de dados e IA Generativa
para otimizar a experiéncia de nossos clientes e aumentar a produtividade da Companhia como um todo.

Entre as varias iniciativas vale citar, como exemplos: Leitura de Receitas (utilizacdo de |A generativa para
leitura de receitas médicas e extracdo de informacdes mais relevantes); Recomendag¢ao de Publico de
Lojas (algoritmo que permite a indicagdo e classificacdo do melhor publico para a loja, considerando sua
regiao, com base em dados de vendas); Highlights de Produtos (geracao de highlights a partir da descricao
dos produtos de forma a deixar mais acessivel para o cliente as principais caracteristicas do produto);
Cadastro de itens (automacao de etapas no processo de cadastro de novos itens com objetivo de agilizar
0 processo e minimizar a interagdo humana, ganhando agilidade e produtividade).
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° 4
Ecossistema de Saude
L

A Panvel mantém sua posicdo de lider e referéncia em servicos de salde na Regido Sul do Brasil,
consolidando sua presenca com um substancial market share na prestacdo de servicos, incluindo testes,
vacinas e outros servicos essenciais que comp8em nosso portfélio. Durante o 2724, a Companhia
conquistou um impressionante market share de 38,2% na vacinacao na Regidao Sul, de acordo com dados do
IQVIA. Esse fato tem levado cada vez mais os consumidores a identificarem as lojas da Panvel como um
local de confianca para abordar e resolver uma ampla variedade de questdes relacionadas a saude.

Panvel Clinic
Por meio do Panvel Clinic, a Panvel consolida-se como um verdadeiro Hub de Saude, mantendo os mais
elevados padrdes de atendimento e inovacdo na prestagao de servicos para as comunidades em que atua.

Panvel Clinic Salas de Vacinacgao Servigos Prestados
380 lojas 95 +de 176 mil
(+37 salas vs 2T23) (+5 salas vs 2T23) (2T24)

Servigos (Participacao na RB do Varejo) o ) .
Ao longo dos Ultimos anos o pilar de Servicos

0dpp demonstrou que a farmacia passou a ser
_ compreendida pelo cliente como um local para a
realizacdo de testes, vacinas e demais servicos de

1,3%
1,2% [P salde. Esse novo habito vem se consolidando, e no
0.9% 2T24, através do Panvel Clinic podemos acompanhar a
0 ’ ~ ~
0.8% 6 79 manuten¢cdo dessa percep¢do por parte dos
consumidores.
2723 3723 4723 1724 2T24 | 1S23 1S24 No trimestre o pilar de Servicos representou 1,2% da

Receita Bruta do Varejo, desempenho em linha com a
expectativa da Companhia no periodo, com destaque para a operacdo de vacina¢ao na qual a Panvel é lider
em produtividade/loja, bem como segue mantendo sua lideranca em market share de vacinagdo na Regiao.

Outro papel fundamental deste pilar tem sido o incremento da recorréncia. Os clientes que realizam algum
servico possuem uma frequéncia 3x maior que um cliente que ndo realiza servicos. Além disso, esses
clientes também consomem um ndmero maior de itens por nota, o que fortalece o papel estratégico dos
servicos nas farmacias como vetor de recorréncia e de fidelizagdo.

Atualmente, nossa rede abrange mais de 380 salas dedicadas a realizacdo de servicos, sendo que essa
estrutura engloba, também, 95 salas de vacinagdo, abrangendo toda a Regido Sul e a cidade de Sao
Paulo/SP. Entre os exames oferecidos estdo aqueles relacionados a gravidez, fertilidade, tireoide, hepatite,
colesterol, hemoglobina glicada e dengue. Ampliamos nosso portfolio com importantes itens, como a vacina
da dengue, vacina HPV9 e vacina pneumo-15, além do teste PCR, demonstrando nosso compromisso com
expansao e diversificacdo dos servicos oferecidos.
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Qualidade no Atendimento
[ ]
A Panvel continua a oferecer para seus clientes uma jornada Unica de satisfacdo, qualidade e experiéncia,
independentemente do canal onde a compra ocorre. Por essa razdo, a Panvel é reconhecida pelos
consumidores por oferecer a melhor experiéncia do varejo farma, conforme indicadores abaixo:

e &3 < NS =
A - ol E ‘ }/’ i-5 obit _
80 80 80 84 4,9 4,8 8,4 FIVE

NPS - Panvel NPS - Loja NPS - App NPS - Site App Play Reclame Aqui

Mesmo diante de todos os desafios enfrentados pelas enchentes no RS, o NPS da Panvel permaneceu alto
no 2724, atingindo 80 pontos, segundo a metodologia da Bain Company. A Panvel continua se destacando
no varejo farma brasileiro com alta presenca digital, entrega rapida e excelente NPS.

Receita Bruta Consolidada
{ J

A receita bruta consolidada (que contempla as
vendas do varejo, do atacado e de outras
unidades de negoécio da Companhia) foi de
R$ 1.223,7 milhdes no 2T24, o que representa
um crescimento de 4,9% em relacdo ao 2T23.

Receita Bruta Consolidada
(R$ milhdes)

2.272,7

1.315,1 1.322,9

A Companhia destaca que no 2T24 a Receita
Bruta Consolidada teve seu desempenho
impactado, tanto no Varejo quanto no
Atacado, pelas enchentes no Rio Grande do
Sul. Esses impactos serdo detalhados abaixo.

R 126

2T23  3T23  4T23 1T24 2T24 ' 1S23 1S24

Atacado Receita Bruta Atacado

No 2T24, a unidade de negbcios de Atacado foi 107,4 110,8 100,8 111,9
diretamente afetada pelas enchentes no Rio Grande do m
Sul, em func¢do do centro de distribui¢do localizado na

cidade de Eldorado do Sul/RS permanecer inacessivel por 2723 3723 47123 1T24 2724
um longo periodo. Em razao desse evento, ndo houve
venda nos meses de maio e junho, razdo pela qual a
Receita Bruta do segmento apresentou uma queda de ~ 92% 91% 7.7% 87% 36% ; 92% 62%
59,6% em relacdo ao mesmo periodo do ano passado.

Participacdo do Atacado nos Negécios

Com base no histérico de vendas, estimamos que a perda
de faturamento no periodo atingiu R$ 76,9 milhes ao
somarmos os dois ultimos meses do trimestre.

2T23 3T23 4T23 1T24 2T24' 1S23 1S24
M Varejo Atacado
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Varejo
{ ]
Receita Bruta Varejo Crescimento de Vendas - Varejo
102 Ave ) s 16,4%
1.057 -
12,6%
2 11,7%
9,5% 07% 11,5% 1
2723 3T23 4T23 1T24 2T24 - 1S23 1S24 2T23 3T23 4T23 1T24 2T24  1S23 1S24

No 2724, a Panvel apresentou um crescimento de vendas de 11,5% em relagdo do 2723, composto por um
més de abril com forte crescimento (18,6% vs Abr/23), um més de maio muito impactado pelas enchentes
(5,4% vs Mai/23) e um més de junho com bons sinais de retomada do crescimento (11,0% vs Jun/23).
Importante destacar que esse desempenho se deu em um periodo em que 18 lojas foram diretamente
impactadas por alagamentos, dentro de um conjunto de mais de 80 lojas que sofreram varias restri¢des,
como restricdes de funcionamento e de funcionarios por dificuldades de acesso, falta de energia elétrica,
restricdes na logistica, etc. Com base no histérico de vendas das lojas afetadas, direta e indiretamente,
estimamos a perda de faturamento no periodo em R$ 37,0 milhdes nos meses de maio e junho.

Enfrentamos no 2724 a maior tragédia da historia Estado do Rio Grande do Sul. Em um cenario com tantas
adversidades, fomos ageis em encontrar solu¢des. Com abastecimento através do nosso Centro de
Distribuicdo de Sdo Jose dos Pinhais/PR e o apoio de distribuidores, mantivemos as lojas abastecidas e a
nossa opera¢ao em funcionamento. Destacamos que esses efeitos ficaram restritos ao 2T24 e que a
Companhia tem expectativa de forte aceleracdo do crescimento no

segundo semestre do ano. Em linha com essa expectativa, ja

observamos que no més de Jul/24 as vendas evoluiram 15,0% em 18,6%

Crescimento de Vendas

relacdo ao mesmo periodo do ano anterior. 15,0%
A venda de mesmas lojas (Same Store Sales ou SSS) apresentou 11.0%
crescimento robusto de 8,0% no 2T24 em comparacdo ao 2723,

apesar das sazonalidades ocorridas no periodo ja mencionadas.
Abril Maio Junho Jutho

No mesmo sentido, o desempenho das Lojas Maduras (Mature Same

Store Sales ou MSSS) apresentou um crescimento de 5,1% em relacdo ao 2T23, crescimento acima da taxa
de inflacdo do periodo, resultado que comprova a resiliéncia de nossa operacdo, mesmo em periodos de
adversidades.

Se desconsiderassemos da base as lojas que foram direta e indiretamente impactadas pelas enchentes do
Rio Grande do Sul, os indicadores de SSS e MSSS no 2T24 representariam 11,4% e 8,4%, respectivamente,
numeros robustos e semelhantes aos observados no 1724,

Crescimento Mesmas Lojas Crescimento Lojas Maduras
8,1% 8,4%
12,0% 11,4% ’
8,7%

7,1% ’ 8,0% 58%

6,0% 3,8%
2,2%

2T23 3T23 47123 1T24  2T24 | 2T24 2723 3T23  4T23 1T24  2T24 | 2T24

Sem efeitos enchentes
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Venda Média

Mesmo com todo o contexto adverso e com um grande Venda Média Mensal por Loja (R$ CPP)
volume de lojas ainda em maturacdo (27,3% da base total),

. . JORT) . . 589.0 629’0
no 2724 atingimos uma venda média de R$ 653 mil/loja, ’
crescimento de 6,5% vs 2T23. Assim, conforme dados do <= — 604,0
IQVIA, mantivemos a venda média mais alta da Regido Sulno .,
periodo, conforme grafico ao lado.

356,0

Entendemos que os resultados de venda média entregues 3230 331,0
pela nossa operacdo demonstram a eficiéncia de nosso
Vend 2di loi projeto de expansdo e o0s
) enda media por foja ém .. .1os de produtividade na 120.0 124,0 181.0
julho/24 supera R$ 700 | ;s de lojas ja existentes.
mil, com crescimento de _ _ .

. - Livre dos impactos negativos ~ °*° or0 83,0
10,0% sobre julho/23. e seguindo a tendéncia de  2T22 2723 2724
aceleracao esperada nas vendas do Varejo, no més de julho —— Panvel Abrafarma
a venda média da Panvel atingiu a marca de R$ 700 mil/ loja, ﬁ]eddee;endemes Assoc e Franquias

. ) - . .
um crescimento de 10,0% em relacdo ao més de julho de Fonte: IQVIA
2023.
Mix de Vendas do Varejo
L 2T24 vs 2T23
Mix Panvel
AR
1,3% 0,8% 0,7% 0,9% 1,2% 1,1% 1,0% Ap-p. $

-0,1p.p. -2,9%

36,9% 38,8% 37,3%

SRR N +12,9%

16,1% 14,8%

10,3% 10,4% 9.5% 10,1% 10,6% 10,2% 10,3%

16,3%

AN +3,9%

35,3% 35,8% 34,0% 35,5% 35,9% 35,1% 35,7%
+14,0%

2T23 3723 4723 1T24 2T24 1523 1524
+0,6 p.p. +13,4%

Marca Genérico EOTC HmHigiene e Beleza(HB) M Servigos

No 2T24, a Companhia enfrentou o desafio de manter suas lojas abastecidas e preparadas para atender
uma demanda ndo prevista. Por um lado, fomos fortemente demandados pela populagdo para atender a
venda de produtos de higiene e beleza em geral em um momento de crise. Além desse efeito, tivemos
também um inverno que iniciou com temperaturas mais elevadas, freando o crescimento da categoria de
OTC. Diante desse cenario nossa abordagem na administracdo de estoques e categorias foi fundamental
para o equilibrio e o crescimento das vendas do varejo.

A categoria de Medicamentos de Marca (RX) foi o destaque do periodo e apresentou um crescimento de
13,4% em relagdo ao 2T23, expandindo sua participa¢cdo no mix em 0,6 p.p., movimento que esta em linha
com a estratégia da Companhia em enderecar cada vez mais as necessidades dos clientes de uso crénico e
continuo.

A categoria de OTC retraiu 1,2 p.p. em relagdo ao 2T23, pressionada diretamente pelo grupo de gripes e
resfriados, em razdo das temperaturas mais elevadas neste trimestre. Entretanto, vale destacar que no més
de julho/24, com a queda das temperaturas, vimos essas vendas apresentarem um crescimento de 18,4%.
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Os destaques positivos da categoria no segundo trimestre foram os grupos de Diabetes (31,2%), Pele
(+22,8%), Vitaminas e Suplementos (+21,2%) e Cuidado com os Olhos (+16,7%).

A categoria de Genéricos apresentou um crescimento de 14,0% em relacdo ao 2T23, expandindo sua
participacdo em 0,3 p.p. dentro do mix no 2T24. Esta categoria tem um papel fundamental ao trazer mais
clientes para as lojas, além de ser uma alavanca chave para a manutenc¢do de uma margem bruta saudavel.

A categoria de Higiene e Beleza (HB) apresentou um crescimento de 12,9% em rela¢gdo ao 2723 e uma
expansao de 0,5 p.p. de share no Mix. Esse crescimento foi impulsionado principalmente por grupos como
Produtos para o Corpo (+31,1%), Cabelos (+22,4%), Mdes e Filhos (+21,2%), Nutricéo Adulta (+19,4%) e Infantil
(+14,6%).

Produtos Panvel

{
% Participacdo do PP nas Vendas Varejo % Participacdo do PP nas Vendas HB
7,9% 0 0 o 0 o
6,9%  7,0% 72% G (7.1% (P 17,7% 17,4% 178% 17,0 (M 17.6% (AN
2723 3T23 4T23 1T24 2T24 ' 1S23 1S24 2T23 3T23 4T23 1T24 2T24 1 1S23 1S24

A venda de Produtos Panvel foi diretamente afetada no trimestre pelos impactos sofridos no laboratério
Lifar, empresa pertencente ao Grupo Panvel e que produz um terco de todos os produtos com a marca
Panvel. Além de ter a sua producdo paralisada por um longo periodo, uma parte relevante dos seus
estoques de produtos acabados foi avariada durante as enchentes e acabou descartada. Isso causou um
alto nivel de ruptura de Produtos Panvel ao longo do segundo trimestre.

Mesmo assim, os produtos de marca Panvel apresentaram um crescimento de 2,4% em relacdo ao 2T23,
representando 6,3% das vendas totais do Varejo e representando 16,1% das vendas da categoria de Higiene
e Beleza na Panvel, se mantendo como benchmark no varejo farmacéutico brasileiro.

Ao analisarmos o conjunto das outras Marcas Exclusivas do Grupo Panvel (categoria em que estao incluidas
marcas como Lifar, Sanitas e Vivaz), essas representaram 0,6% da Receita Bruta do Varejo no periodo. Essas
marcas, somadas a participa¢do de Produtos Panvel, comp8e uma participacdo total de 6,9% sobre as
vendas totais do varejo.

Entendemos que os principais desafios impostos pelas enchentes ficaram restritos ao segundo trimestre, e
qgue a retomada da producdo no Lifar e a regularizacdo da ruptura dos estoques nas lojas fara com que a
participacdo de Produtos Panvel e de Marcas Exclusivas retorne aos patamares histéricos nos préximos
trimestres.
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Margem Bruta

{
A Companhia apurou uma Margem Bruta Consolidada (incluindo operac6es de varejo, atacado e outras
unidades de negocio) de R$ 363,4 milhdes no 2T24 (+5,7% vs 2T23), o que representa 29,7% da receita bruta
do periodo, um crescimento de 0,2 p.p. em relacdo ao mesmo periodo do ano anterior. Deve-se destacar
que esse crescimento da Margem Bruta Consolidada acontece pelo forte crescimento da venda do Varejo
sobre a venda do Atacado no periodo, ou seja, é um efeito de mix de vendas.

A Margem Bruta do Varejo foi de R$ 354,4 milhGes, o que equivale a 30,1% da Receita Bruta no 2724, um
crescimento de 8,3%, com uma pressao de 0,9 p.p. contra 2T23. Essa pressdo esta relacionada com
diferentes fatores, a seguir descritos: a) um reajuste de medicamentos menor no periodo (4,5% em 2024 vs
5,6% em 2023); b) alto volume de compras realizadas de distribuidores para entrega direta em nossas lojas,
com um custo maior do que o custo que praticamos diretamente com a industria; c) concessao de descontos
mais agressivos em produtos para apoiar a populacdo do Rio Grande do Sul e apoiar as campanhas de
doacdo.

Conforme ja mencionado, a unidade de negdcio de Atacado teve suas operacBes paralisadas durante os
meses de maio e junho, impactando seu faturamento e consequentemente sua margem nominal. A
Margem Bruta do Atacado no 2724 foi de R$ 5,0 milhdes, o que representa 11,5% da Receita Bruta no
periodo, e uma pressao de 0,6 p.p. em relacdo ao 2T23.

MARGEM BRUTA - GRUPO

(R$ milhdes) (% R.B Grupo)
20,8% PIRAL
3437 aarg 3789 %940 657,5 e T i 25.0%
28,2% 2%
2T23 3T23 4T23 1724 2T24 1S23 1S24 2T23 3T23 4T23 1724 2T24 .1S23 1S24

MARGEM BRUTA -VAREJO

(R$ milhdes) (% R.B Varejo)

‘ -0.9p.p.
31,9% e

384,8 29,8%
’ 343,3 [EELY 31,0%
327,6 330,4 30,0% 28,4% 30,1%
2723 3T23 4T23 1724 2T24 ' 1S23 1S24 2723 3T23 4T23 1724 2T24 1 1S23 1S24
MARGEM BRUTA - ATACADO
(R$ milhdes) (% R.B Atacado)
24,0
) 12,1% 12,29 12.5% @8 50 BRIl 12.2%
10,4%
2723 3T23 4T23 1724 2T24 LK 1S23 1S24 2T23 3T23 4723 1T24 2T2411S23 1S24
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Despesas
o

Em relacdo as despesas do 2T24, é importante destacar que mesmo tendo passado pela maior crise da
historia do Rio Grande Sul, a Companhia manteve sua disciplina em relacdo ao controle de suas despesas,
tendo apresentado a menor Despesa com Vendas nominal do ano e mantendo a posicdo de benchmark nas
Despesas Administrativas no setor de atuacao.

Neste trimestre, as pressbes apresentadas em ambos os grupos de Despesas estdo diretamente
relacionadas a perda de alavancagem operacional enfrentada pela Companhia nos meses de maio e junho
de 2024. Entendemos que esses efeitos estdo restritos ao 2724 e que a Companhia ira manter sua tendéncia
de diluicdo de despesas e de ganhos de produtividade ao longo dos préximos trimestres.

Despesas com Vendas

No 2T24 o total de Despesas com Vendas somou R$ 281,3 milhGes, o que representou 23,0% da Receita
Bruta, uma pressdo de 1,0 p.p. em relagdo ao 2T23. Essa pressdo esta diretamente relacionada a menor
alavancagem operacional nos meses de maio e junho. Entretanto, é importante destacar que a Companhia
apresentou uma reducao de seu nivel de despesa nominal na visdo sequencial do ano, reforcando seu
compromisso com o controle das despesas e sua respectiva diluicdo, em linha com a tendéncia que vinha
sendo demonstrada e que sera retomada nos proximos periodos.

(R$ milhdes) (% da R.B do Grupo)
496,0
301,7 ’ 22,8% RENRA 22,9%
257,0 2557 2749 0% 0%  20,9% =
2T23 3T23 4723 1T24 2T24 ' 1S23 1S24 2T23 3T23 4723 1T24 2T24 ' 1S23 1S24

Despesas Administrativas

As Despesas Gerais e Administrativas totalizaram R$ 33,0 milhdes no 2T24, representando 2,7% da Receita
Bruta, com um crescimento de 14,2% e uma pressao de 0,2 p.p. vs 2T23. Essa pressdao também esta
diretamente relacionada aos impactos das enchentes no Estado do Rio Grande do Sul, com a perda de
alavancagem operacional.

(R$ milhdes) (% da R.B do Grupo)
s
a9 305 % 320 53,7 25% 25% 25% o4, [ 5 EED
2T23 3T23 4T23 1T24 2T24 \1S23 1S24 2T23 3T23 4723 1T24 2T24 ' 1S23 1S24
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EBITDA

No 2T24 apuramos um EBITDA ajustado de R$ 49,0 milh8es, com uma margem equivalente a 4,0% da Receita
Bruta, uma pressao de 1,0 p.p. vs 2T23. Neste resultado, procuramos ajustar os efeitos diretos causados
pelas enchentes, que sdo as baixas de ativos (fixos e estoques) das lojas, do centro de distribuicdo e da
industria, ja liquidos dos ressarcimentos de seguro, e 0s gastos extraordinarios que tivemos com apoio aos
nossos colaboradores, doa¢bes para as comunidades, gastos com limpeza, com manutencdo, com
seguranca, etc. No total, registramos uma despesa liquida de R$ 15,2 milhdes no 2T24 (1,2 p.p. sobre a
Receita Bruta), que se encontra detalhada no quadro abaixo.

Também é importante destacar que estimamos uma perda de venda no periodo de R$ 113 milhdes ao
somar Varejo e Atacado. Dessa forma, os efeitos indiretos da baixa alavancagem operacional no segundo
trimestre, mesmo considerando o incremento de todas as despesas variaveis, foram muito relevantes,
representando uma perda me margem de 0,8 p.p. A memoria de calculo dos efeitos indiretos se encontra
ao final deste relatério, no Anexo 1.

Cabe reforcar que registramos no 2724 todos os efeitos relevantes causados pelas enchentes no RS e que,
apesar destes efeitos, entregamos um resultado positivo para todos os nossos stakeholders. Dessa forma,
a expectativa de expansdao de margem para o segundo semestre permanece inalterada, com a venda
retomando aos seus patamares esperados ja a partir de Jul/24 e com a colheita dos ganhos de
produtividade que ja estavam em curso.

(R$ milhdes) (% da R.B do Grupo)

A 100 ]

57,1 56,6 60,3 Uz 50% 470 > 46w 4,7%
4,0%
2723 3T23 4T23 1T24 2T24 1S23 1S24 2T23 3T23 4T23 1T24 2T24 1S23 1S24
RECONCILIAGAO EBITDA AJUSTADO
Reconciliagdo Trimestre 2723 2T24 Var. %
(RS milhdes)
Lucro Liquido 24,5 4,3 (82,6%)
(+) Imposto de Renda 0,6 (0,3) (157,4%)
(+) Resultado Financeiro 7,0 4,4 (36,6%)
EBIT 32,1 8,4 (73,8%)
(+) Depreciacdo e amortizagao 16,6 19,4 16,8%
EBITDA 48,7 27,7 (43,0%)
Participa¢bes/Distribui¢des 6,8 5,5 (19,3%)
Baixas de Ativos / Provisdo de Baixa 0,6 0,3 (49,0%)
Outros Ajustes 1,0 0,3 (67,5%)
Efeito enchente 0,0 15,2 -
Baixa de ativos fixos 0,0 3,9 -
Baixa de estoque 0,0 6,8 -
Gastos Extraordindrios / A¢bes Sociais 0,0 3,9 -
Proviséo baixa de ativos CD e Lifar 0,0 0,6 -
EBITDA Ajustado 57,1 49,0 (14,1%)
Margem EBITDA Ajustada 5,0% 4,0% -1,0 p.p.

IGCB3 ITAGBS3 IBRAB3 ICONB3 IGCTB3 SMLLB3
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Reconciliagdio Semestre

(RS milhdes)

Lucro Liquido 44,8 39,5 (11,7%)
(+) Imposto de Renda 2,6 (4,0) (253,2%)
(+) Resultado Financeiro 13,8 12,3 (10,6%)
EBIT 61,3 47,9 (21,9%)
(+) Depreciagdo e amortizagao 33,0 38,4 16,5%
EBITDA 94,3 86,3 (8,4%)
Participagdes/Distribuicbes 8,8 9,3 5,7%
Baixas de Ativos / Provisdo de Baixa 1,3 1,1 (15,4%)
Outros Ajustes 2,6 2,1 (19,2%)
Efeito liquido ajustes 1T24! 0,0 (4,6) -
Efeito enchente 0,0 15,2 -
EBITDA Ajustado 107,1 109,4 2,1%
Margem EBITDA Ajustada 4,7% 4,3% -0,4p.p.

EBITDA Var.ejo

No 2T24, o EBITDA do varejo foi um dos principais destaques, atingindo R$ 125,7 milh&es, equivalente a
10,7% da Receita Bruta, com uma pressao de 0,4 p.p. na comparacao trimestral. Importante destacar que
mesmo com a forte queda da Margem Bruta (-0,9 p.p.) e a reduc¢do da alavancagem operacional nos meses
de maio e junho, obtivemos um étimo desempenho na base de lojas maduras e em maturacdo, permitindo
ganhos de produtividade que compensaram uma boa parcela da pressdo na Margem Bruta. Esse
comportamento aumenta nossa confianca no bom desempenho da Companhia no segundo semestre de
2024.

"Receita Bruta do Varejo (-) CMV/Impostos/Descontos/Devolucées = Margem Bruta Varejo (-) Despesas com Vendas de lojas (+) Depreciagdo de lojas = EBITDA do Varejo.

(R$ milhGes) (% da R.B do Grupo)

|
237,8

214,9 11,1% 0
R o 1275 121 125,7 ’ 10,8% 10,6% 0 6% W24 10,4% 10,1%

2T23 3T23 4T23 1T24 2T24 1S23 1S24 2T23 3T23 4T23 1T24 2T24 ' 1S23 1S24

Depreciacao, Resultado Financeiro Liquido e IR/CSLL
{

A Depreciacdo apresentou um crescimento de 0,2 p.p. na comparagao trimestral, em razdao da menor
alavancagem operacional nos meses de maio e junho.

As Despesas Financeiras Liquidas totalizaram 0,4% da Receita Bruta do Grupo, uma reducdo de 0,2 p.p., que
foi consequéncia direta do foco na gestao de caixa ao longo do segundo trimestre, através da renegociacao
de prazos com fornecedores e da cobranca de recebiveis do Atacado, reduzindo riscos durante o periodo
de incertezas trazido pelas enchentes.

" Considera receitas e despesas relativas a transacdo de vendo do ativo (imével) realizada pela controlada do Grupo Panvel (Dimesul
LTDA.) no 1T24.

IGCB3 ITAGBS3 IBRAB3 ICONB3 IGCTB3 SMLLB3
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IR/ CSLL Res. Financeiro Depreciacao
(R$ milhdes, % R.B do Grupo) (R$ milhdes, % R.B do Grupo) (R$ milhdes, % R.B do Grupo)
0,0% 0,1% 0,0% .0,3% 0,0% 0,6% 05% 0,4% 0,6% 0,4% 1,4% 1,4% 1,4% 1,4% 1,6%
1,2 0.3
, 7,9
’ 19,1
7,0 6,3 16,6 17,0 17,9
-0,3 -0,2 5,4
-3,6
2T23 3723 4723 1724 2T24 2T23 3723 4723 1724 2T24 2T23 3723  4T23 1T24 2T24

Lucro Ll’quidcz

O Lucro Liquido Ajustado no 2724 foi de R$ 20,1 milhdes, equivalente a uma margem liquida de 1,6%, uma
pressao de 0,6 p.p. em relacdo ao 2T23. Os efeitos diretos e indiretos das enchentes no resultado ja foram
detalhados nos comentarios anteriores e explicam a pressdao na margem liquida.

Cabe reforcar mais uma vez que registramos no 2T24 todos os efeitos relevantes causados pelas enchentes
no RS e que, apesar destes efeitos, entregamos um resultado positivo para todos 0s nossos stakeholders. A
expectativa de expansdo de margem para o segundo semestre permanece inalterada, com a venda
retomando aos seus patamares esperados ja a partir de Jul/24 e com a colheita dos ganhos de
produtividade que ja estavam em curso.

(R$ milhdes) (% da R.B do Grupo)
48,7
33,0 ' 2,5%
’ 2,2% 2,2% 2.1%
27,2 26,6 ? 2,0% ’
26’1 n 1’6%
2T23 3T23 4T23 1724 2T24 '1S23 1S24 2T23 3T23 4T23 1724 2T24 , 1S23 1S24
Reconciliagdo Lucro Liquido 2T24 var.% 1s23 1s24 Var. %
(R$ milhoes)
Lucro Liquido 24,5 4,3 (82,6%) 44,8 39,5 (11,7%)
Baixas de Ativos 0,6 0,3 (49,0%) 1,3 1,1 (15,4%)
Outros Ajustes 1,0 0,3 (67,5%) 2,6 2,1 (19,2%)
Efeito liquido ajustes 1T24 0,0 0,0 - 0,0 (11,2)? -
Efeito enchente 0,0 15,2 - 0,0 15,2 -
Lucro Liquido Ajustado 26,1 20,1 (23,0%) 48,7 46,7 (4,3%)
Margem Liquida Ajustada 2,2% 1,6% -0,6p.p. 2,1% 1,8% -0,3p.p.

2 Inclui efeito do irpj diferido relativo a eventos ndo recorrentes oriundos da venda do ativo, no 1724.
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Ciclo de Caixa

o
O Ciclo de Caixa da Companhia no 2724 teve
um comportamento anormal, causado por
efeitos  diretamente relacionados  as
enchentes no Estado do Rio Grande do Sul.

Em razdo da menor participacdo do Atacado
nos negoécios, vimos uma melhora
significativa na linha de prazo de
recebimento, atingindo 28 dias, uma reducao
de 1 dia vs 2T23 e de 5 dias vs 1T24.

Na linha de Estoques o maior nimero de dias
(+10 dias vs 2T23) se deu em razao do menor

PNVL

B3 LISTED NM

107
110
100 96 94
76 71 70 7
66 50
70
53 54 59
29 m e mmmmmmmmmmmmmmmmm ===
30 31 33 28
2723 3723 4723 1T24 2T24
- = = — Recebiveis Estoque Fornecedores emmm Ciclo de Caixa

volume de vendas, bem como pelo periodo em que as mercadorias ficaram sem movimentacdo no centro
de distribuicdo de Eldorado do Sul/RS, que ficou sem operar durante a maior parte do més de maio.

Em relacdo ao prazo de fornecedores, a Companhia realizou uma grande acdo de negocia¢do junto a seus
parceiros da industria. Os efeitos de postergacdo de prazo de pagamento refletiram diretamente nesta
linha, gerando uma melhora de 7 dias no prazo médio de pagamento vs 2T23.

Entendemos que a maior parte destes efeitos ficaram restritos ao 2T24. Assim, nos proximos trimestres
devemos ver o Ciclo de Caixa normalizado.

Fluxo de Caixa

A Companhia apresentou um fluxo de caixa livre positivo de R$ 13,2 milhdes no 2T24, uma geracao de caixa
semelhante ao mesmo periodo do ano anterior. Esse desempenho na gestdo caixa de diante de inUmeros
desafios operacionais, tem relacdo com o foco dado pela Companhia na sua saude financeira, priorizando
a preservacdo de recursos diante das enchentes no RS.

FLUXO DE CAIXA | 2723 |
Lucro Liquido do periodo 24.462
IRPJ/CSLL 287
Resultado Financeiro 6.960
EBIT 31.709
Depreciagdes e Amortizagdes 16.699
EBITDA 48.409
Ciclo de Caixa (8.282)
Demais variagGes (ativos e passivos) 4.594
Fluxo de Caixa Operacional 44.721
Investimentos (32.509)
Fluxo de Caixa Livre 12.212
Juros sobre Capital Préprio (13.648)
Acbes em Tesouraria 2.073
Fluxo de Caixa Total 637
IGCB3 ITAGB3 IBRAB3

2T24 Var %
4.263 (82,6%)
(345)  (220,1%)
4.439  (36,2%)
8.357  (73,6%)
19.355 15,9%
27.712 (42,8%)
(13.355) 61,3%
28.102 511,7%
42.458 (5,1%)
(29.299) (9,9%)
13.159 7,8%
(15.317) 12,2%
1.884 (9,1%)
(274) (143,0%)
ICONBS3

IGCTB3

1523
44.768
2.325
13.802
60.894
33.185
94.079
(77.654)
(17.197)
(772)
(61.809)
(62.581)
(21.774)
1.368
(82.987)

1S24 Var %
39.506  (11,8%)
(3.984)  (271,4%)
12.343 (10,6%)
47.865  (21,4%)
38.436 15,8%
86.301 (8,3%)
(104.517) 34,6%
26.447  (253,8%)
8.230 -
(53.901) (12,8%)
(45.671)  (27,0%)
(25.961) 19,2%
1.884 37,7%
(69.748)  (16,0%)
SMLLB3
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Endividamento

Divida Liquida (em R$ milhdes) 2723 3723 4723 1T24 2724
Divida de Curto Prazo 293,7 128,9 102,5 188,9 227,4
Divida de Longo Prazo 60,0 310,0 280,0 280,0 250,0
Divida Bruta 353,7 438,9 382,5 468,9 477,4
(-) Caixa, Equivalentes e Aplicagbes Financeiras 193,2 265,0 245,4 262,3 270,6
Divida / Caixa Liquido 160,4 173,8 137,1 206,6 206,8
Divida Liquida / EBITDA Ajustado LTM 0,75x 0,78x 0,59x 0,86x 0,89x

A estrutura de capital da Companhia permaneceu sélida e com baixo nivel de alavancagem (0,89 x EBITDA
LTM). Entendemos que esse baixo nivel de endividamento representa um diferencial competitivo dentro da
Companhia, que inclusive, possibilitou que passassemos pela maior crise da histéria do Estado do Rio
Grande do Sul com seguranca e confianca em nossa saude financeira.

Investimentos

{
Realizamos no 2T24 investimentos que somaram R$ 29,3 milh&es, apresentando uma retracao de 9,4% em
relacdo ao 2T23. Importante destacar que essa reducao no ritmo de investimentos foi temporaria, durante
o periodo de enchentes e que veremos a normalizacdo do ritmo de investimentos no segundo semestre de
2024, principalmente com um maior numero de abertura de lojas.

(em R$ milhares)

Abertura de Lojas 18.157 12.684 (30,1%) 34.376 25.301 (26,4%)
Reforma de Lojas 5.102 2.599 (49,1%) 6.868 4.371 (36,4%)
Tl 5.477 9.122 66,6% 11.259 16.761 48,9%
Logistica e Outros 3.773 4.894 29,7% 9.305 7.469 (19,7%)
Total 32.509 29.299 (9,9%) 61.809 53.901 (12,8%)

Mercado de capitais.

Ao longo dos anos as ac¢bes da Companhia (PNVL3) tém apresentado uma performance superior ao
principal indice da bolsa brasileira, o IBOV. Desde o ano de 2010 o retorno da acdo foi de 402%. No
acumulado de 12 meses, a acdo da Companhia apresentou uma variacdo negativa de 36,0%, enfrentando
um periodo de muitas oscilacdes no mercado financeiro e acompanhando a tendéncia do indice de small
caps.

A Companhia vem trabalhando de forma constante para ampliar os seus retornos aos acionistas,
monitorando principalmente, a evolucdo de seu ROIC, que nos ultimos trés anos vem demonstrando
tendéncia de crescimento, ap6s o impacto dos fortes investimentos realizados no mesmo periodo, apos
Follow-0On relizado em 2020.

IBOV: 82,8%

PNVL3: + 401,9%
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IFRS 16: impactos
o
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Anorma trazida pelo IFRS 16/CPC 06 (R2) estabelece novos procedimentos quanto a forma de contabilizacao
de alguns contratos de aluguel. Para aqueles que se enquadram na nova regra sao realizados registros
contabeis de reconhecimento dos valores no Ativo (direitos de uso) e no Passivo (compromissos futuros) da
Companhia, resultando em alteracdo nos registros contabeis entre as despesas de aluguel, de depreciacao

e de juros.

Para manter a comparabilidade historica, os valores a seguir sao apresentados pela metodologia antiga (IAS
17). Os dados e as demonstra¢des financeiras sob as regras do IFRS 16 estdo disponiveis no site da
Companhia e da CVM.

IGCB3

(em milhares)
Receita Bruta

Lucro Bruto

% R.B

Despesas com Vendas
Despesas Administrativas
Total Despesas

% R.B

EBITDA Ajustado

% R.B

Depreciagdo e amortizagao
Part. Adm/PLR

Outros Ajustes

Resultado Financeiro
IRPJ/CSLL

Lucro Liquido

% R.B

ITAGB3 IBRAB3

1.223.685
363.411
29,7%
(234.556)
(33.035)
(267.591)
21,9%
95.820
7,8%
(51.511)
(5.486)
(15.815)
(17.776)
(102)
5.130
0,4%

ICONB3

- 1.223.685
= 363.411
0,0% 29,7%
(46.776) (281.332)
- (33.035)
(46.776) (314.367)
(3,8%) 25,7%
(46.776) 49.044
(3,8%) 4,0%
32.126 (19.385)
- (5.486)
- (15.815)
13.337 (4.439)
447 345
(867) 4.263
(0,1%) 0,3%
IGCTB3
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Balanc¢o Patrimonial

(em milhares)

Ativo Circulante

Caixa e equivalentes de caixa
AplicagBes Financeiras
Clientes
Estoque
I.R e CSLL a recuperar
Tributos a recuperar
Outras contas a receber
Instrumentos Financeiros
Propriedades disponiveis para venda
Ativo Nao Circulante
Tributos diferidos
Impostos a recuperar
Depésitos judiciais
Créditos com partes relacionadas
Outros ativos
Despesas antecipadas
Investimentos
Imobilizado
Intangivel
Ativo Total

PASSIVO

(em milhares)

Passivo Circulante
Fornecedores
Empréstimos e financiamentos
Arrendamento - IFRS 16
Salérios e encargos sociais
Participagdes a pagar
Impostos, taxas e contribui¢des
Dividendos e JSCP
Outras contas a pagar
Outras Provisdes

Passivo Nao Circulante
Empréstimos e financiamentos
Arrendamento - IFRS 16
Outras Obrigac8es
Provisdes

Patrimonio liquido
Capital social
TransagOes de capital com os sécios

Reserva de Capital

Reserva de lucros
Lucros Acumulados

Passivo Total e Patriménio liquido

IGCB3

ITAGB3

1.585.439
12.272
180.937
376.242
907.352
25.197
11.857
71.582

1.198.296
45.800
10.784

2.301
1.330
290

4

1.058.945
78.842

2.783.735

1.887.477
16.700
253.891
385.827
1.050.674
10.742
26.430
133.296
9.503

414
1.259.200
60.793
12.855
2.411
8.601
3.956
1.081.261
89.323
3.146.677

1.100.572 1.193.271
466.801  559.433
193.671  227.430
158.598  122.864

76.992  118.189
32.477 44.827
8.791 21.747
63.242 98.781
557.317  781.826
60.000  250.000
486.911  516.587
6.944 7.459
3.462 7.780

1.125.846 1.171.580
970.116  970.116
(14.448)  (14.448)
(25.959)  (19.806)
163.891  219.337

32.246 16.381

2.783.735 3.146.677

IBRAB3

19,1%
36,1%
40,3%
2,5%
15,8%
(57,4%)
122,9%
86,2%
5,1%
32,7%
19,2%
4,8%
2,1%
13,3%
13,0%

8,4%
19,8%
17,4%

(22,5%)
53,5%
38,0%

147,4%
56,2%
40,3%

316,7%

6,1%
100,0%
124,7%

4,1%

(23,7%)
33,8%
(49,2%)
13,0%

Impactos IFRS

2723 2T24

(449)

(449)

(607.124)
(19.543)

(587.580)

(607.573)

2723 ‘

(158.598)

(158.598)

(486.911)

(486.911)

37.937

37.937
(607.573)

ICONB3

‘ Norma Antiga (IAS 17)

2723

(995) 1.584.990  1.886.481

12.272 16.700

180.937 253.891

(995) 375.793 384.831

907.352  1.050.674

25.197 10.742

11.857 26.430

71.582 133.296

- 9.503

- 414

(595.123) 591.172 664.079

(22.323) 26.257 38.470

10.784 12.855

2.301 2.411

1.330 -

290 8.601

- 3.956

4 R

(572.800) 471.365 508.462

78.842 89.323

(596.118) 2.176.162  2.550.559

2T24 2723 2T24

(122.864) 841.974  1.070.407

466.801 559.433

193.671 227.430

(122.864) - -

76.992 118.189

32.477 44.827

8.791 21.747

63.242 98.781

(516.587) 70.406 265.239

60.000 250.000

(516.587) - -

6.944 7.459

3.462 7.780

43.333 1.163.783  1.214.913

970.116 970.116

(14.448) (14.448)

(25.959) (19.806)

163.891 219.337

43.333 70.183 59.714

(596.118) 2.076.162  2.550.559
IGCTB3 SMLLB3

2T24 Var. %

19,0%
36,1%
40,3%
2,4%
15,8%
(57,4%)
122,9%
86,2%
12,3%
46,5%
19,2%
4,8%

7,9%
13,3%
17,2%

Var. %

27,1%
19,%
17,4%
53,5%
38,0%
147,4%
56,2%
276,7%
316,7%
100,0%
124,7%
4,4%

(23,7%)
33,8%
(14,9%)
22,8%
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Demonstracao de Resultados
{

Impactos IFRS Norma Antiga (IAS 17) ‘

DRE TRIMESTRE 2723 2724 2723 2724 Var. %

(em milhares)
Receita Bruta 1.166.969 1.223.685 4,9% 1.166.969 1.223.685 4,9%
Impostos e devolugdes (85.594) (90.164) 5,3% (85.594) (90.164) 5,3%
Receita Liquida 1.081.375 1.133.521 4,8% 1.081.375 1.133.521 4,8%
Custos das mercadorias vendidas (737.630) (770.110) 4,4% (737.630) (770.110) 4,4%
Lucro Bruto 343.745 363.411 5,7% 343.745 363.411 5,7%
Despesas (312.037) (340.403) 12,1% (8.501) (14.651) (312.037) (355.054) 13,8%
Com Vendas (270.756) (294.046) 8,6% (279.257) (308.697) 10,5%
Gerais e Administrativas (33.166) (44.203) 33,3% (33.166) (44.203) 33,3%
Outras receitas operacionais 386 (2.154) - 386 (2.154) -
Resultado Financeiro (19.145) (17.776) (7,2%) 12.185 13.337 (6.960) (4.439) (36,2%)
Despesas Financeiras (27.549) (36.616) 32,9% 12.185 13.337 (15.364) (23.279) 51,5%
Receitas Financeiras 8.404 18.840 124,2% 8.404 18.840 124,2%
Lucro antes do IR, CSLL e Part 21.064 5.232 (75,2%) 3.684 (1.314) 24.748 3.918 (84,2%)
IR e CSLL 966 (102)  (110,6%) (1.253) 447 (287) 345  (220,2%)
Lucro Liquido do exercicio 22.030 5.130 (76,7%) 2.432 (867) 24.462 4.263 (82,6%)

Impactos IFRS Norma Antiga (IAS 17)
DRE ACUMULADO BT EE——

1S23 1S24 1S23 1S24 Var. %

(em milhares)
Receita Bruta 2.272.680 2.546.585 12,1% 2.272.680 2.546.585 12,1%
Impostos e devolugdes (163.894) (186.961) 14,1% (163.894) (186.961) 14,1%
Receita Liquida 2.108.786 2.359.624 11,9% 2.108.786 2.359.624 11,9%
Custos das mercadorias vendidas  (1.451.283) (1.602.202) 10,4% (1.451.283) (1.602.202) 10,4%
Lucro Bruto 657.503 757.422 15,2% 657.503 757.422 15,2%
Despesas (579.731) (684.122) 18,0% (8.501) (14.651) (596.609) (709.557) 17,1%
Com Vendas (525.978) (600.552) 14,2% (8.501) (14.651) (542.856) (625.987) 13,3%
Gerais e Administrativas (60.516) (82.185) 35,8% (60.516) (82.185) 35,8%
Outras receitas operacionais 6.763 (1.385) - 6.763 (1.385) -
Resultado Financeiro (37.531) (39.029) 4,0% 12.185 13.337 (13.801) (12.343) (3,7%)
Despesas Financeiras (52.397) (66.803) 27,5% 12.185 13.337 (28.667) (40.117) 86,5%
Receitas Financeiras 14.866 27.774 86,8% 14.866 27.774 86,8%
Lucro ates do IR, CSLL e Part 40.241 34.271 (14,8%) 3.684 (1.314) 47.093 35.522 (30,0%)
IR e CSLL 5 4.409 - (1.253) 447 (2.325) 3.984 -
Lucro Liquido do exercicio 40.246 38.680 (3,9%) 2.432 (867) 44.768 39.506 (11,7%)

IGCB3 ITAGBS3 IBRAB3 ICONB3 IGCTB3 SMLLB3
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Demonstracao do Fluxo de Caixa

]
Fluxo de Caixa das atividades operacionais 2T23 2T24 Var %
Lucro Liquido do exercicio 40.246 38.680 (3,9%)
Ajustes por:
Depreciagdo/amortizacdo ativo imobilizado e intangivel 99.390 103.216 3,8%
Provisdo para passivos contingentes (5.551) 1.149 (120,7%)

Resultado da equivaléncia patrimonial - - -

Custo do imobilizado e intangivel baixado 3.467 5.136 48,1%
Provisdo para devedores duvidosos (451) 1.090 (341,7%)
Provisdo para perdas de estoque 840 (544) (164,8%)
Opcao de compra ou subscricao de agdes 2.807 2.875 2,4%
Imposto de renda e contribui¢do social diferidos 2.798 (7.908) (382,6%)
Despesa de juros de empréstimos e financiamentos 46.885 61.371 30,9%
Despesa de juros de arrendamento (2.803) 3.499 (224,8%)
Imposto de renda e contribui¢do social correntes (11.429) (14.521) 27,1%
Receita de juros de aplicagdes financeiras 23 - -
Total de Ajustes 135.976 155.363 14,3%

Variagdes nos ativos e passivos

Contas a receber de clientes 23.359 65.096 178,7%
Estoques (11.657) (50.725) 335,1%
Fornecedores (88.651) (120.330) 35,7%
Impostos e contribui¢des sociais a pagar 21.584 65.563 203,8%
Depositos judiciais 823 (347) (142,2%)
Impostos a recuperar 1.713 (7.367) (530,1%)
Demais grupos do ativo (6.102) (40.326) 560,9%
Demais grupos do passivo (23.490) 13.442 (157,2%)
Imposto de renda e contribui¢do social pagos (1.713) (2.289) 33,6%
Caixa Liquido gerado (usado) nas atividades operacionais 92.088 116.760 26,8%

Fluxo de caixa das atividades de Investimento

Aquisicao de ativo imobilizado (50.237) (37.119) (26,1%)
Aquisicdo de ativo intangivel (11.572) (16.782) 45,0%
Aplicacdes financeiras (37.868) (21.934) (42,1%)
Caixa liquido usado nas atividades de investimento (99.677) (75.835) (23,9%)

Fluxo de caixa das atividades de financiamento

Pagamento de dividendos e juros sobre capital préprio (21.774) (25.961) 19,2%
Aquisicao de acBes proprias (705) - -
Captag¢Bes de empréstimos/financiamentos (principal) 175.000 140.000 (20,0%)
Pagamento de arrendamentos mercantis (81.142) (88.311) 8,8%
Amortizacdo de principal de financiamento (79.308) (79.790) 0,6%
AcOes outorgadas plano de Matching Shares 2.075 1.884 (9,2%)
Caixa liquido gerado (usado) nas atividades de financiamento (5.854) (52.178) 791,3%
Aumento (reducao) liquido do saldo/equivalentes de caixa (13.443) (11.253) (16,3%)
Saldo de caixa e equivalentes de caixa no inicio do exercicio 25.715 27.953 8,7%
Saldo de caixa e equivalentes de caixa no final do exercicio 12.272 16.700 36,1%
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Anexo 1: Impactos Indiretos Enchentes RS
{

Mapa REALIZADO Estimativa Companhia
Impactos

Indiretos

Premissas 2724 YoY

2T24 Proj YoY

(em milhares)

1 Receita Bruta Grupo 1.223.685 4,9% 113.992 1.337.677 14,6%
2 Receita Bruta Varejo 1.177.913 11,5% 37.070 1.214.983 15,0%
3 Receita Bruta Atacado 43.374  (59,6%) 76.922 120.295 12,0%
Margem Bruta Grupo 363.411 5,6% 20.019 383.430 11,5%
Margem Bruta Varejo 30,1% 11.173
Margem Bruta Atacado 11,5% 8.846
Despesa Grupo (335.683) 17,4% 9.838 (325.831) 13,9%
4 Despesa Varejo (2.239) -
5 Despesa Atacado (3.123) -
Impacto Direto 15.200
EBITDA 27.728  (43,0%) 57.599  16,6%
6 Ajustes 6.116 6.116 -
7 Impacto Direto 15.200 - -
EBITDA Ajustado 49.044 (14,1%) 63.715  10,2%
Margem EBITDA Aj. 4,0% -1,0p.p. 4,8%

1 - Considera incremento de receita do Varejo e do Atacado;

2 - Considera venda orcada para os meses de Maio e Junho, de 88 lojas afetadas indiretamente;
3 - Considera venda orcada para os meses de Maio e Junho do Atacado;

4 - Variacdo da despesa de logistica somada a despesa varidvel de lojas;

5 - Variacdo da despesa de logistica;

6 - Ajustes realizados no 2724, conforme tabela reconciliagdo EBITDA Ajustado (pag 18);

7 - Impactos diretos, conforme tabela reconciliagdo EBITDA Ajustado (pag 18);
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