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CYRELA’S HIGHLIGHTS 
 Launches of R$ 1,066 million in 2Q15, 130.5% higher than 1Q15 and 19.8% higher than 2Q14.                          

In 2015, launched volume attained R$ 1,529 million, vs. R$ 2,805 million in 6M14. 

 Pre-Sales of R$ 814 million in 2Q15, 12.6% higher than 1Q15 and 35.3% lower than 2Q14.                                    
In 2015, pre-sales totaled R$ 1,536 million, vs. R$ 2,805 million in 6M14. 

 Net Revenue of R$ 1,138 million in 2Q15, 9.9% higher than 1Q15 and 16.2% lower than 2Q14.                          
In 2015, accumulated Net Revenue of R$ 2,173 million vs. R$ 2,674 million in 6M14. 

 Gross Margin of 35.1% in 2Q15, growth of 0.3 p.p. vs. 1Q15 and growth of 1.7 p.p. vs. 2Q14.                             
In 2015, Gross Margin totals 35.0% vs. 33.3% in 6M14. 

 Net Income of R$ 118 million in 2Q15, 17.4% higher than 1Q15 and 30.1% lower than 2Q14.                             
In 2015, Net Income totals R$ 219 million vs. R$ 332 million in 6M14. 

 In 2Q15, operating Cash Generation of R$ 219 million vs. cash generation of R$ 403 million in 1Q15 and R$ 159 
million generated in 2Q14.                                                                                                                           
In 2015, operating cash generation totals 622 million vs. 318 million in 6M14. 

 Net Debt / Equity of 25.2% in 2Q15 vs. 27.0% in 1Q15 and 32.8% in 2Q14 .  

 ROE of 9.6% (Net Income LTM / Average Equity LTM, without minorities). 

 Earnings per share of R$ 0.31 in 2Q15, 17.3% higher than 1Q15 and 27.3% lower than 2Q14. In 2015, 
accumulated earnings per share of R$ 0.58, vs. R$ 0.84 in 6M14. 

 



OPERATING FIGURES 



91% 78% 90% 81% 

CYRELA’S LAUNCHES 
 R$ 1,066 million in 2Q15 vs. R$ 890 million in 2Q14. 

 R$ 1,529 million in 6M15 vs. R$ 2,805 million in 6M14. 

 In 6M15, %CBR of 78% vs. 90% in 6M14. 
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No slide 5, iremos comentar os resultados consolidados da Cyrela.

No segundo trimestre do ano, lançamos um bilhão de reais versus oitocentos e noventa million de reais no segundo trimestre de 2014.

No semestre, lançamos um bilhão e quinhentos million de reais, versus dois bilhões e oitocentos millions no primeiro semestre de 2014. 

Neste trimestre, lançamos 12 novos produtos e abrimos três novas fases de projetos bem sucedidos. Dos novos lançamentos, seis são na cidade de São Paulo, um na Região Metropolitana de São Paulo, dois no interior de São Paulo, dois no Rio de Janeiro e um no Sul.

A participação da Companhia no volume lançado caiu de 91% no segundo trimestre de 2014 para 81% do mesmo trimestre de 2015. No semestre, o percentual CBR foi de 78%, contra 90% no primeiro semestre de 2014.

Excluindo permutas e lançamentos do Minha Casa Minha Vida Faixa 1, o volume lançado no percentual Cyrela diminuiu 39% semestre contra semestre.

Neste trimestre, destacamos o lançamento do “Cyrela Cypriani”, na cidade de São Paulo e o “Living Moovie”, no interior de São Paulo, ambos com bom desempenho de vendas.




78% 87% 76% 85% 

CYRELA’S PRE-SALES 
 %CBR of 76% in 2Q15. 

 Inventory sales in 2Q15 represent 53% of total sales. 
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Passando ao slide 7, vamos falar da nossa performance de vendas.

No segundo trimestre de 2015, as vendas contratadas alcançaram aproximadamente oitocentos millions de reais versus um bilhão e duzentos millions de reais no mesmo trimestre de 2014.

No semestre, as vendas contratadas alcançaram um bilhão e quinhentos millions de reais, contra dois bilhões e oitocentos millions de reais no primeiro semestre de 2014.

Excluindo as permutas e o Faixa 1 do Minha Casa Minha Vida, as vendas contratadas no semestre atingiram um bilhão e duzentos millions de reais no percentual CBR, uma redução de 37% quando comparada com o primeiro semestre de 2014.

Os estados de SP e RJ responderam juntos por 78% de nossas vendas do semestre.



SALES SPEED 
 The SOS12M of 2Q15 attained 38.1%. 

 Excluding the “MCMV Faixa 1”, the SOS12M of 2Q15 attained 37.5%. 
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No slide 8 vamos falar da nossa velocidade de vendas.

As vendas do trimestre contribuíram para que a Companhia atingisse um VSO anual de 38% . 
 
Observando a velocidade de vendas por safra de lançamentos, a safra lançada no 2Q15 foi 36% vendida. Os projetos lançados em 2014 já possuem, na média, mais de 50% de vendas. 



25% 23% FU/TI* 

INVENTORY 
 R$ 7.3 billion in inventories (R$ 5.8 billion %CBR); 

 25% of finished units inventories (vs. 23% in 1Q15) 
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No slide 9, vamos falar do estoque total da Cyrela.
	
Ao final do trimestre, o estoque a valor de mercado totalizou sete bilhões e duzentos millions de reais, um aumento de 4,8% em relação ao trimestre anterior. 
	
A movimentação de nosso estoque pode ser vista no gráfico à direita. 
	
O estoque pronto atingiu 25% de nosso estoque total. Esse aumento já vinha sendo alertado pela Companhia e reflete as entregas de projetos com alto volume de estoque em praças com demanda reduzida.





 R$ 1,791 million of finished units inventories (vs. R$ 1,557 million in 1Q15) 

 Northeast and Espírito Santo represent 39.3% of total finished units. 
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No slide 10, detalharemos o estoque pronto.

Neste trimestre, conseguimos vender 4% do estoque pronto no início do período. Agregando o estoque de empreendimentos entregues no período e a valorização das unidades, esse estoque apresentou uma alta de 15% em relação ao primeiro trimestre de 2015. 

Estamos cientes da importância desse assunto para a Companhia e continuaremos focando nossos esforços de venda nesses produtos.

As regiões Nordeste e Espírito Santo representam 39% do estoque pronto da Companhia.

O estoque pronto de Natal representa quase 70% do estoque pronto do Nordeste. 

Neste trimestre entregamos os últimos empreendimentos que estavam em construção na cidade de Natal.






 5.9 thousand units delivered in 2Q15, in 22 projects. In 6M15, 12.9 thousand units delivered in 53 projects.  
 

 Middle + MCMV: 2.5 thousand units delivered in 10 projects in 2Q15.  In 2015, 6.2 thousand units delivered 
in 25 projects. 
 

 The units delivered in 2Q15 represent launches PSV of R$ 1.9 billion. The Launch PSV of the units delivered 
in the year represent R$ 4.4 billion. 
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No slide 11 vamos falar sobre as unidades entregues.

Neste semestre, a Cyrela entregou cinquenta e três projetos, representando aproximadamente treze mil unidades.

As unidades entregues no semestre representaram um VGV de quatro bilhões e quatrocentos millions de reais. 

A seguir o Eric falará sobre os resultados financeiros.
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Obrigado Rapha e bom dia a todos. No slide 13, falaremos dos resultados financeiros.

A receita bruta atingiu R$ 1,2 bilhão no trimestre, 10% acima da receita do trimestre passado e 17% abaixo da receita do mesmo trimestre do ano anterior, devido ao menor volume de vendas no trimestre. 
No semestre, receita bruta acumulada em R$2.2 bilhões, 19% abaixo dos R$2.7 bilhões do primeiro semestre de 2014.

O Lucro Bruto do trimestre foi de R$ 399 millions, 11% acima do lucro bruto do trimestre passado e 12% menor que o apresentado no 2º trimestre de 2014.
No ano, lucro bruto acumulado em R$760 millions, 15% menor do que o os R$ 890 millions do primeiro semestre de 2014.

A margem bruta da Companhia no trimestre foi de 35,1%, 0,3 p.p. acima dos 34,8% do trimestre passado e superior à margem de 33,4% do 2T14.�A margem bruta acumulada no ano foi de 35%, 2 p.p. acima dos 33% do primeiro semestre de 2014.

O aumento da margem bruta do trimestre se deve à maior participação de vendas de projetos lançados em 2014, que possuem margens maiores e também por menor volume de venda de estoque pronto no trimestre.

No quadro inferior à esquerda, analisamos o EBITDA. O EBTIDA no trimestre foi de R$ 236 millions, 53,5% superior ao EBITDA do trimestre passado e 12,7% inferior ao EBITDA do mesmo período do ano passado.
Em 2015, EBITDA de R$ 390 millions, 24% inferior aos R$ 515 millions do primeiro semestre de 2014.

O lucro líquido do trimestre foi de R$ 118 millions, 17% acima do lucro líquido do 1T15 e 30% menor que o do 2T14.
No ano, lucro líquido acumulado em 219 millions, 34% inferior ao acumulado no primeiro semestre de 2014.

Essa redução no lucro do trimestre ocorreu principalmente pelo menor nível de receitamento. Além disso, o lucro líquido da empresa foi negativamente afetado por provisões contenciosas da ordem de R$ 21 millions.

Assim, nossa margem líquida do trimestre foi de 10,4% , comparada à uma margem de 9,7% no 1T15 e 12,4% no 2T14.�No semestre, margem líquida de 10,1%, 2,3 p.p. abaixo do primeiro semestre de 2014.
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 The Return on Equity ( Net Income LTM / Equity average LTM ex-minorities) attained 9.6%. 

 Earnings Per Share of R$ 0.31 in 2Q15.  

ROE Earnings per Share ¹ 
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¹ Calculus: Net Income of the quarters / Number of shares minus treasury shares as of June 30, 2015. 
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Vamos ao slide 14, que fala sobre a nossa rentabilidade.

No 2Q15, atingimos um Return on Equity (medido como Lucro Líquido dos últimos 12 meses sobre PL médio) de 9,5%.

Em linha com a estratégia de gerar valor para o acionista, em 2015 recompramos R$ 47 millions e aprovamos em assembleia um dividendo de R$ 157 millions a serem pagos em Junho deste ano, perfazendo um total de R$ 204 millions de distribuição até o momento.

O lucro por ação da Companhia foi de R$ 0,31 no trimestre versus R$ 0,27 no 1T15 e R$ 0,43 no mesmo período do ano anterior.



TRANSFERS, PAYOFFS AND TRUST OF DEEDS 

 In 2Q15, the volume of transfers, payoffs and trust of deeds attained R$ 889 million, 5.4% higher than 

1Q15 and 8.4% lower than 2T14. In 6M15, this volume attained R$ 1.7 billion, 1.0% higher than 

6M14. 
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No slide 15, vamos falar sobre a solução financeira do cliente.
  
No trimestre foram repassados, alienados e quitados R$ 889 millions, 5,4% a mais que no 1T15 e 8,4% a menos que no 2T14. No acumulado do ano, este volume foi de R$1,7 bilhão, 1,0% maior do que no primeiro semestre de 2014.

Em termos de unidades, foram 4,2 mil, 12,3% superior ao trimestre passado e 9,0% inferior ao mesmo trimestre do ano anterior. No total do ano, foram 7,9 mil unidades, 6% menor do que no primeiro semestre do ano anterior.

O volume de repasses e quitações continua em patamares saudáveis e em linha com os níveis de entrega da Companhia.





CASH GENERATION* 

 Cash generation of R$ 219 million in 2Q15, vs. a cash generation of R$ 403 million in 1Q15 and a 

cash generation of R$ 159 million in 2Q14. 

 In 2015, cash generation of R$ 622 million, 95.3% higher than 6M14 cash generation. 
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No slide 16, falaremos sobre geração de caixa. 

No trimestre a geração de caixa operacional foi de R$ 219 millions.

A forte geração de caixa do trimestre é explicada por:

Maior ingresso de recursos devido ao grande volume de entregas nos últimos trimestres e devido ao forte volume de vendas de estoque pronto do 4T14;

Recebimento de R$ 75 millions via fundo de permuta;

Menor gasto com terreno.
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LIQUIDITY AND DEBT 
 Net Debt / Equity attained 25.2%. 
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No slide 17, falaremos sobre endividamento.

A dívida bruta ao final do trimestre somava R$ 3,9 bilhões. A posição de caixa foi de R$ 2,3 bilhões. Com isso, nosso endividamento líquido foi de R$ 1,65 bilhões.

Do total da dívida bruta, 59% se refere a financiamentos à construção e 70% é de Longo Prazo. 

Nosso endividamento líquido em relação ao PL alcançou 25% versus 27% no trimestre anterior.

Este baixo nível de endividamento, aliado à geração de caixa apresentada ratificam o princípio de solidez financeira da Cyrela e nos colocam em uma situação privilegiada para aproveitar as oportunidades do mercado imobiliário.

Agora, passaremos à sessão de perguntas e respostas.

Obrigado.




CONTACT IR 
Cyrela Brazil Realty S.A. Empreendimentos e Participações 
Av. Presidente Juscelino Kubitschek, 1.455, 3rd Floor 
São Paulo - SP – Brasil 
CEP 04543-011 
 
Investor Relations 
ri@cyrela.com.br 
 
 

www.cyrela.com.br/ir 
 

 

 
Statements contained in this press release may contain information which is forward-looking and reflects management's 
current view and estimates of future economic circumstances, industry conditions, company performance and the 
financial results of Cyrela Brazil Realty. These are just projections and, as such, exclusively based on management's 
expectations of Cyrela Brazil Realty regarding future business and continuous access to capital to finance the Company's 
business plan. Such future considerations rely substantially on changes in market conditions, government rules, 
competitor's pressure, segment performance and the Brazilian economy, among other factors, in addition to the risks 
presented on the released documents filed by Cyrela Brazil Realty, and therefore can be modified without prior notice. 
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