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https://somagrupo.zoom.us/webinar/register/WN_E3sM0QopTzK7_FrNUfeVFQ

No 1T22, o Grupo SOMA
entregou uma receita bruta de

R$ 1.173,8 milhoes,

com um crescimento pro forma' de

56,2% vs. 0 1T21.

Atingimos numeros
expressivos no trimestre:
uma base ativa de

5,0 milhoes de

clientes, 11,8 mil
multimarcas e um total

de 1.076 lojas, dentre
elas: 345 lojas proprias
e 731 franquias.

No consolidado,
obtivemos um
crescimento pro forma
do lucro bruto de

66,2% vs. 1T21,

com evolucao de

2,3 P:-P-na

margem bruta.

O EBITDA Ajustado
pro forma cresceu

256,0% vs. 01T21
e a margem EBITDA
ajustada avancou

5,6 p.p. no periodo.

O Lucro Liquido Ajustado
pro forma cresceu

405,7% vs. 01T21

e a margem liquida ajustada
avancou 3,6 P.p. no periodo.

T

0 termo Pro forma se refere ao resultado combinado do Grupo SOMA e da Hering em periodos anteriores a aquisigao.
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Nos resultados Ex-Hering, destacamos:

Mais um trimestre de crescimento exponencial da receita bruta,
com forte crescimento de todas as marcas do Grupo SOMA

(+60,3% vs. 0 1T21).

O SSS segue forte trajetdria de crescimento, atingindo

+31,4% vs. 1T21, o que demonstra a satde
do nosso portfolio.

Maior aquisicao de clientes da histéria da
Companhia em um unico trimestre.

A margem bruta ex-Hering atingiu
67,3%, com crescimento de

2,7 p.p. vs. 0 1T21.
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Nos resultados da Hering, destacamos:

A Hering entregou a maior
receita bruta do primeiro
trimestre de sua histdria,
com um crescimento de

51,1% vs. 0 1T21.

O sell out atingiu
0 impressionante

crescimento de 60,2%
no trimestre vs. 1T21 e

23,2% vs. 1T19.

_—

O SSS (incluindo as
franquias) da Hering
segue muito positivo,
com um aumento de

58,9% vs. 01T21
e 30,8% vs. 1T19.

Toda a estratégia

de Hering esta

voltada para um

forte incremento do
sell out, aumento de
multimarcas ativas e
respectivo Same Client
Sales, com a certeza de
que o sell in capturara
0s bons resultados

na sequéncia.

A base ativa de
clientes totalizou
3,4 milhdes, com

um crescimento

de 25,9% vs.
o 1T21.
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Em AGE realizada no dia 14/09/2021 foi aprovada a operagdo que resultou na
incorporacao da Cia. Hering (“Hering") na estrutura do Grupo de Moda Soma (“Grupo
SOMA"). Ao longo deste relatorio, comentaremos a evolugdo dos resultados ex-
Hering e consolidados, sendo que os consolidados serao comparados ao 1T21 Pro
forma, que considera os resultados da Hering anteriores a aquisicdo combinados aos
resultados do Grupo SOMA ex-Hering. Os resultados da Hering serdo comentados
no capitulo da marca.

Resumo Financeiro — Consolidado

Resumo Financeiro — Consolidado (Pro Forma)
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No 1122, 0

entregou uma receita bruta de R$ 1.173,8
milhoes, com um crescimento de 180,7%

vs. 0 1T21. Quando comparamos a receita
bruta pro forma do 1T21, ou seja, somando a
receita da Hering reportada no 1T21, atingimos
um crescimento significativo de 56,2%.

O Grupo SOMA consolidou um portfdlio de marcas
robusto e complementar, com exposicao ainda mais
abrangente ao mercado consumidor, atuando em um
mercado enderegavel de R$ 115 bilhdes no Brasil e de
R$ 350 bilhoes nos Estados Unidos e na Europa. Mais
preparada e protegida para obter boa performance em
diferentes ciclos da economia, a Companhia encerrou
0 1T22 com um total de 1.076 lojas, sendo 345 lojas
préprias, 731 franquias e 11,8 mil multimarcas.

A operacéao da Farm Global ja esta presente

em 314 lojas de departamento e multimarcas,
representando 7% da receita total do Grupo SOMA.

O Grupo SOMA obteve um crescimento
expressivo do lucro bruto pro forma de
66,2%, com uma expansao da margem
bruta de 2,3 p.p. vs. 0 1T21. O EBITDA
ajustado teve um crescimento de
256,0%, com uma expansao da margem
EBITDA de 5,7 p.p vs. 0 1T21 pro forma
e o lucro liquido ajustado totalizou

53,6 milhdes, superando em 405,7% o
lucro reportado no 1T21 pro forma.
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Ao observarmos a evolucao do portfélio ex-Hering,
temos mais um trimestre de crescimento exponencial,
com um aumento de 60,3% na receita bruta vs. 1T21,
refletindo o alto desejo das nossas marcas. O SSS

foi de +31,4% vs. 0 1T21. Sob nossa 6tica, 0 SSS é o
principal indicador de salde de uma marca e € o que
nos sinaliza que ainda existe muito potencial para
abertura de novas lojas, sem destruigcao de valor.

No 1T22, obtivemos a maior
aquisicao de clientes da histéria

da Companhia, reforgcando nossa
tese de ganho constante de market
share. A forte atracao das nossas
marcas, em meio a uma sequéncia
de colecoes desejadas, acabou por
criar um ciclo virtuoso, através

do aumento da recorréncia e da
aquisicao de novos clientes.

Seguimos capturando os investimentos realizados
durante a pandemia, que nos desafiaram a trazer
um cliente mais digitalizado para a nossa base. No
1T22, nossa base fisica de clientes ja recuperou
0s niveis de 2019 e, em adigao, a base digital
contribuiu positivamente com mais 500 mil novos
clientes (+10,1% vs. 0 1T21) que tem em sua
esséncia um perfil de consumo incremental.

No 1T22, seguimos apresentando bons
resultados e todas as marcas do nosso
portfdlio entregaram crescimento:
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ERING

atingiu a maior receita bruta de sua histéria em um primeiro trimestre,
com crescimento de 51,1% vs. 0 1T21. O sell-out (varejo fisico +
digital + franquias) somou R$ 402,6 milhoes e teve um crescimento
expressivo do SSS, com +58,9% vs. 0 1T21 e +30,8% vs. 1T19.

O sell out é principal indicador qgue acompanhamos
no momento. Um bom giro na ponta permitira que
a Hering como um todo, entre novamente em

um ciclo virtuoso, com abastecimento de

estoques saudaveis, melhores niveis

de entrega e maior rentabilidade dos

franqueados e multimarcas.

A Hering encerrou 0 1T22 com
um total de 784 pontos de venda,
sendo 71 lojas proéprias, 711
franquias e 8.169 multimarcas.
A base ativa da Hering alcancou
um total de 3,4 milhoes de
clientes, com um crescimento

de 25,9% vs. 0 1T21, sendo

gue a base ativa digital ja
representa 15,2% da base total.
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No 1T22, a Hering atingiu um lucro bruto de R$ 171,7 milhGes, com um crescimento
de 56,1% vs. 0 1T21 e uma margem bruta 0,7 p.p. superior ao 1T21. Cabe ressaltar
gue conforme vinhamos sinalizando ao longo dos ultimos trimestres, o parque
industrial ndo tem tido capacidade de acompanhar o crescimento da marca. Temos
ampliado substancialmente a compra de produto acabado (outsourcing) visando
privilegiar os bons niveis de entrega e uma menor ruptura no sell in.

Esse efeito para nds é game changer quando pensamos na Hering do futuro e na
relagcdo que queremos estabelecer com a rede de frangueados e multimarcas.
Ter os canais plenamente abastecidos, com entrega nos prazos combinados
e com estoques saudaveis é primordial para que o sistema Hering recupere sua
rentabilidade e volte a crescer de forma sustentavel. Dessa forma, temporalmente,
focaremos em entregar uma margem bruta nominal em detrimento de uma margem
bruta percentual. Essa decisido é altamente positiva quando pensamos no médio e
longo prazo da relagdo com os parceiros.

Ao longo do tempo, devemos observar uma recomposicao gradual da margem
bruta percentual, que tende a evoluir em funcdo da capacidade da nossa cadeia
para suportar o crescimento da Hering com produtos industrializados internamente.
Nossa expectativa é que nossa capacidade de entrega seja recuperada ao longo do
segundo semestre, ancorando o crescimento de receita, o nivel de entrega no sell
in e a retomada de margens mais elevadas.

Share de producgao interna 17% 23% 299
e terceirizagao na Hering
83% 7% 78%
2019 2021 1722

Producédo interna Terceirizacao



FARM
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obteve novamente
um crescimento
triplo digito,
atingindo

+104,9% vs.

01T21. Se

indexado ao

dolar o crescimento
seria de 119,7% nesta
mesma comparacao.
A marca segue
ampliando seu
awareness no
mercado americano
e cresceu sua base
ativa de clientes em
126,0% vs. 0 1T21.

A FARM Global

segue ganhando
representatividade, com
saude financeira e bons
niveis de margens bruta
e EBITDA, contribuindo
de forma relevante
para o resultado do
Grupo SOMA. No 2T22
estamos entrando

com a operagao no
mercado europeu,
abrindo uma loja
pop-up de 250 m?

no Le Bon Marché

em Paris.
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ANIMALE
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MARIA FILO

entregou um crescimento da
receita bruta de 22,0% vs. o
1T21 e obteve um SSS positivo de
15,1% nesta mesma comparacao.
A marca concluiu sua completa
integracao ao Grupo SOMA e
retomou o bom crescimento

de vendas e da base ativa de
clientes, com +34,6% vs.

0 1T21. O resultado do

trimestre é um importante

sinal de retomada da

marca, uma vez que

recupera os niveis

de 2019, pré

aquisicao.
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teve novamente destaque

no nosso portfélio, com um
significativo crescimento de
139,7% vs. 1T21. A marca
obteve um aumento da base
ativa de clientes de 67,6%
vs. 0 1T21 e um relevante
SSS de 94,4%, indicando que
claramente possui um amplo
caminho para aceleracao da
abertura de lojas fisicas.

O desempenho no canal de
atacado, que ainda é pouco
explorado pela marca,
tende a ser impulsionado
pela aceleracao de lojas
fisicas em novas regioes.
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segue em sua
trajetdria de
crescimento
exponencial. A marca
entregou um aumento
da receita bruta de
73,7% vs.01T21 e
um SSS de 40,8%.

Seu crescimento esta
ancorado num modelo de
expansao com lojas pop-
up que geram awareness
e alavancam as vendas
no canal digital.

Para os proximos meses vemos um viés positivo para a Fabula nos canais de
e-commerce e no atacado, impulsionado pela collab com a Hering Kids lancada em

abril/22 que fortalece e traz o basico para o sortimento da marca.
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CRIS BARROS

reencontrou a rota de crescimento
neste trimestre, com um aumento
de 8,1% na receita bruta vs. o
1T21. Sendo a grande marca de
luxo do portfélio do Grupo SOMA
e de forte carater relacional, a
reabertura do varejo fisico foi um
fator importante para possibilitar
a retomada do crescimento. A
marca cresceu sua base ativa de
clientes em 34,7% vs. 0 1T21.
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Indicadores Operacionais

'Receita de marcas descontinuadas (FYI e A.Brand).

Receita pro forma por Canal
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AUMENTO RECORDE
DA BASE ATIVA DE CLIENTES

O 1T22 foi marcado pela maior aquisicao de clientes da histdria da Companhia. A
forte geracao de desejo das nossas marcas, com boas colegdes, contribuiu para
a ampliagédo da recorréncia e da aquisigcdo de novos de clientes, conduzindo a um
aumento continuo da base ativa.

Nossa base ativa ex-Hering atingiu 1,5 milhao de clientes, uma evolugao de 37,7%

vs.01T21 ede 66,1% vs. 0 1T19, puxada principalmente por uma forte recuperacao
da base ativa dos canais fisicos e pela aquisicao de clientes nos canais digitais.

Evolucao Organica da Base Ativa de Clientes - Ex-Hering

Ao consolidarmos com a base ativa da Hering, que teve um aumento de 25,9% vs.
0 1T21, o Grupo SOMA atinge uma base total de 5,0 milhdes de clientes.

Evolugao Organica da Base Ativa de Clientes - Total

Clientes Exclusivos Lojas M Clientes Exclusivos Digital M Clientes Exclusivos Multicanal
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PERFORMANCE DOS CANAIS

DISTRIBUICAO DA RECEITA BRUTA POR CANAIS (PRO FORMA)

Receita Bruta por Canal - Consolidada (Pro forma)

-

~

\_

R$ MILHOES

Receita por Canal 1T22 1T21 (Pro forma) 1T22 vs. 1T21 (Pro forma)
Receita Total 1.173,8 751,5 56,2%

Varejo 621,0 403,3 54,0%

Fisico 346,9 1649 110,3%

Digital 274,1 2384 15,0%

Sell-in 552,8 348,1 58,8%

Atacado 381,5 2349 62,4%

Franquia 165,4 113,0 46,4%

Outros 59 0,3 2022,6%

)

DISTRIBUICAO DA RECEITA BRUTA POR CANAIS (EX-HERING)

Receita Bruta por Canal - Ex-Hering

/

\

R$ MILHOES
Receita por Canal 1T22 1T21 1T22vs.1T21
Receita Total 670,1 418,1 60,3%
Varejo 472,3 306,6 54,0%
Fisico 262,4 122.4 114,4%
Digital 209,9 184,2 14,0%
Sell-in 197,8 111,5 77,4%
Atacado 1850 1115 74,9%

\ Franquia 2,8 00 n.a.

418,1 670,1

0,0% 0,4%

441%

29,3%

1721 1722

W Loja propria M Digital Atacado Franquia

RELEASE 1T22 GRUPO SOMA

24



No 1T22, a Receita Bruta ex-Hering do varejo (fisico + digital) totalizou RS 472,3
milhGes, representando 73,4% da receita total. O crescimento do varejo total
(fisico + digital) foi de 54,0% vs. 0 1T21.

O varejo fisico atingiu RS 262,4 milhGes, representando 55,6% da receita de varejo
total, refletindo a forte retomada das lojas e a redugao da curva de contaminacgao do
Covid-19. No digital, continuamos a entregar crescimento (+14,0%) mesmo diante
de um elevado baseline do 1T21. O canal digital representou 44,4% da venda de
varejo total.

O Same Store Sales atingiu 31,4% vs. o 1T21, demonstrando a salde de nossas
marcas e o grande potencial de expansao em novas lojas. O indicador ndo contempla
NV e Hering, incorporadas em marco/21 e setembro/21, respectivamente.

A Receita Bruta ex-Hering do atacado totalizou R$ 195,0 milhdes, com um
crescimento de 74,9% vs. o 1T21 e representando 29,1% da receita total. O
atacado ganhou representatividade no mix com um aumento de 2,4 p.p. no share
da receita total. Seguimos ampliando mercado e conquistando market share neste
canal, devido a alta confianca das multimarcas no portfdlio do Grupo Soma e ao
cenario menos competitivo apds a pandemia.
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37,6%

S TY———— . —__
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104,9%
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ANIMALE

A Animale ja comeca a colher os frutos
da sua estratégia de revitalizacao e
atinge a maior receita bruta de sua
historia para um primeiro trimestre.

A marca totalizou R$ 150,8 milhoes,
em receita bruta no trimestre, com um
crescimento de 51,0% vs. 0 1T21. O
crescimento foi puxado primordialmente
pelo forte desempenho no canal de
varejo (+45,5%) e no atacado (+68,4%).

Com mais de 30 anos, a Animale segue
demonstrando muita vitalidade e
registrou um forte Same Store Sales de
+49,0% vs. 0 1T21 e 31,5% vs. 1T19.
No 1T22, a Animale obteve uma
expansao da base ativa de clientes

de 37,5% vs. 0 1T21, refletindo a alta
geracao de desejo e a importancia

da reabertura do varejo fisico, que
impactou positivamente na captacao

e reativacao de clientes, devido a
caracteristica relacional da marca.

Receita Bruta (R$ mm)

99,9 /

51,0%

150,8

1721 1722

Os impressionantes
resultados de receita,
0 aumento da margem
bruta e o bom
desempenho que vem
sendo observado nas
vendas do showroom
da colecao de Verao
23 para o atacado sao
indicadores positivos
para os proximos
trimestres.
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66,2%
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139,7%
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HERING

No 1T22, a Hering realizou o melhor 12 trimestre de sua histdria na receita bruta
com R$ 503,7 milhoes (+51,1% vs. o0 1T21).

O resultado foi impulsionado pela maior capacidade de entrega dos produtos
vendidos, gerando bom desempenho em todos os canais, inclusive para franquias e
multimarcas, responsaveis por mais de 70% da receita da marca.

Receita Bruta (R$ mm)

333.4 /

51,1%

503,7

1721 1722
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Sell out (varejo fisico + digital + sell out franquias)

O sell out do 1T22 somou R$ 402,5 milhdes, com um crescimento de 60,2% vs. o
1T21. O indicador SSS foi de +58,9% vs. 0 1T21 e +30,8% vs. 0 1T19. Os indicadores
de sell out e SSS devem ser os indicadores a serem acompanhados nos proximos
trimestres, pois eles que determinarao a capacidade de crescimento da marca.

402,6
326,9
251,2

Sell out?
(R$ milhoes)

1T19 1T21 1T22

58,9%

30,8%
Same Store
Sales (SSS)

vs.1T19 vs. 1T21

! N3o considera receita de marca descontinuada (PUC) no 1T19.

Receita Bruta da Hering por Canal

! Iltens de segunda linha e sobras.
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No 1T22, as vendas do canal digital
totalizaram R$ 62,2 milhoes,
com um crescimento de 18,4%
vs. 0 1T21. A integracao bem-
sucedida com os parceiros de
marketplace segue trazendo
resultados positivos e beneficia
as vendas do canal no trimestre,
sendo responsavel por 20% das
vendas totais do e-commerce.
Cabe ressaltar, que um dos
grandes focos do canal digital
sera a recomposicao do giro a
preco da colecao, reduzindo o
share de produtos demarcados.

As vendas das lojas proprias
totalizaram R$ 84,5 milhoes
no 1722, +98,7% vs. o 1T21.

O resultado positivo do canal é
explicado pela melhora gradual
do abastecimento; excelente
performance das megalojas,
gue apresentaram um SSS de
+60,5% vs. 0 1T19; e a melhora
dos indicadores de desempenho
vs. 0 1T21, como ticket médio
(+25,7%) e fluxo (+113,8%).

RELEASE 1T22 GRUPO SOMA
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Lucro Bruto

No 1722, a Hering atingiu um lucro bruto de R$ 171,8 milhdes, com um crescimento
de 56,1% vs. 0 1T21. A margem bruta de 39,3%, foi 0,7 p.p. superior ao 1T21. Se ndo
fosse pelo forte crescimento do sell out, ja estariamos aptos a entregar os mesmos
niveis de margem bruta de 2019, entretanto, optamos por priorizar os niveis de
entrega por meio de industrializacao de terceiros (outsourcing) de forma a proteger
a rede de franqueados e multimarcas, gerando mais saude para todo o sistema
Hering. No curto prazo, o foco prevalece no incremento de margem bruta nominal
VS margem percentual.

Como haviamos sinalizado em trimestres anteriores, nossa expectativa original para
0 ano era de nos primeiros meses enxergar uma margem bruta mais pressionada,
dada a ampliacdo do outsourcing, e, uma vez estabilizando as capacidades de
producao e os niveis de entrega, vermos a margem evoluindo gradualmente. Nossa
expectativa é que a capacidade de entrega seja recuperada ao longo do segundo
semestre, ancorando o crescimento da receita, o nivel de entrega no sell in e a
retomada de margens mais elevadas.

Cabe ressaltar que a execucao da estratégia vem ocorrendo dentro do planejado

pela Companhia, inclusive entregando niveis de margem percentual e nominal
acima do orgamento previsto.
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Iniciamos o projeto de readequacgao do sortimento,

a fim de reduzir a complexidade da cadeia e ampliar
a acuracidade, com foco no investimento em
categorias-chaves. Comegamos atuando no feminino,
segmento que representa 49% do mercado, com a
reducao de 22% do sortimento da colecao de Verao
23 e a utilizacdo do modelo preditivo de venda do
Grupo Soma em 8% do sortimento. Essa estratégia
visa entregar uma maior acuracia no sortimento,

0 que repercute positivamente no sell out.

Os times seguem trabalhando para mitigar os
impactos de abastecimento e viabilizar uma gestao
de cadeia inteligente e puxada. No trimestre foi
observada uma diminuicao de 34% no atraso médio
de entrega vs. 0 1T21, além de uma importante
reducao de nosso backlog e dos niveis de ruptura

dos produtos hero em loja. Atuamos também para
aprimorar os processos de abastecimento e alocacao
de produtos, através da alteracao para o modelo push
and pull. Destinamos 20% do Inverno 22 das lojas
préprias para a criacao de um estoque regulador para
reabastecimento de forma reativa as vendas do 2T22.
Os resultados positivos de tais mudancas, ainda que
iniciais, tem nos deixado bastante otimistas para uma
evolucao relevante a partir do segundo semestre.

A Hering encerrou 0 1T22 com
784 lojas, das quais 764 no Brasil
e 20 no mercado internacional e
8.169 clientes multimarcas. Para o
ano de 2022, a Hering continuara
focada na expansao de seu varejo
fisico, com uma abertura esperada
de mais de 90 novas lojas e
conversao de 20 megalojas.
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Indicadores Financeiros e Operacionais — Ex-Hering

Receita Bruta — Ex-Hering (R$ mm)

670,1

418,1

1721 1722

A receita bruta ex-Hering totalizou RS 670,1 milhdes, com um crescimento de
60,3% vs. 0 1T21. No 1T22, entregamos crescimento da receita em todas as mar-
cas do portfolio na comparacdo com o mesmo trimestre do ano anterior. Na visao
por canal, as vendas no varejo (fisico + digital) cresceram 54,0% vs. 0 1T21, devido
a forte tracao das lojas fisicas apds a melhora nos indicadores da pandemia, e ao
avanco continuo do canal digital, que se mantém em crescimento de duplo digito
(+14,0%) mesmo comparado ao elevado baseline do 1T21. No canal do atacado, as
multimarcas seguem com uma demanda muito aquecida, proporcionando um cres-
cimento de 74% vs. 0 1T21.

RELEASE 1T22 GRUPO SOMA

39



Lucro Bruto e Margem Bruta — Ex-Hering (R$ mm)

67,3%

64,6% 390,7
2285
1121 1722

O lucro bruto totalizou RS 390,7 milhdes, com um crescimento de 71,0% vs. 0 1T21.
A margem bruta foi de 67,3%, representando um aumento de 2,7 p.p vs. 0 1T21,
mesmo com um aumento da participacao das vendas para o canal de atacado de
2,3 p,p, no mix de receita (29,0% no 1T22 vs. 26,7% no 1T21). Estes resultados de-
monstram a capacidade de geracao de valor das nossas marcas por meio da entre-
ga de boas colecdes, que impulsionam a recorréncia e contribuem para o aumento
do giro a preco cheio.

Indicadores Financeiros e Operacionais — Consolidado (Pro forma)

'Demonstramos nas segdes EBITDA Ajustado - Consolidado (Pro forma) e Lucro Liquido Ajustado -
Consolidado (Pro forma) os eventos ndo recorrentes que compdem o EBITDA e o Lucro Liquido.

RELEASE 1T22 6RUPO SOMA | 4()



Receita Bruta - Consolidada (Pro forma) (R$ mm)

11738

751,5

1721 1722

A receita bruta totalizou R$ 1.173,8 milhdes, 56,2% superior a receita (pro forma)
do 1T21, decorrente do forte crescimento obtido por todas as marcas do portfoélio,
conforme comentamos na secdo anterior (ex-Hering), assim como, pelo forte
crescimento da Hering, que obteve o melhor 12 trimestre de sua histéria (+51,1%
vs. 0 1T21).

Lucro Bruto e Margem Bruta - Consolidado (Pro forma) (RS mm)

55,3%
([ ]
53,0% 562,6
338,5
1721 1722

No 1T22, o lucro bruto consolidado somou RS 562,6 milhdes, com um crescimento
de 66,2% vs. 0 1T21 (pro forma) e uma expansao da margem bruta de 2,3 p.p. nesta
mesma comparacgao. O aumento das margens ocorre tanto na visao ex-Hering (+2,7
p.p.), qguanto na operacao da Hering isoladamente (+0,7 p.p.), conforme comenta-
mos nas segdes anteriores deste relatorio.

Apesar de no consolidado enxergarmos um ganho de margem bruta, entendemos
que, principalmente pelo efeito temporal nas margens da Hering, para os préximos
trimestre € esperada uma recomposicao gradual da margem bruta percentual com
a evolucdo da capacidade produtiva e normalizacdo da cadeia. Vale lembrar que
estamos entregando margens em linha com o que esperavamos no nosso planeja-
mento mensal para 2022.
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Despesas — Consolidado (Pro forma)

No 1T22, as despesas totalizaram R$ 466,5 milhdes, este valor representa 45,8%
da receita liquida do trimestre e uma diluicdo de 2,6 p.p. vs. 0 1T21 (pro forma).

O aumento das despesas operacionais nesta comparagéo se da, principalmente,
por: (i) gastos decorrentes da integragdo da Hering, principalmente em “Servicos
de terceiros” e “Outras”; (ii) funcionamento pleno das lojas durante todo o trimes-
tre em 2022, enquanto, em marcgo de 2021, parte importante esteve fechada, em
funcao da 22 onda da Covid-19, que impactou a linha de “Pessoal”, por conta das
comissoes, e “Ocupacaon”, pelo efeito das vendas no custo de aluguel variavel; e (iii)
pela consolidacao total da NV no trimestre impactando dois meses a mais no 1722
vs. 1T21.

Além dos fatores citados acima, na linha de servicos de terceiros ha o impacto do
crescimento da operacao do atacado, tanto no Brasil quanto no exterior, com maior
nivel de comissodes de representantes e vendas por cddigo multimarca. Em marke-
ting, tivemos impacto da campanha de dia das maes, que ocorreu antecipadamente
no 1T22 se comparado a 2021. As rubricas de fretes e outras repercutem o cresci-
mento das operacoes, ie foram impactadas por forte pressao inflacionaria.
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Cabe ressaltar que no 1T22 tivemos dois efeitos ndo comparaveis com o mesmo
periodo de 2021, que dizem respeito a provisdo de PLR do ano de 2022, que passara
a ser feita trimestralmente, e a provisao do Plano de Incentivo de Longo Prazo (ILP),
aprovada a partir deste exercicio. Esses efeitos combinados no trimestre somaram
RS 7,0 milhdes.

Outro efeito importante a ser comentado em relagdo ao 1T21 diz respeito a um
impacto positivo ndo recorrente referente ao reconhecimento de créditos de PIS/
COFINS no montante de RS 9,5 milhdes na rubrica de “outras despesas”.

Se ajustados os efeitos ndo recorrentes, as despesas somariam RS 459,5 milhdes

no 1T22, com uma variacao vs. 0 1T21 de 45,1% e uma diluicdo de 4,4p.p. sobre o
total da receita liquida.

EBITDA Ajustado — Consolidado (Pro forma)

Crédito de PIS e COFINS do periodo cumulativo registrado no primeiro trimestre de 2021 com juros e principal no
montante de R$ 38,5 milhdes, sendo R$ 29,0 milhdes referentes a juros e atualizagdes monetarias.
’Despesa referente a plano de ILP.
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O EBITDA Ajustado totalizou RS 104,3 milhGes, com um crescimento de 256,0%
vs. 0 1T21 (pro forma). A Margem EBITDA foi de 10,2%, o que representou uma
variacao de +5,7 p.p. vs. 0 1T21.

10,2%
[ ]
104,3
4,6%
([ ]
29,3
1T21 1T22

Lucro Liquido — Consolidado (Pro forma)

impacto de valores justos CPC15/IFRS3 - Combinagao de negdcios

2Crédito de PIS e COFINS do periodo cumulativo registrado no primeiro trimestre com juros e principal no
montante de R$ 38,5 milhdes sendo R$ 29,0 milhdes referentes a juros e atualizagdes monetarias.
3IR/CSLL sobre os ajustes aplicaveis
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O Lucro Liquido Ajustado totalizou RS 53,6 milhdes, com um crescimento de
405,7% vs. 0 1T21 (pro forma). A Margem EBITDA foi de 5,3%, 0 que representou
uma variagao de +3,6 p.p. vs. 0 1T21.

Lucro Liquido Ajustado e Margem Liquida -
Consolidado (Pro forma) (R$ mm)

5,3%
®
53,6
1,7%
10,6
1721 1722

Indicadores Financeiros e Operacionais — Consolidado

!Demonstramos na segdo Lucro Liquido os eventos n&o recorrentes que compdem o Lucro Liquido Ajustado.
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EBITDA Ajustado — Consolidado

!Despesa referente a plano de ILP.

Lucro Liquido — Consolidado

HImpacto de valores justos CPC15/IFRS3 - Combinag&o de negdcios
2|R/CSLL sobre os ajustes aplicéveis
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CAIXA E ENDIVIDAMENTO

Posicao de Caixa e Endividamento

O Grupo SOMA encerrou 0 1T22 com um saldo positivo de caixa de RS 386,7 milhdes
e uma divida liquida de R$634,4 milhdes, atingindo 1,23x no indicador Divida Liquida
/ EBITDA LTM Ajustado. Considerando os volumes de Contas a Receber de Cartao
de Crédito no valor de RS 460,8 milhdes e a aplicacdo do FIDC no montante de
RS 46,1 milhdes como Equivalentes de Caixa, dada a sua alta liquidez, atingimos
uma divida liquida de RS 127,5 milhdes e um indicador de 0,25x na Divida Liquida
/ EBITDA LTM Ajustado. Apresentamos abaixo o cronograma de amortizacdo da
divida bruta.

Cronograma de Amortizagdo (RS mm)
364,5
216,1 217 4

90,4 94,5
36,9

2722 3722 2023 2024 2025 2026

CAPEX

Os investimentos no 1T22 totalizaram R$30,3 milhdes, com destaque para os
investimentos em tecnologia e lojas.
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ANEXO |

Balanco Patrimonial — Consolidado

Ativo
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Balanco Patrimonial — Consolidado

Passivo
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ANEXO |l
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ANEXO llI

Demonstrativo de Fluxo de Caixa — Consolidado
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ANEXO IV

Com a adogdo da norma contida no IFRS 16, em janeiro de 2019, linhas das
demonstracoes de resultado sofrem alguns efeitos. Abaixo sao listadas as principais
alteracdes nas linhas do resultado, considerando os valores com a norma, sem a
norma e sua diferenca (impacto) na linha em questao.

Conciliagao dos efeitos do IFRS 16 — Consolidado
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ANEXO V
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ANEXO VI

Glossario

TERMO DEFINIGAO

EBITDA Lucros antes de juros, impostos, depreciagdo e amortizagdo

EBITDA Ajustado Lucros antes de juros, impostos, depreciagao e amortizacdo com ajustes ndo recorrentes

Same Store Sales (SSS) Vendas nas mesmas lojas. Comparag&o entra as vendas de uma mesma loja em operag&o por um ano ou mais.

Crescimento Organico

Sell out

Sellin

Base Ativa de Clientes

Ex-Hering
Showroom
Awareness
Lojas pop-ups
Sourcing
Brandbook
Adcost
Market Share
Carbono neutro
Ticket médio
B2B

B2C

Omnicanalidade

Outsourcing
Best-sellers
Lead time
Sortimento
ILP

Live commerce

Crescimento considerando apenas as marcas em operagao, sem aquisi¢cdes e encerramentos

Comercializagao dos produtos direta ao cliente final

Comercializagao dos produtos a um distribuidor ou revendedor

Quantidade de clientes que fizeram compra nos ultimos 12 meses

Termo utilizado para analisar a evolugéo dos resultados, excluindo os efeitos relacionados a operagdo da Hering nos resultados
Evento para exposicdo das pegas de colegdo das marcas as multimarcas revendedoras

Consciéncia de marca. A marca sendo reconhecida pelos consumidores

Modalidade de lojas temporérias que abrem com prazo para fechamento. Favorece o brand awareness da marca
Designacéo para cadeia de fornecedores

Conjunto de informagdes que estabelecem a esséncia e a cultura da marca

Despesas com midias digitais

Participacao relativa no mercado na qual a Companhia ou a marca atua

Situagdo que a empresa ndo aumenta a quantidade de carbono emitido na atmosfera

Valor médio pago nos pedidos de clientes

Abreviagado de business to business, interacdo comercial entre duas empresas

Abreviagao de business to consumer, interagdo entre o consumidor final e a empresa

Integragado de todos os canais de contato disponiveis de uma empresa, de modo inter-relacionado, permitindo ao cliente que iniciou a
comunicagao por um canal pode continua-la por outro

Terceirizagao

Itens mais vendidos

Tempo gasto pelo sistema produtivo para transformar matérias-primas em produtos acabados

Portfolio de produtos comercializados pela marca

Pacotes de remuneragao de longo prazo

Modalidade de vendas através de lives em redes sociais
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