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DESTAQUES 
DO TRIMESTRE



UMA QUE SEGUE EM FORTE 



RECEITA BRUTA

DA RECEITA BRUTA, DE . 

E DE , TRIMESTRE ANTERIOR À PANDEMIA



CRESCIMENTO ORGÂNICO*

DA COMPANHIA, ATÉ MESMO

NA COMPARAÇÃO COM O PERÍODO PRÉ-PANDEMIA (+38,2% VS. 2T19)



RETOMADA DOS CANAIS FÍSICOS E EXPANSÃO DA BASE DE CLIENTES

CRESCIMENTO ORGÂNICO DA 
BASE ATIVA

SÃO CLIENTES DIGITAIS CLIENTES ONLINE

EXPANSÃO DA BASE ATIVA DE CLIENTES
(milhões)

BASE ATIVA DE CLIENTES

Forte retomada da base ativa 
dos canais físicos



RECEITA BRUTA (R$ MM)
BASE ATIVA DE CLIENTES (EXCLUSIVA DIGITAL + OMNI)

(MIL CLIENTES)

CRESCIMENTO DO DIGITAL VS. 2T19

GANHO DE DE MARGEM BRUTA NAS 

VENDAS DIGITAIS vs. 2T20 E vs. 2T19

DIRECIONANDO PARA UMA COMPRA DIGITAL 

A PREÇO CHEIO

VENDA INFLUENCIADA REPRESENTANDO 

DA RECEITA TOTAL DA COMPANHIA

REPRESENTARAM 

DA RECEITA DIGITAL DO TRIMESTRE:

+VENDAS (SELL-OUT DAS 

MULTIMARCAS): 

VENDAS DOS APPS

VENDAS DAS LIVE COMMERCE



+ VENDAS

pela integração dos estoques e pelo comissionamento 

das 

de stock-out e demarcação

, que ficam confortáveis 
para fazer maiores apostas nas nossas coleções

Pilar importante a ser desdobrado no 

SELL-OUT DAS MULTIMARCAS



TOTAL DE ACESSOS ATÉ 

30/06

VENDAS NO 2T21

VENDAS NO 2T21 CONVERSÃO DA WEB

APPS DAS MARCAS



VENDAS DE  NO 2T21, CRESCIMENTO DE VS. 1T21

PÚBLICO TOTAL VS. 1T21 E AUMENTO DE DOS PEDIDOS

LANÇAMENTO DA COLEÇÃO DE ALTO INVERNO DA FARM – PRIMEIRA COLEÇÃO

COM VENDAS RECORDES DE E CONVERSÃO DE 

LIVE COMMERCE



TEMPO MÉDIO DE ENTREGA DAS MERCADORIAS DE , VS. 2T20

do total

TEMPO MÉDIO DE ENTREGA (DIAS)

% ENTREGA EM 24 HORAS



RESULTADOS
FINANCEIROS



HIGHLIGHTS 2T21

Faturamento Digital FARM Global Margem Bruta EBITDA

Lucro Líquido



RECEITA BRUTA POR CANAL

RECEITA BRUTA TOTAL (R$ mm)

(1)



AMPLIAÇÃO DO SHARE DIGITAL



SAME STORE SALES

MÊS



CRESCIMENTO DO LUCRO BRUTO 

E EXPANSÃO DA MARGEM BRUTA

EVOLUÇÃO DO LUCRO BRUTO (R$ mm)



CRESCIMENTO DO EBITDA, DO LUCRO 

LÍQUIDO E DAS MARGENS

EVOLUÇÃO DO EBITDA (R$ mm) EVOLUÇÃO DO LUCRO LÍQUIDO (R$ mm)



ROADMAP DE 
CRESCIMENTO



FARM GLOBAL: UMA MARCA EM FRANCA

NO MERCADO NORTE-AMERICANO





COM CLIENTES EM TODO O TERRITÓRIO DOS ESTADOS UNIDOS, A FARM GLOBAL SEGUE EM 

CONSOLIDANDO A NO EXTERIOR

RECEITA BRUTA



DIGITAL ATACADO



CRESCIMENTO INTERNACIONAL:

EM APENAS 2 ANOS DE OPERAÇÕES

Com forte crescimento nos Estados Unidos, 
a FARM Global abre pop-ups reforçando a marca:

em lojas de departamentos 
(4 na California e 1 em Dallas)

(ambas na California)

The Grove

Venice Beach



NV: OPORTUNIDADES EM 

E FORTE TRAÇÃO 



RECEITA BRUTA



NOVAS LOJAS



VAREJO FÍSICO





DIGITAL















HERING, OS PILARES PARA A 



ABORDAGEM DE TRÊS PILARES PARA RENOVAR A MARCA HERING

PONTO DE VENDA

• Megastores e lojas próprias 
aumentando a experiência da marca

• Revisão dos perfis e tamanhos de loja

• Presença em capitais e cidades 
primárias

SORTIMENTO MAIS AMPLO

• Cross sell e Collabs

• Foco no feminino (70% de clientes vs. 
50% de participação na receita)

• Investimentos na área criativa

• Franquias e multimarcas acessando 
um mix mais amplo com distribuição 
clusterizada

MINDSET DIGITAL 

• Mudança de modelo de franquias 
para sell-out

• Omnichannel full

• Renovação de site e app

• Digitalização da cadeia de 
suprimentos com PLM

• Algoritmos de aposta



INTEGRAÇÃO COMPLETA DA HERING É ESPERADA PARA 2022



COMPROMISSO DO IPO



Q&A



ri@somagrupo.com.brri@somagrupo.com.br


