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As afirmações contidas neste documento relacionadas 

às perspectivas da administração sobre os negócios da 

M. Dias Branco são meramente tendências e, como tais, 

são baseadas exclusivamente nas perspectivas da 

administração sobre a continuidade de ações do  

passado e presente, e em fatos já ocorridos. Essas 

tendências não se constituem em projeções e nem 

estimativas, e podem ser alteradas substancialmente 

por mudanças nas condições de mercado e nos 

desempenhos da economia brasileira, do setor

e dos mercados internacionais.

ri@mdiasbranco.com.br

ri@mdiasbranco .com .br
ri.mdiasbranco.com.br

ri .mdiasbranco .com .br
youtube.com/rimdias

youtube .com/ rimdias

mailto:ri@mdiasbranco.com.br
https://ri.mdiasbranco.com.br/
https://www.youtube.com/c/RIMDias


EBITDA
(R$ Milhões)

196
+22% vs. 1T25

-30% vs. 4T25

Lucro Líquido
(R$ Milhões)

106
+53% vs. 1T25

-33% vs. 4T25

Receita  Líquida
(R$ Bilhões)

Geração de Caixa
(R$ Milhões)

195
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Volume
(Mil ton.)

2,2
+0,4% vs. 1T25

-19% vs. 4T25

-31% vs. 1T25
+7% vs. 4T25

408
+3% vs. 1T25

-14% vs. 4T25

1T26



4

MERCADO 
&

RECEITA LÍQUIDA
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Em 2026, até o momento, observamos um ambiente 
com retração de consumo

Inflação  de  alimentos

Queda  na  confiança  dos  consumidores

Elevado  endividamento  das  famílias

Varejo  mais  conservador  nas  compras
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Os mercados de Biscoitos e Massas 
apresentaram retração dos volumes

INFORMAÇÕES DOS MERCADOS DE BISCOITOS E MASSAS

Volume
Vendido -4 % -5%

Preço Médio 
(R$/Kg) +7 % +2%

Unidades 
Vendidas -3% -4 %

Valor 
Vendido +3% -2%

Volume
Vendido -4 % -10%

Preço Médio 
(R$/Kg) 0 % +3%

Unidades 
Vendidas -4 % -9%

Valor 
Vendido -4 % -8 %

Fonte: Biscoitos: Jan -mar/26 vs. jan -mar/25 e vs. out -dez/25. Nielsen Ṿ Market Track. Total Brasil INA+C&C; 
              Massas: Jan -fev/26 vs. jan -fev/25 e vs. nov -dez/25. Nielsen Ṿ Retail. Total Brasil INA+C&C. 

1T26 vs.
1T25

1T26 vs.
4T25

MASSAS
1T26 vs.

1T25
1T26 vs.
4T25

BISCOITOS
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Receita  Líquida  de  R$ 2,2 bilhões,  com  crescimento  de  3,4% nos  
volumes  vendidos  na  comparação  anual

Receita Líquida
(R$ Bilhões)

Volume Vendido
(Mil Ton.)

Preço Médio
(R$/Kg)

2,2 2,7 2,8 2,7 2,2 

1T25 2T25 3T25 4T25 1T26

+0,4%

419 431 394 457 483 

1T25 2T25 3T25 4T25 1T26

5,6 6,0 5,8 5,7 5,4 

1T25 2T25 3T25 4T25 1T26

-19%

+3%

-15%

-3%

-5%
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Receita, volume e preço 1T26 1T25 Var. % 4T25 Var. %

Volume de vendas (mil ton.) 408 394 +3% 475 -15%

Preço médio (R$/kg) 5,4 5,6 -3% 5,7 -5%

Receita Líquida (R$ milhões) 2.217 2.209 0% 2.721 -19%

Produtos Principais * 1.667 1.682 -1% 2.100 -21%

Moinhos de Trigo e Refino de 
óleos   vegetais ** 429 417 +3% 472 -9%

Adjacências *** 121 110 +10% 147 -19%

Frente  ao  1T25, destaque  para  o desempenho  de  Moinhos  de  Trigo  e 
Refino  de  Óleos  Vegetais  (Food  Service)  e Adjacências . Na  comparação  
com  o 4T25, sazonalidade  trimestral  desfavorável
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*Biscoitos, Massas e Margarinas;
**Farinhas, Farelo e Gorduras Industriais;
***Bolos, snacks, misturas para bolos, torradas, saudáveis, molhos e temperos.



PRODUTOS 
PRINCIPAIS
Biscoitos, Massas e Margarinas

Conquistas alinhadas com o plano 
de crescimento num ambiente de 

consumo pressionado 

+800 prêmios distribuídos 

 +5 mil lojas ativadas na promoção

 20% de crescimento de sell -out  (Lojas participantes)

+1,9p.p.
Ganho de Share Volume * 
em Biscoitos 

Piraquê segue avançando

Campanha nacional para 
estimular o sell -out

+1,1p.p.
Ganho de Share  
Volume * em Biscoitos 

+10% Crescimento de 
receita líquida Piraquê

*Fonte: Nielsen Ṿ Market Track. Total Brasil INA+C&C. Biscoitos.

vs. 1T25

vs. 1T25

vs. 1T25
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INOVAÇÃO
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LANÇAMENTO

BENEFÍCIOS:

TEXTURA DELICADA

ABSORVE MAIS MOLHO

FARINHA ESPECIAL

FORMATOS:

FIDELINHO

TALHARIM

PAPPARDELLE

E JÁ TEMOS ALGUMAS EXECUÇÕES.....

MASSA TIPO CASEIRA COM
R$/KG 50% MAIOR VS  TOTAL MASSAS
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