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As afirmacdes contidas neste documento relacionadas
as perspectivas da administragcao sobre os negocios da
M. Dias Branco sao meramente tendéncias €, como tais,
sao baseadas exclusivamente nas perspectivas da
administracao sobre a continuidade de agdes do
passado e presente, e em fatos ja ocorridos. Essas
tendéncias nao se constituem em projecoes e nem
estimativas, e podem ser alteradas substancialmente por
mudancas nas condicoes de mercado e nos
desempenhos da economia brasileira, do setor e dos

mercados internacionais.




dorita Em 2020, M. Dias Branco atinge receita liquida
de R$ 7,3 bilhoes, 18,8% maior que 2019.
Lucro liquido cresce 37,2%.

W isabela. «  Volume de vendas +12% em 2020 (-16% no 4T20)

Aumento de participacao de mercado: +1,5pp Biscoitos, +0,2pp Massas e +1,3pp Farinha
93% de participacao nos lares no Brasil (92% em 2019)
Exportacdes +286% em 2020 (no 4T20 +201%)

* Custos maiores em funcao da desvalorizacao do Real frente ao Ddlar

Ganhos estruturais de eficiéncia e produtividade com o Projeto Multiplique: R$ 184 MM recorrentes em 2020

(equivalentes a R$ 438 MM anualizados)

EBITDA: R$ 974 MM em 2020, crescimento de 26% (no 4720, R$ 192 MM, - 34%)

@pll’dque P « Alavancagem de 0,4x (divida liquida/EBITDA ultimos 12 meses), menor que o 4T19 (0,8x)
redillffg
Puro YVim ds Gratio « Geracdo de caixa: R$ 693 MM em 2020, +1,6% vs. 2019 (consumo de R$ 18 MM no 4T20)

Rating AAA Perspectiva Estavel reafirmmado pelo Fitch Ratings
Avancos em Sustentabilidade: entrada no ISE e ICO2

Desde o inicio da pandemia, doamos mais de R$ 28 MM em produtos (mais de 5 mil ton.) que beneficiaram

cerca de 150 instituicées em 17 estados

« Lancamento da nova edicdo do programa Germinar, investimento total de R$ 1 MM
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Em 2020, em linha com nosso planejamento estratégico, crescemos dois digitos Y
na Regiao de Ataque (Sul, Sudeste e Centro-Oeste), as exportacoes cresceram de f DieriBesnce—
forma acelerada e mantivemos a nossa posicao na Regiao de Defesa (Norte e

Nordeste)

2020 vs 2019 4720 vs 4119

¥  DEFESA DEFESA 7
Receita Liquida Total Receita Liquida Total
R$ 4,5 BILHOES R$ 1,1 BILHAO
Variacao Variacao
+ 15% -2%
,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,, e
¥ ATAQUE ) ATAQUE
Receita Liquida Total ™ o oo N . Receita Liquida Total
R$ 2,5 siLHoes @ EXTERIOR @ EXTERIOR R$ 582 miLHoEes
Variacao Receita Liquida Total Receita Liquida Total Variacao
+ 20% R$ 189 miLHéES R$ 46 miLHoEs + 0,4
| Variacao Variagao i
+286% +201%



CATEGORIAS DE
ATUACAO 2020

RECEITA
LIQUIDA-

VOLUME
VENDIDO**

PRECO
MEDIO=

* Receita Liquida (R$ Milhées);

** Volume Vendido (Mil Ton.);
*** Preco Médio (R$/Kg).

A/@E’/ RECEITA LIQUIDA : VOLUME VENDIDO : PRECO MEDIO
BISCOITOS +12,6% +11,7% +0,8%
R$ 3.702,2 574.6 RS 6,44
RECEITA LIQUIDA . VOLUME VENDIDO : PRECO MEDIO
+18,8% MASSAS +28,0% +22,0% +4,8%
R$ 1.687.9 451,1 RS 3,74
R$ 7.252,5
RECEITA LIQUIDA ; VOLUME VENDIDO . PRECO MEDIO
FARINHA E |
+12,1% FARELO +26,5% +8,4% +16,9%
R$ 1.297,0 855,3 R$ 1,52
1.986,9 } }
RECEITA LIQUIDA . VOLUME VENDIDO : PRECO MEDIO
+ MARGARINAS E
R$ 3,65 R$ 420,6 90,1 RS 4,67
RECEITA LIQUIDA : VOLUME VENDIDO . PRECO MEDIO
OUTROS +4,8% +9,0% -3,9%
RS 144,8 15,8 R$ 9,16
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Retracdo da demanda no 4120

MERCADO (VALOR) MERCADO (VALOR)
(2020 VS 2019) (2020 VS 2019)
OUT. -1,6% OUT. +5/7%
NOV. -6,8% NOV. -3,4%
DEZ. -0,2% DEZ. -0,6%
VAR. SHARE VOLUME VAR. SHARE VOLUME
+
(M. Dias Branco - 4120 vs 4T19) +1’5pp (M. Dias Branco - 4120 vs 4T19) 0,2pp
VAR. SHARE VALOR VAR. SHARE VALOR
(M. Dias Branco - 4120 vs 4T19) -0’2pp (M. Dias Branco - 4120 vs 4TI19) +o’4pp
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& RECEITA LIQUIDA VOLUME VENDIDO  PRECO MEDIO
[ Dies Srarnco— . :
CATEGCORIAS DE 7 > - G i ' " e
A -9,0 /o -1U,U % +4,/ /o
ATUAQAO 4T20 R$ 845,0 126,4 R$ 6,69
RECEITA LIQUIDA = VOLUME VENDIDO . PRECO MEDIO
RECEITA +0,47 MASSAS +2,3% -9.9% +13,6%
LIQUIDA* R$ 1.701 .6 R$ 387,2 94,5 R$ 4,10
RECEITA LIQUIDA ~ VOLUME VENDIDO  PRECO MEDIO
- FARINHA E '
VOLUME 1 5'5% FARELO +4,8% -25,5% +41,2%
VENDIDO* 4157 R$ 302,6 163,9 R$ 1,85
RECETA LIQUIDA  VOLUME VENDIDO PRECO MEDIO
+] 8,9% MARGARINAS E
GORDURAS +40,2% +14,6% +22,5%
R$ 4,09 R$ 132,1 26,7 R$ 4,95
RECEITA LIQUIDA ~ VOLUME VENDIDO ~ PREGO MEDIO
iy Recleifo quuic(ljod{R$ Mlilhées); OUTROS '2,3% +20,0% -1 8,5%
** Volume Vendido (Mil Ton.);
*** Preco Médio (R$5Kg). ‘ R$ 34'7 4'2 R$ 8'26




RECEITA BRUTA LANCAMENTOS
BISCOITOS (r$ Mm)*

No ano e no trimestre, os lancamentos
contribuiram positivamente para o
crescimento da receita

¢ ) I LT TORRADA
e ") O | L CROCANTE
| | 55% | |
| e |
g 55,1
v
35,5
4719 4720

* Produtos / Sabores Langados nos Ultimos 24 Meses



Em 2020 realizamos a maior campanha de Marketing da histdria da M.
Dias Branco, com foco nas marcas prioritarias para o crescimento. Essas

marcas apresentaram aumento de penetracao nos lares* em 2020

PIRAQUE

Campanha midia
online e off-line

©
pirac
W’

Biscoito docinho e crocante que deerete
13 boca com sabor inconfundivel de leite maltado.

LLIL MHALIHUU |
CAIAGAD

ADRIA

Espetaculo,
a vida acontece
nos detalhes

FORTALEZA

Toda Mulher é
uma Fortaleza

RICHESTER

Evoluiu com
Richester

N0

proMOSA? LK
e
Ronaster €Y

— e

s Laan 4//

2\

=

4@%—

ISABELA

Receita de
Carinho

*Receify
E doo %
.‘;fﬂ
isabela.

R n
Dana, veck nas be prescupd
/ ,
mais cam ab

PENETRACAO NOS
LARES*

2019 2020
22,8 24,8
-

+2,0

* Fonte Kantar

PENETRACAO NOS
LARES*

2019 2020
34,1 379
-~

+3,8

PENETRACAO NOS
LARES*

2019 2020
25,7 _ 27,1
|
1,4

PENETRACAO NOS
LARES*

2019 2020
26,1 _26,9
|

+0,8

PENETRACAO NOS
LARES*

2019 2020

13,8 14,2
+0,4
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MIX RECEITA®
CANAIS DE
VENDA

VAREJO ATACADO

2020 2020
27 22%

2019 2019

30% 247,

M. Dias Branco atua em todos os formatos de varejo. Em
2020, em linha com a nossa estratégia de crescimento na

regiao de Ataque (Sul, Sudeste e centro-Oeste), dobramos o
numero de distribuidores, e este canal ganhou relevancia e

contribuiu para 0 NOsso crescimento

CASH & CARRY DISTRIBUIDORES

2020 2020

INDUSTRIA

2020

OUTROS

2020

18% 77

2019 2019

1%

2019

47

2019

19% 5%

*Nota: Mix de clientes, considerando a receita bruta deduzida de descontos.

1%

1%




D noo— QUANTIDADE DE
DISTRIBUIDORES

Distribuidores
2019 2020 NOVOS
Dobramos o numero SEGIAG DE
ATAQUE 14 42 +28
de distribuidores!!!
Foco na regidao de REDCEI?ézE 19 28 +09

Ataque (Sul, Sudeste e

TOTAL 33 70 +3"/

Centro-Oeste)
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Adquirida em 2018 e com 13% de crescimento em
Biscoitos entre 2020-2019, Piraqué se consolida
COMO NOssa Mmarca de maior valor agregado na

categoria

2019 2020

SHARE VOLUME 3,6 +0,5 4,]
(DADOS NIELSEN - Biscoitos) -

SHARE VALOR
(DADOS NIELSEN - Biscoitos)

PENETRACAO LARES 20,6 28 23.4

(DADOS KANTAR — Biscoitos))

-

-

LEITE MALTADO GOM EHUBU[HTN

‘ .
hfw plrue Iw’,h},

Iel’re maltado 4 / 8

piraqué

biscoito salgadinho sabor presunto

presuntinho

hom flavored snack /gallefas
salodifos sobor
ojomon




/./9,-“% DESTAQUES 2020

E-COm merce « Receita de R$ 10,9 milhdes em 2020

« Crescimento da demanda a partir de Abr/20

Em 2020 demos os « Vendas crescentes ao longo de 2020

. . « Biscoitos e Massas sao as principais categorias
primeiros passos no

 Piraqué e Adria sao as marcas de destaque

e-commerce e O0S

] i ] Magalu
NOSSOS pl’Od utos jé ’fgd SubMarino W i Moo
comprados nas Ragi /.
o W1l amenicanas.com @ shopper
ornershop

principais plataformas
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Em Biscoitos e Massas, encerramos 2020 com expansao de

Market Share*Volume

MASSAS - M. DIAS BRANCO

BISCOITOS - M. DIAS BRANCO

320 | 333 >+ 339 | 335 322 | 317 .34’9 338 | 32,4
4T19 | 1720 2720 3T20 | 4T20 4T19 | 1720 2720 3T20 | 4T20

* Fonte: Nielsen

BISCOITOS - MERCADO

MASSAS - MERCADO

Ernpresa A Empresa F
Empresa B Empresa O
Empresa C Qutros Empresa H Qutros
Empresa D Empresa |
Empresa E EmpresaJ
32,7 33,8 36,9 30,7

15



P

EXPORTACOES OB
RECEITA BRUTA (r$ Mm)

NetWt. 5.8z (160)

v' Captura de oportunidades em farinhas,
Massas € margarinas

v' Forte crescimento das vendas de private
62,2 label/nos EUA

s ahaE 350 Lo

v' Desenvolvimento de produtos exclusivos
para as exportacoes

2015 2016 2017 2018 2019 2020

v' Reforco da estrutura comercial, com
primeiro time fora do Brasil (Uruguai)




E 2020, capturamos R$ 184 milhdes de ganhos Y@@
de eficiéncia e produtividade atraves de 188 o

iniciativasdo PROJETO MULTIPLIQUE PLIQUE

CANHOS RECORRENTES CANHOS RECORRENTES
RECONHECIDOS EM 2020 ANUALIZADOS

R$ 184 MM R$ 438 MM

17



Exemplos de iniciativas do Projeto Multiplique — 4@8se—

MULTI

Ganhos recorrentes em 2020 e anualizados PLIQUE

R$ 10 MM em 2020 | R$ 12 MM Anualizados

Substituicao de insumos e homologacao de
novos fornecedores (ex. aromas)

R$ 9,5 MM em 2020 | R$ 13 MM Anualizados

Transferéncia da producao de Gorduras Vegetais
da Piraqué para GME (Fortaleza, Cear3)

R$ 10 MM em 2020 | R$ 14 MM Anualizados

Malha Logistica. Aumento no numero de clientes
com atendimento direto das fabricas e reducao
dos pontos de paradas em centros de
distribuicao.

R$ 16 MM em 2020 | R$23 MM Anualizados
Logistica. Adequacao do perfil de frota.

R$ 6 MM em 2020 | R$ 14 MM Anualizados

Otimizacao, reducao e ganhos de escala em
despesas gerais: Planos de saude, transporte,
refeitdorios, operador de trade marketing e
consolidacao de contratos (frota leve e limpeza)

R$ 2 MM em 2020 | R$ 8 MM Anualizados

Otimizacao da estrutura organizacional. Ex:
unificacao da estrutura industrial (lideranca e
operacional)

18



Em 2020, o EBITDA foi positivamente impactado pelo crescimento, pelos
ganhos de eficiéncia e produtividade e por créditos tributarios extemporaneos,
a0 MesMmo tempo que a desvalorizacdo do Real frente ao Ddolar impactou

negativamente 0s N0SSOS CUStos

EBITDA 2019 (R$ MM)

Efeito Preco, Volume, Despesas Recorrentes e

772

Custos (sem Efeito Cambio) 422

Subtotal 1.194
Ganhos Recorrentes com Programa de Eficiéncia e 184
Produtividade | Multiplique*

Subtotal 1.378
Cambio** (688)
Impacto Favoravel do Hedge*** 16

Subtotal 706
Ganhos Nao Recorrentes com Programa de 340
Eficiéncia e Produtividade | Multiplique****

Despesas com COVID (44)
Despesas com Reestruturacao (20)
Despesas com Integracao Piraqué (8)
EBITDA 2020 (RS MM) 974

* Ganhos recorrentes nos custos e nas despesas, anualizado estimado em R$ 438 milhdes.
** Impacto exclusivo da desvalorizacao do Real frente ao Délar. Ndo considera as variagdes de

prego das commodities em Dolar.

*** Efeito total do hedge de R$ 25,0 milhdes, com impacto no EBITDA de 2020 de R$ 16,2 milhdes.

*** Drincipal fator foi a exclusdo do ICMS sobre PIS/COFINS.

EBITDA 4T19 (RS MM) m

Efeito Preco, Volume, Despesas Recorrentes e

Custos (sem Efeito Cambio) (136)

Subtotal 153
Ganhos Recorrentes com Programa de Eficiéncia e 98
Produtividade | Multiplique*

Subtotal 252
Cambio** (198)
Impacto Favoravel do Hedge*** 6

Subtotal 59
Ganhos Nao Recorrentes com Programa de 146
Eficiéncia e Produtividade | Multiplique****

Despesas com COVID (9)
Despesas com Reestruturacao (3)
Despesas com Integracao Piraqué (1)
EBITDA 4T20 (RS MM) 192

* Ganhos recorrentes nos custos e nas despesas.

** Impacto exclusivo da desvalorizagao do Real frente ao Ddlar. Nao considera as variagdes de

preco das commodities em Ddlar.

** Efeito total do hedge de R$ 25,0 milhdes, com impacto no EBITDA do 4T20 de R$ 5,8 milhdes.
=k Drincipal fator foi a exclusdo do ICMS sobre PIS/COFINS.

19



Substancial aumento dos custos pela desvalorizacao do Real
Frente ao Dolar e pelo aumento do preco das commodities em
Dolar, representado nos graficos abaixo como % da Receita
Liquida

Oleo e Gordura de Terceiros (%RL) Trigo e Farinha de Terceiros (%RL)

9_’ 7777777777777777777777 .1/_; N\|
I\; . 7 36,0%,.-"
% TN 338% e 33,1%)
> 31,0% 30,6% 30,4% 30,6% } /
Q 6,4% 6,3% —eo—o——o 79 = T
— > —eo———o__ —** TN
¢

1T19 2T19 3T19 4T19 1T20 2T20 3T20 4T20 1T19 2719 3T19 4T19 1T20 27120 3T20 4T20
)
—
(@
~N
0
>
o
N
o
~N

2016 2017 2018 2019 2020 2016 2017 2018 2019 2020
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EVOLUCAO DOS PRECOS DE TRIGO E DOLAR

______________________

DOLAR MEDIO TRIMESTRAL | PTAX FECHAMENTO (R$)

' VARIAGAO |

" MERCADO | C !
| | P \ 54 54 54|
- +33,0%  lag T
i 4120 vs 4T19 i 27 40 3g 38 3.9 4,0 E i i i
; 3 o o
 +32,9% - .
L 2020vs 2019 1 iy oniz aniz 4miz TS 2Tis 3Tis 4Tis 1TI9 2TI9 37191 4719 11720 2120 3T20. 4720
ST . sssss M. Dias Branco
| VARlACAO i TRIGO | PRECO MEDIO TRIMESTRAL NOS ESTOQUES vs MERCADO (US$ TON.) Mercado
' MERCADO |

| +12,5% | 249 243"
| | 232 229 229! ! : :
. 4T20vs 4T19 | . > 225 771 2141221 222 0L e
i 176 7 238 925 228 225 : 218! 221!
i +1,6% i 188 190 198 i 195 206 |
: ’ 176 179 184 o o
. 2020vs2019 . .
----------------------- ' 1T17 2T17 3T17 47117 1718 2T18 3T18 4718 1719 2T19 3119 4T]9,- 1T20 2720 3720 4720 !

____________ y 57



EVOLUCAO DOS PRECOS DE OLEO DE PALMA E DOLAR

______________________

DOLAR MEDIO TRIMESTRAL | PTAX FECHAMENTO (R$)

' VARIAGAO | POLARMEDIOTRIMESTRAL|PIAXFECHAMENTO(RS)

" MERCADO CTTT
| | P 54 54 54
+33,0% | 4,7 TR
. 4T20vs 4T19 | : | |
| | 37 40 38 38 3.9 4,0 : | |
5 3 o -
. +329% o o
1 2020\’52019 1T17 2117 3717 4T17 1718 2T18 3718 4T18 1T19 2T19 3119, 4719 11720 2720 3720} 4120 !
STTTT T 5, L . esssss M. Dias Branco
| VARlAgAO | OLEO DE | PRECO MEDIO TRIMESTRAL NOS ESTOQUES vs MERCADO (US$ TON.) — Mercado
' MERCADO | PALMA

+24,0% | 938 953
. 4T20vs 4T19 /o
. +19,8% i
. 2020vs 2019 i

_______________________




POLITICA DE
HEDGE

JUL/20
INICIO DAS OPERACOES

MODALIDADES

Hedge Cambial
Protecdo de fluxo de caixa (NDF e
Opcdes)

Hedge de Commodities
Protecédo de contrato futuros de
commodities

Hedge da Divida

Protecdo da divida em moeda
estrangeira (contratos de swap
troca do cambio por CDI)

Hedge

D) EZ/ZO Posicao

US$ 169 MM

POSICAO PROTEGIDA (HEDGE)

Cambial
12%

DA EXPOSICAO DO 1° SEMESTRE

'R$ 856 MM

 POSICAO PROTEGIDA (HEDGE)

100%

DA EXPOSICAO (Swap para CDI)




Encerramos 2020 com solidez financeira, Rating AAA
Perspectiva Estavel, divida liquida e alavancagem

menor gque 2019

(T REAFIRMADO
e I y  3° ANO CONSECUTIVO
651,6 627.0 60*5,0 660,7 E . :
470,2 i FitchRatings

332,8 350,7

AAA

Rating Nacional de
Longo Prazo,
Perspectiva Estavel

0,8x 0,8x 0,7x 0,8x 0,7x 0,4x

1T19 2119 3119 4119 1720 2720 3120 4720

Alavancagem
(Caixa) Divida Liquida / Ebitda (Ult. 12 meses)

24



| UCRQ LIQUIDO

MARGEM LIQUIDA

ANO TRIMESTRE
LL. +37,2% | Mg. +1,4p.p. LL =21,1% || Mg. -3,3p.p.
763,8
556,9 264,9 265,4
209,0
134,5 1
-— 13-5% o 100,6 13.1% | 12,3%
9.1% ’ ' i 8,7% 84% 8,1%
4,3% ek
2019 2020 1119 2119 3T19 4T19 1120 2720 3720 4720

Lucro Liquido -e-Mg. Lucro Liquido .



RELACOES COM
INVESTIDORES

VALOR DA VOLUME
ACAO FINANCEIRO
FECHAMENTO MEDIO DIARIO L de
Cresc"ment
+57 ©%
R$ 34,1 R$ 45,7um
30/12/2020 5020

INVESTIDORES PESSOA FiSICA (MIL)

79,7
57.0
6.8 14,2 l
1,8 1,9 —
2015 2016 2017 2018 2019 2020

PROGRAMA DE RECOMPRA
* Vigéncia: janeiro 2020 - julho de 2021.

NOVA POLITICA DE DIVIDENDOS
5 pagamentos por ano;
Payout minimo: 60%.

LANCAMENTO CANAL YOUTUBE

 Dedicado aos temas de Rl da Companhia.

={NCO:

DA PADARIA EM
FORTALEZA A

LIDERANGA
NACIONAL DE MASSAS

E BISCOITOS
CED DA M. DIAS BRANCO f )
| =)

, DO ZERO AO TOPO
. W
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REMUNERACAO AOS ACIONISTAS
DISTRIBUIGAO 2020 | NOVA POLITICA DE DIVIDENDOS

PRINCIPAIS MUDANQAS

e e e - - —

i R$ 0,05 por acdo

(pagamentos fixos)

e e e e e e e e e e e e e e = e e = =

5 pagamentos por ano
! (sendo 4 fixos e 1 variavel) .

| 60% payout minimo*

__________________

CRONOGRAMA DE PAGAMENTO 2021

Data Base de

Perodo " pireito
1721 07/abr
2020 23/dez
2721 16 /jun
3721 16/set
4721 16/dez

Data de
Pagamento

22/abr
03/mai
30/jun
30/set
30/dez

DISTRIBUICAO

2020 vs 2019
2019 2020 Var.
Dividendo/JSCP
Bruto Total 85’0 ]54’5 8]’8%
(R$ MM)
Diidendopisce
BrutO(B% Acgo 0,25 0,46 82,4%

D/‘\//'O’(f/g;i"< Yield 0’67% 1’35% 0’68 pp

* Payout: % do Lucro Liquido Distribuivel aos Acionistas em JSCP / Dividendos.
** Dividend Yield = Dividendo/JSCP Declarado /Preco da Acdo (Data Base de Direito
para 2020 - 23/12/20 - e 2019 - 30/12/19).
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DESTAQUES

INVESTIMENTOS

4T20

-31,0

Destinacao
CAPEX

50,7%
Manutencao
49,3%

Ampliacao de
Capacidade

43,6%

Manutencao

56,4%

Ampliacao de
Capacidade

28



No ano, liberacdo de R$ 90 milhoes
de capital de giro em 2020. Reducao
de 5 dias no ciclo financeiro

O1. Renegociacao com

+ o principais

12 plas fornecedores e
Prazo Médio de Pagamento principais clientes
-9 Dias

02. Acompanhamento
constante e mais
proximo do fluxo de

+15 Dias caixa e capital de

Prazo Médio dos Estoques giro

Prazo Médio de Recebimento

03. Risco Sacado




19 emissao de CRAs da M. Dias Branco -

(llquidacao em 24 de marco de 202])

REMUNERACAO
R$ 811,6 TOTAL CAPTADO G
(milhdes)
P — 1" Serie
Bﬁhi’? 2,9x acima do valor inicial Prazo:’7 anos
------------------------------------------------------------------------------------------ Taxa: 3,79% + IPCA
TITULO VERDE :
22 Série

Rating Nacional de Longo Prazo ‘AAA’'(bra) Prazo: 10 anos

Perspectiva Estavel (Fitch Rating) Taxa: 4.13% + |PCA

30



germlnar

Parceria
Senai

Desafios Industriais

Nnvestimento total de

R$ 1 milhao

l/ Dias Brarnco—

ventures

Foodtechs e
Saudabilidade

mandala

comtdas especlals

2° Aporte
www.mandalacomidas.com.br
31



ESTRATEGIA DE
SUSTENTABILIDADE

INDICADORES

0,
° O
° @
°
o>

'9,9% (Kwh/Ton.)

Intensidade Energética

'5,1% (M3/Ton.)
Consumo de Agua

-4,1P.P. (indice %)

Reciclagem de Residuos

'1 ,9% (Kg/Ton.)

Geracao Residuos Sélidos

'0,0 p. p. (Frequéncia)

Taxa de Acidentes

DESTAQUES

« 22° Prémio ABRASCA
(2° Lugar | Relatério Anual)

« Selegcao ESG
(Elaborada pelo BB Investimentos)

« 10 Principios Pacto Global
(Adesao Oficializada)

- Participacdo nos indices de
Sustentabilidade:
ISE (16° Carteira)
ICO2 (Carteira jan/21-abr/21)

Network Brazil
WE SUPPORT

ISE B3

ICO2B3
SN'CDP

DRIVING SUSTAINABLE ECONOMIES

abrasca**
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PREMIACOES &
RECONHECIMENTOS

ISTO E
DINHEIRO

PREMIO
FOLHA

TROFEU
TRANSPARENCIA

PREMIO
ABRASCA

100 OPEN
STARTUPS

-l
ASMELHORES

DA DINHEIRO
2020

M. Dias Branco foi
a melhor empresa
da categoria de
alimentos;

FOLHA

TOP s

2020

Categoria
Alimentos Top
Macarrao
Nacional;
1° Lugar Adria
4° Lugar Vitarella

Conquistamos pelo
4° ano consecutivo
o Troféu
Transparéncia

22

PREMIO ABRASCA

relatéorio anual

2°lugar na
a premiacao
Relatdrio Anual

M. Dias Branco
integra o ranking
das empresas que

mais se
destacaram
em open
Innovation no Pais

33




ustavo Lopes Theodozio

» , Vlce Presidente de Investimentos e
I Controladoria

Tel.: (85) 4005-5667

E—moil:gus’rovo.’rheodozi%@&com.br

L
Fabio Cefaly

Diretor de Novos Negdcios e Relagdes com
Investidores
Tel.: (11) 3883-9273
E-mail: fabio.cefaly@mdiasbranco.com.br

Rodrigo Ishiwa
Assessor de Relacdes com Investidores
Tel.: (11) 3883-9225
E-mail: i@mdiasbranco.com.br

Victor O. Torres
Analista de Relacoes com Investidores
Tel.: (11) 3883-9225
E-mail: ri@mdiasbranco.com.br
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https://ri.mdiasbranco.com.br/
http://www.youtube.com/rimdias

