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As afirmacoes contfidas neste documento relacionadas as
perspectivas da administracdo sobre os negocios da M.
Dias Branco sdo meramente tendéncias €, como tais, sdo
baseadas exclusivamente nas perspectivas da
administracado sobre a continuidade de acoes do passado
e presente, e em fatos j& ocorridos. Essas tendéncias ndo
se constiftuem em projecoes € nem estimativas, e podem
ser alteradas substancialmente por mudancas nas
condicoes de mercado e nos desempenhos da
economia brasileira, do setor e dos mercados

infernacionais.
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Estratégia de crescimento com rentabilidade

NEGOCIO ATUAL OUTRAS CATEGORIAS INTERNACIONAL
DEFESA

e 4 B B2 I IS E

PROGRAMA DE PRODUTIVIDADE E EFICIENCIA



RECEITA
&
MARKET SHARE

i
Y
P 5 Z
y 20

// i |
4@% AT

#



-

s

A/ Dias Branco—

R$ 2,5 bilhoes de Receita Liquida, recorde para um primeiro trimestre.
Crescimento sequencial dos volumes e do preco meédio

Preco Médio
(R$/Kg)

4 64 6,2
5.0

P Receita Liquida Volume Vendido
am| (R$ milhoes) (Mil Ton.
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Categorias de Atuacao

1T23 vs. 1T22

e A

Receita +31,5%
(R$L:§il|lr::30elg R$ 2.486
Volume
Vendido +7'3%
(Mil fon.) 403
Aj\r,edc,o +22,7%
Rske  R$ 6,2

-‘

RECEITA LIQUIDA VOLUME VENDIDO PRECO MEDIO
(RS milhoes) (Mil ton.) (RS/kg)
BISCOITOS +34,4% +8,6% +23,9%
RS 1.254 117 . RS 10,7
WG +29,2% +3,5% +24,8%
RS 504 79 RS 6,4

FARINHA  +27,4% | +7,77% | +18,2%

E FARELO RS 476 183 3RS 2.4
MARGARINAS  +0,6% -2,3% +2,9%
EGORDURAS RS 1464 17 RS 8,4

i i Ial:irggx

U < +116,6% +77,1% +22,3% Jasmine

RS 106 | 3 . RS 171 & 7



& No 1T23, preco médio 22,7% maior que no 1T22, com aumento em
todas as categorias
. Aumento de preco médio no total M. Dias Branco e em todas as categorias
PRECO MEDIO T .
RS/ Kg i i
i Aumento em todas as categorias exceto em farinha e farelo i
M. Dias Branco ( 5,0 \) ( 6,0 \)

Farinha e Farelo

Massas
Margarinas e Gorduras
10,7
Biscoitos 9,9 10,2 10,5
Outros 19,9 15,8 16,2 17,0 17,1
2722 3122 4722 17123




9% Crescimento da Receita Liquida vs. 0 1T22, ’
e nas regides de Defesa e Ataque )
¢
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Preco Médio

Volume

Preco Médio




‘/9”4'81440’0—
Biscoitos
Market 29,1 29,3 29,3
share % 271 27.5
Valor !
Brasil
17122 2122 37122 4722 1123
Market 33,5 32,8 32,6
(0)
i 299 29,9
Brasil

0 & N
Jasmine =

- Jasmine  gean oSSR 3

Massas

30,1 303

293 293 490

1122 27122 3122 47122 1123

31,7

./o\solyi/.

1122 2122 37122 4722

1723

1122 2122 37122 4722 1123

Ganho de market share valor em todas as categorias na
comparagao com o 1722

Farinha de Trigo Doméstica

12,3 12,7
o8 10,3 11,1

1122 27122 37122 47122 ' 1123

108 11,2
9.9 !
8,7 9.2 !

1122 2122 37122 4722 1123

Fonte: Nielsen — Retail Index. Total Brasil. INA+C&C.
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Aumento da Mg. Bruta pela queda dos precos das
i DiecSrence—  commodities (vs. 4T22) e expansdo do preco médio (vs. 1T22)

3,9 4,1 3,7
3,1 3,3 s —0— -
-0- Custos variaveis [ -— —
(R$/kg)
0,9 0,9 1,1
-0- Custos fixos ® ® O& & —9
(R$/kg)
34,3%
e g\)g Bruta 26,1% 28,6% 24,8%
(73 Preco Médio (50; (60} (62} {63}

____________________

1722 2122 3122 4722 1723




Y Os estoques de trigo da M. Dias Branco comecaram a refletir a queda do
M DiacBranco— Preco das commodities. Fechamos mar/23 com o menor custo desde
jun/22. O 6leo palma segue a mesma tendéncia

v OLEO DE
TRIGO %‘ PALMA
@
(US$/TON.) (US$/TON.)
1.808
0 1.707 1.678 1.635
1.621 L 1.707 Leto

1.594

1.452

1010 1.312
1.3

1o 1.2271.229 1.181 1.176  1.204 1224 1,204 1.204

: 1.227 1.103
279285 288 288 17
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*Fonte: Trigo - SAFRAS & Mercado; Oleo de palma - Rotterdam.

— NMercado* == M. Dias Branco



Mantivemos as despesas com vendas e administrativas como

 DiesSrenco— percentual da receita liquida (SG&A) no patamar de 20%

Despesas administrativas e com vendas (SG&A)
(% da Receita Liquida)

21,9% 19 8% 18.4% 21.1% 20,77

1722 2122 3122 4722 1723




& 13% de Mg. EBITDA em mar/23. No 1723, crescimento de
{fDuBreree—  ERITDA e Mg. EBITDA vs. 1T22 e 4T22

14,3%

4 8% 13,0% 11,2%
Mg. EBITDA (z) .]%/00/0 4 7% 4 4% 7,0%
-0~
357,1 3331
130,6 173,7

o e 56.6 88,9 2
W =5,

jan-23 fev-23 mar-23 1722 2122 3122 47122 1723




Lucro Liquido de R$ 69,9 milhoes (+85% vs. 1T22).
O crescimento do EBITDA (+95,4%, +R$ 84,8MM) atenuou o

Z

e

maior custo da divida em funcao da alta do CDI
9.4%
2,0% ol 067 2,8%
Mg. Liquida (%) / “\‘: _®
—O
233,5 1950
Lucro Liquido 69.9
(R$ milhdes) 37,8 15,5 -
-~ 1722 27122 3722 4122 1723

Frente ao 4722, o maior lucro liquido reflete:
« Aumento do EBITDA de +43%, +R$ 52,4MM; e

« Menores despesas financeiras com hedge.



GERACAO DE CAIXA,
DIVIDA E
INVESTIMENTOS




’ No 1T23, apresentamos queda da alavancagem

A/@:mgmjeo— frente ao 4T22, reflexo da melhora dos resultados
operacionais (EBITDA dos ultimos 12 meses)

Alavancagem
(Caixa) Divida Liquidos / EBITDA (Ultimos 12 meses)

Divida Liquida 1.012 1.172 1.660 1.580 1.603
(R$ milhdes) ° o o o ° RATING NACIONAL
-@- FITCH RATINGS

1,8x

Rating Perspectiva
Estavel
Reafirmado

1,4x
Alavancagem 1 3x
(Divida/EBITDA Ult. 12 meses) '

PELO 5° ANO
2122 3122 4722 1723 CONSECUTIVO

Jasmine




Fornecedores

Clientes

Estoques

Investimento em capital de giro de R$ 46,3MM no 1T23,
inferior ao investimento realizado no 1722 (R$ 103,4MM)

Prazo Médio em Dias

O dias

-2 dias

-1 dia

-5 dias

+1 dia

+4 dias

A queda no prazo meédio de
fornecedores reflete:

« Menor volume de compra, que
segue a tendéncia historia para o 1°

trimestre; e

e Aumento do custo dos insumos.




9/7&/ R$ 45,2 milhoes de investimentos no 1T23,
f2 com destaque para transformacao digital

IS T TN

> I\

X

1722 1123
Total RS 50,2 RS 45,2
(R$ MM)
(3% RL) (2% RL)
Variagao -10,0%
(1723 vs. 1T22)

(%)







Principais Indicadores — Desempenho 1723 vs. 1722

CUIDAR DO PLANETA

Consumo de agua
(m3/Ton.)

Reuso de agua (%)

Residuos enviados
para aterros (%)

Perdas de insumos
NO Processo
produtivo (%)

Desperdicio de
produtos acabados (%

1T23 vs. 1T22

0,0%
-4,0p.p.
+0,7p.p.

-0,4p.p.

) +0,01p.p.

ACREDITAR NAS PESSOAS

1T23 vs. 1T22

Mulheres na

lideranca (%) -2,0p.p.

Frequéncia de
Acidentes de -6,0%
Trabalho (taxa)

Gravidade de
Acidentes de
Trabalho (taxa)

-95,8%

777

77

L
7/

1/ A7
777

Y

7/

77

1T23 vs. 1T22

Compras de
fornecedores
locais (%)

+19,8p.p.

A%@zm@mco—

Sonhar, realizar, crescer.

22




A/ngg‘fw_ Destaques ESG

SomosE @ .
GPTW,

somos o ingrediente

para uma empresa
cada vez melhor!

Great #
%I,ﬂu ‘/@.—'gf._
Work. R

Obtivemos o Selo
GPTW de excelente
empresa para trabalhar
com o indice de
satisfacdo dos realizada em todas as

colaboradores de 77%. unidades, auxiliou para

Programa “Eu Penso
Positivo”, iniciativa

a reducao da Taxa de
Frequéncia de
acidentes e da Taxa de
Jasmine Gravidade de

| acidentes.

 Jasmine

SOV,
suweet

Adocao de 1.600
hectares, 25% da area
total, da Reserva
Natural Serra das
Almas, para
conservacao das terras,
florestas e dguas da
Caatinga, nos Estados
do Piaui e Ceara.

9@“4»—- °

germinar

Lancamento da 5°
edicao do Germinar,
programa de inovacao
aberta que firma
parceria com startups,
entre eles, temas ligados
a Agenda Estratégica de
Sustentabilidade




Obrigado!

@ ri.mdiasbranco.com.br

» youtube.com/rimdias

DAl ri@mdiasbranco.com.br

Gustavo Lopes Theodozio
Vice-Presidente de Investimentos e Controladoria
Tel.: (85) 4005-5667

E-mail: gustavo.theodozio@mdiasbranco.com.br

Fabio Cefaly
Diretor de Novos Negocios e Relacdes com Investidores
Tel.: (11) 3883-9273
E-mail: fabio.cefaly@mdiasbranco.com.br

Rodrigo Ishiwa
Gerente de Relacdes com Investidores

Tel.: (11) 3883-9225
E-mail: ri@mdiasbranco.com.br

Everlene Pessoa
Analista de Relacdes com Investidores
Tel.: (85) 4005-5730
E-mail: i@mdiasbranco.com.br

Fernanda Castilho
Estagidria de Relacdes com Investidores
Tel.: (85) 4005-5730
E-mail: ri@mdiasbranco.com.br
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— - Plsnde Sémola
Pasta de Sémola de Tr igo Duro | p;
de Tngo Duro | :

All-Purpose
Flour
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