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Relatdrio da administracao
dos resultados do segundo
trimestre de 2021

MENSAGEM DA ADMINISTRAGCAO

Prezados(as) Senhores(as),

Apresentaremos a seguir nossos resultados referentes ao segundo
trimestre de 2021, compartilhando a evolu¢ao da Mobly e a continuidade
do avanco dos planos anunciados para a abertura de capital, seus
respectivos status e resultados ja refletidos.

No segundo trimestre de 2021, conseguimos manter nossa trajetéria de
crescimento em linha com as expectativas, embora tenha sido um trimestre
desafiador para o setor. A abertura do varejo fisico no Brasil proporcionou
forte reducdo na demanda online, enquanto o mercado como um todo
também continua sofrendo com os aumentos de custos de matéria prima e
incertezas no ambiente macroeconomico.

Encerramos o 2T21 com uma base crescente de aproximadamente 1,04
milhdo de usuarios ativos. Nossos aplicativos foram instalados em
aproximadamente 513 mil dispositivos mdveis, mantendo-nos como a
plataforma lider de Home & Living no Brasil. Temos o aplicativo de comércio
pure play de Mdveis e Decoragdo com maior nimero de downloads nas
categorias Shopping e Home & Living nas plataformas de downloads de
aplicativos App Store e Google Play, respectivamente, em 30 de junho de
2021. E com as novas inauguracoes realizadas em 2021, ja contamos com 12
lojas fisicas, incluindo Megastores, Outlets e MoblyZip.

Reforcamos que temos como nosso foco principal a transformacao da
maneira como as pessoas realizam compras para suas casas, oferecendo
uma experiéncia de compra com omnicanalidade e vasta oferta de
produtos, com o uso de tecnologia baseada em dados.
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CANAIS DE VENDAS

GMV por Canal de Vendas TN x T x 2T x 181 x 15H x

2T21 2T20 2T19 Firal iT21 1821 1520 1519

{em R$ milhdes) 2120 219 1m21 1520 1519

Website 1225 1349 792584  -92% 54 6% 1225 1321 T.3% 2548 2254 1584  13.0% 50,8%
Marketplace 73.1 856 316824 -146%  1309% 73.1 655 11,5% 1386 1244 634 11,5% 118,6%
Lojas 347 78 10,7809 3463%  2221% 347 289 20,3% 636 313 185  102.8%  2415%
Sellercenter 7.1 180 81418 51% 100,5% 171 194 -12.1% 385 284 150 28.5% 143.6%
GMV 2474  246,3 129,3445  0,4% 90,5% 2474 2459 0,6% 4933 4095 2554  20,4% 93,2%
Receita Liquida 1757 1263 90,1 38,6% 95,0% 1757 169,0 4,0% 3447 2405 183,22  433% 88,1%

Conforme apresentado no inicio desse relatério, o mercado em geral e, especificamente, o
setor de moveis, enfrentou dificuldades e quedas consideraveis nos indicadores, tornando o
segundo trimestre de 2021 mais um trimestre desafiador para toda indUstria e,
especificamente para o setor, com a permanéncia das restri¢des de abertura das lojas fisicas e
incertezas no ambiente macroeconomico. No entanto, conforme resultados reportados de
nosso GMV na tabela acima, conseguimos nos manter em linha com o mesmo periodo do ano
anterior, levando em consideragdao o atual momento em que vivemos, e ainda atingimos
crescimento, demonstrando que nossos planos e investimentos estdo refletindo
positivamente no crescimento da Companhia frente ao mercado on-line de moéveis.

Com base em dados sobre 0 més de junho de 2021, divulgados pela Mastercard, as vendas no
e-commerce total sofreram uma queda de 13,2% na comparagao com o més de junho de 2020,
e no setor de moveis via e-commerce notou-se uma queda de 53,1%.

Embora o setor de moveis tenha enfrentado dificuldades no trimestre, especialmente no
on-line, conseguimos manter nossa trajetéria de crescimento em linha com os planos,
ganhando market share. Segundo a Pesquisa Mensal de Comércio (IBGE - Maio 2021), que
apresentou um crescimento de 21,8% do mercado de mdveis, na comparagdo entre janeiro e
maio de 2021 com o mesmo periodo de 2020, enquanto a Mobly reportou crescimento de
30,2% na mesma comparacao.

Tendo em vista que o ano de 2020 pode ser considerado atipico pelo mercado em geral, com
picos de vendas nas categorias de moéveis online, especialmente durante os segundo e terceiro
trimestres devido aos lockdowns e instauracao do home office, podemos analisar os resultados
do 2T21 em comparagao a 2019, onde atingimos crescimentos relevantes em todos os canais,
resultando em 90% de crescimento versus o0 mesmo periodo de 2019.

Devido a segunda onda de Covid-19 no Brasil, as lojas fisicas foram impactadas negativamente
até meados de maio de 2021, resultante das diferentes fases de restricdo de abertura do
comércio e isolamento impostos pelas autoridades locais. Apds a abertura atingimos recordes
de vendas nos finais de semana em nossas Megastores do Tieté e Pinheiros, alcangando um
crescimento em nossas lojas fisicas no 2T21 de 346,3% no GMV na comparagdo com mesmo
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periodo do ano anterior. J& na compara¢do do acumulado do primeiro semestre de 2021 com
2020, a Mobly atingiu um crescimento de 102,9% no GMV, em lojas fisicas.

Neste segundo trimestre de 2021, o GMV originado das lojas fisicas aumentou principalmente
devido a inauguracdo de nossa nova Megastore em Campinas/SP, em conjunto com um
periodo mais prolongado das lojas fisicas abertas, em consequéncia da diminuicdo das
restricbes impostas pelas autoridades devido a desaceleragdo da pandemia. Conforme o
cenario descrito, atingimos um crescimento das Vendas nas Mesmas Lojas (Same Store Sales)
de 15,6% na comparacdo entre 2T20 e 2T21, quando comparamos apenas o periodo em que as
lojas estiveram abertas.

Em contrapartida a abertura das lojas fisicas e crescimento nas vendas destas, as vendas
on-line sofreram queda em relacdo ao mesmo periodo de 2020, devido a esperada reducdo no
volume de buscas por produtos de Home & Living na internet quando comparado ao ano
passado. Todavia as vendas através de nosso webshop e de marketplaces tiveram
crescimentos expressivos quando comparados a 2019 (54,6% e 130,9% respectivamente).

Em um contexto bastante desafiador, a Mobly atingiu um crescimento de receita liquida de
38,6% na comparagao entre o 2T21 e 2T20, e na comparacao do acumulado do primeiro
semestre de 2021 com 2020, o crescimento foi de 43,2%, indicando que estamos no caminho
certo.

MOBLY POS-IPO (ABERTURA DE CAPITAL)

Em conformidade com o plano de crescimento e investimentos anunciados em nosso
processo de abertura de capital, sempre visando a expansao e consolidagao da lideranca da
Companhia no mercado, parte dos recursos captados ja foram investidos nas seguintes
iniciativas:

(i) fortalecimento do capital de giro e estrutura financeira, vendor financing e
estrutura de capital:

Conforme anunciado anteriormente, encerramos nossa opera¢dao de antecipagdao de
recebiveis de cartdo de crédito, gerando uma economia em juros pagos e um aumento em
contas a receber, de acordo com o planejado pela Companhia.

Outra iniciativa ja em execucdo é o vendor financing, ou seja, a antecipagdo de pagamento
para os fornecedores com um ganho comercial, resultando em uma melhora no custo do
produto vendido. Os primeiros resultados dessa iniciativa, que se iniciou no 1T21, comegaram
a se materializar apenas no segundo trimestre de 2021, devido ao lead time até a entrega aos
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clientes dos produtos negociados. Em 30 de junho de 2021 ja tinhamos alcan¢ado 33,6% do
COGS negociado com nossos fornecedores com vendor financing.

(ii) investimento em marketing e publicidade (on-line e televisivo):

Continuamos com os investimentos em marketing e publicidade que, apesar da reducgado
pontual feita no 2T21 devido a queda do GMV, apresentou um aumento de 84,1% na
comparagdo entre o 2T21 com o mesmo periodo do ano anterior. Os resultados desses
investimentos ja podem ser notados com o crescimento de nossos resultados.

Importante destacar que, seguindo nossa estratégia de crescimento, continuamos operando

com First Order Profitability’ acima de 1.0x, garantindo assim que nossa aquisicdo de clientes
seja rentavel ja na primeira compra.

First Order Profitability

2021_@1 2021_Q2

(iii) investimento em bens de capitais, incluindo a expansio de novas lojas fisicas,
centros de distribuicoes e desenvolvimento de tecnologia da informacao interna:

e |nauguragdo do Centro de Distribuicao em Belo Horizonte - Minas Gerais/MG em abril de
2021.

e Inauguracdo da Megastore em Campinas - Sdo Paulo/SP em julho de 2021.

e Area de Tecnologia: mais de 85% das contratacdes j4 efetuadas para todas as posicdes que
foram abertas inicialmente.

! First Order Profitability (Rentabilidade do Primeiro Pedido): é a comparagdo da margem de contribui¢do no primeiro pedido
de novos clientes com o Custo de Aquisicao do Cliente (CAC).
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DIFERENCIAIS DA MOBLY

Mantemos o foco no aprimoramento de nosso modelo de negdcios, oferecendo uma proposta
de valor Unica e diferenciada aos nossos clientes, sempre baseada nos quatro pilares
principais:

Variedade Atrativa;
Precos Competitivos;
Entrega Rapida e Conveniente; e

Experiéncia de Compra Diferenciada.

Variedade Atrativa

Oferecemos aos clientes uma selecao ampla e relevante de produtos Home & Living, que
buscamos aumentar cada vez mais e ja consiste em aproximadamente 240 mil SKUs” para
todos os gostos, estilos e orcamentos. Atualizamos constantemente a nossa linha para refletir
as mudancgas em tendéncias usando os dados que coletamos a partir da observacao do
usuario e comportamento do cliente. Como um player de mercado de massa,
concentramo-nos em categorias de produtos e niveis de precos que sejam mais relevantes
para a maioria de nossos potenciais clientes conforme evidenciado na distribuicao de nossas
vendas para diferentes classes econémicas no Brasil. . Além de estarmos sempre gerenciando
de forma minuciosa o equilibrio entre marcas proprias e produtos de terceiros, que
corresponderam a 45% e 55%, respectivamente, de nossa receita liquida no segundo
trimestre de 2021.

A Mobly estd sempre monitorando novos SKUs e fornecedores e desenvolvendo novos
produtos exclusivos para ampliar a linha e criar um sortimento diferenciado para seus clientes,
e com isso aumentar as vendas e margens. Como mostra disso, os aproximadamente 400 mil
produtos lancados em 2021 ja representam 8,48% do GMV atual da Mobly.

No 2T21 também iniciamos a inclusdo de itens de Reforma e Constru¢do em nosso
marketplace e iremos divulgar mais detalhes e o status dessa nova categoria na divulgacao dos
resultados do proximo trimestre.

Precos Competitivos

Com o objetivo de sempre oferecermos precos competitivos com as melhores margens, no
2721 foram intensificadas as negocia¢oes com nossos fornecedores, e conseguimos fechar o
trimestre com 34% dos fornecedores nacionais (excluindo fornecedores de beneficiamento e
importados) ja trabalhando com pagamentos antecipados em troca de custos mais atrativos.

2 Unidade de Manutenc&o de Estoque - Stock Keeping Unit - em 30 de julho de 2021.
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Como estratégia, repassamos boa parte desses ganhos em custo para o preco final, de forma a
aumentar ainda mais a atratividade de nossas ofertas. Os resultados ja obtidos mostram
acerto nessa estratégia, com o PC3 (em RS) gerado pelos fornecedores negociados crescendo
50% na comparacao entre o 2T21 e 1T21, enquanto os fornecedores nao negociados
cresceram 16% no mesmo periodo.

Entrega Rapida e Conveniente

Trabalhamos para tornar as compras de Home & Living as mais convenientes possiveis,
permitindo que os clientes acessem nossos sites e aplicativo de onde quer que estejam,
sempre que quiserem, e tendo a confianca de que seus pedidos serdo entregues de maneira
rapida. Fazemos isso através de nossos quatro centros de distribuicdo estrategicamente
localizados, em Itupeva (SP), Barueri (SP), Extrema (MG) e Garuva (SC), e de nosso hub de
MoblyLog em Belo Horizonte (MG). Nestes cinco CDs/hub, aproximadamente 45% de nossas
vendas sdo enviadas dentro de dois dias (conforme média calculada de janeiro a julho de
2021). Nossas lojas fisicas auxiliam no processo, oferecendo aos clientes milhares de produtos
disponiveis para retirada e devem assumir papel importante em nossa estratégia de
distribuicdo.

A partir de janeiro de 2020, apds negociacdes com fornecedores e transportadoras,
crescimento de MoblyLog, aumento nas integra¢des de estoques com nossos fornecedores, e
ganhos de eficiéncia nos centros de distribuicao, retomamos a diminuicdao nos prazos de
entrega, e ja atingimos os menores prazos desde entdo, seja em itens de estoque préprio ou
itens de terceiros.

Prazos de Entrega

1T20 2720 3T20 4T20 iT21 2721

29,3

27,1 27,3

14,0 o 18,3
15,0 17,6 17,1 ‘
9,7 12,5
100 6,2 7,5 6,1 7,3 71 6,2
— 5,7
5,0
0,0
R 1 & o e SO s N nre & s e s e
K ) ‘_‘?4\ ‘F,&\ e & 6‘?\' _{.\-1\ ) \‘}Q\ p -z_‘-;’{' & nc}\ Q\__‘a\ hﬂ.} ) \_oq:‘- .F:a.'\. " ,.,ﬁ‘\' 0\.3.\ -\\f"\ ) \‘.}\

e OBl e Criossdocking Spenas  ssEstoque proprio apenss

Em paralelo a reducdo de prazos, também estamos melhorando nosso nivel de servico, e
fechamos 0 2T21 no melhor nivel de servico desde janeiro de 2020.
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Essas melhorias em prazo de entrega e nivel dos servicos ja se refletem em nossas avaliacdes e
reputacdo no website ReclameAqui. Ao final de julho voltamos a classificacdo “Bom”, e deve
melhorar ainda mais até o final do ano, a medida que a média mével de 6 meses se iniciar em
abril, periodo em que tivemos alta na performance de qualidade.

Re"ame‘ou’ QO quevocé esta procurando? 2 Entrar

Mobly x Moably - Marketplace x Guldi Colchdo x
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Experiéncia de Compra Diferenciada

Através de investimentos em tecnologia, estamos aprimorando cada vez mais nossas
plataformas de vendas, procurando oferecer uma experiéncia de compra diferenciada no
on-line e em showrooms para nossos clientes, refletindo o fato de que os produtos para Home
& Living sdo comprados com base no visual. Constantemente investimos em contelido
exclusivo, personalizado e com curadoria em nosso site e aplicativo. Através de nossa
tecnologia proprietaria, ativos 3D, fotos de nosso estudio préprio e parcerias com players
especializados, buscamos inspirar nossos clientes e ajuda-los a encontrar produtos e design
que combinem com seu gosto, pelo preco certo.

Nosso forte posicionamento de mercado é evidenciado pelos nossos mais de 1,04 milhdo de
clientes ativos e um total de mais de 321 mil pedidos apenas no segundo trimestre de 2021,
totalizando mais de 755 mil pedidos no primeiro semestre de 2021 Clientes ativos sao os
considerados clientes que realizaram pedidos e que tenham seus pedidos despachados ou
entregues, excluidos clientes que tenham cancelado pedidos ao final do periodo.

DESTAQUES OPERACIONAIS E FINANCEIROS
Encerramos o segundo trimestre de 2021 com uma Receita Operacional Liquida de R$175,7

milhdes, 38,6% acima do mesmo periodo de 2020, e 43,3% no acumulado do primeiro
semestre de 2021 comparado a 2020.

o1 erm v o e ara e el s s st s

GMV * 2474 2463 1298 0.4% 00.5% 2474 2458 D&% 493,32 4095 2554 20.4% 03.2%
Receita operacional liquida 1757 1268 8041 35.8% 05.0% 175.7 1680 4.0% 3447 2405 4832 43.2% 28.1%
{=) Lucro Bruto 85,8 5.1 364 28.7% 20.4% 65,3 704 -B6% 136,2 96.6 75.4 41.0% 80,7%
% da Receita Liquida 374%  403%  405% (29p  [(30ipp 374%  417%  (42pp 295%  401%  419%  [O&lpp  (1Epp
{=) Margem de Contribuigdo Il 40,9 26,4 19,9 547%  105.2% 40,9 453  -BT7% 86,2 530 42,3 62.7% 104.0%
35 ds Receits Liguids 23.3%  208%  221% 24pp 1100 233%  268% (353 pp  250%  220% 3% 10pp 2000
{=) Margem de Contribuigia Il 16,7 13,1 78 TA% 1128% 187 208  -202% 75 26.6 18,5 41.0% 103.1%
35 ds Receits Liguids 355 10,3% 87% 08pe  08pp 955 124% (2% pp 109%  114% 109%  [D2ipp 0.8
(=] EBITDA Ajustado (6,0} 19 (6.5  -4145%  -5.1% (8,0 16 -4857% 14,3} 8.1 1,7) -146.8%  1555%
Lizrg=m EEITDA Ajustads [2.4%) 15%  T2% [43pe 28pp [3.4%) 10% (44 pp M.2%)  28%  (09%  [E0pe (G
{=] EBITDA 19,4) 19 (6.5  -5043%  445% (9.4 (1350 -20.5% [23,0) 8.1 [1,7)  -352.4%  12805%
Lisrg=m EBITDA [5.4%) 15%  (7.2%  [B3p 1980 (54%)  (80%  27ps (7% 28%  (09%  [(104lpr (5800
{=) EBIT M4y 142y (0LT) 2154%  E21% (17.4) (210}  -17.2% 284y (27} (9.5)  1200.1%  302.8%
35 ds Receits Liguids [@9%  (23% [(118%  [(B&p  20pp [(99%  (124%)  25pp (114%) (1% (52%) (100)pp (5% oo
Resultada financeiro, liquido 0.4 34y (28  -114% -1135% 0,4 4.5 -1085% 14,1} 7.8 (48 457%  -15.3%
{=) Lucralprejuiza do exercicio M7y (7.8 (138)  1238%  25.2% {170y (265 -23.4% 425 (103} [(14.4)  313.3%  195.5%
% da Resaita Liquids [B7% (60%) (151%) [@3Tpe  Sd4pp (87%  (151%  Spp (123%)  (43% (7.8%  (Bipe 43

*Gross Merchandise Value - valor de todas as mercadorias movimentadas pela Mobly, excluindo boletos ndo pagos

Mesmo com as recentes demonstracoes de recuperacao da economia brasileira, ainda
continuamos vivendo um momento de incertezas e instabilidade, e mesmo diante desse
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cenario a Mobly vem apresentando crescimento em GMV, Receita Operacional Liquida e em
suas Margens de Contribuicao Il e lll, nas comparacées com 2019 e 2020, seja pelo segundo
trimestre ou pelo acumulado do primeiro semestre.

Na tabela apresentada acima, pode-se observar que no 2T21 a Receita Operacional Liquida
teve um crescimento de 38,6% em comparacdo com o mesmo periodo do ano anterior,
enquanto o GMV apresentou um crescimento de 0,4%, sendo que esse descasamento é
explicado pelo aumento dos prazos de entrega que ocorreu no 2T20, devido a pandemia,
postergando parte da receita do periodo para o 3T20.

Outro ponto que devemos ressaltar é a variacdo na Margem Bruta. A indUstria esta
enfrentando fortes aumentos nos custos de matéria prima, especialmente em chapas de
madeira. Desde julho de 2020, o custo dos produtos ja subiu 23,5% (comparado com os 18%
reportados na divulgacdo do 1T21). Em conjunto com as negociagoes de antecipacao a
fornecedores, também temos buscado evitar repassar todo o aumento de precos para nossos
consumidores, pois estas medidas tém-se mostrado efetivas para aquisicao de clientes e
manutencdo do nosso crescimento. Adicionalmente, o segundo trimestre historicamente é o
periodo no qual recebemos o maior volume de devolu¢des em nossos armazéns. No entanto,
como neste ano o varejo fisico ficou um periodo fechado, os estoques de nossas lojas e de
terceiros estavam altos e ndo foi possivel escoar as mercadorias devolvidas na mesma
velocidade de recebimento. Desta forma, aumentamos nossa provisao de perdas no periodo,
proporcionalmente ao aumento do estoque de itens de reversa danificados. Esperamos uma
reducao deste estoque ao longo do segundo semestre, revertendo parte dessas provisoes.

O ultimo fator que podemos destacar como impactante na Margem Bruta foi o aumento de
promogoes que vém sendo realizadas pelos marketplaces parceiros. A contrapartida desses
descontos é um aumento de nossas vendas no canal e também uma reducdo de nosso
investimento em marketing, pois sdo em parte bancados pelos préprios parceiros e
descontados das comissoes cobradas pelos mesmos.

PANDEMIA DE COVID-19

Desde o inicio do periodo de quarentena no pais em marco de 2020, a Administracdo da Mobly
adotou uma série de medidas visando o bem-estar de seus funcionarios, fornecedores e
clientes, além de avaliar de forma constante o impacto da pandemia nas operacdes e na
posicdo patrimonial e financeira do Companhia, com o objetivo de mitigar ao maximo os
impactos gerados em suas operagoes. Dentre todas as medidas podemos citar:

MOBLY
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(i) fechamento temporario das lojas fisicas do Grupo determinado pelos decretos das
autoridades competentes (de 15 de margo até 12 de abril de 2021) durante a segunda onda de
propagacao da COVID-19, com reabertura gradual;

(ii) negociacao dos pagamentos com os fornecedores, para mitigar eventuais riscos de
liquidez ou de ruptura dos fornecimentos;

(iii)  emprego de home office para trabalhadores, em observancia aos protocolos
estabelecidos pelas autoridades publicas competentes, incluindo a adocdo desse regime de
home office como regra para o futuro, se desfazendo de sua sede;

(iv)  limitacdo da ocupagdo maxima de suas lojas de acordo com a capacidade autorizada
por decretos estaduais e municipais;

(v) uso de mascaras e alcool em gel nas lojas fisicas;

(vi)  alinhamento de estruturacdo e logistica com seus fornecedores, buscando mitigar
eventuais impactos adversos nos servicos de entrega em domicilio; e

(vii)  investimentos em estrutura e melhorias de tecnologia da informacao.

A eclosdo da pandemia e as medidas de distanciamento social impuseram um periodo de
incerteza relacionado ao impacto na demanda do cliente e na cadeia de abastecimento,
incluindo, mas ndo se limitando, a logistica associada e opera¢do de lojas, que sofreram e
ainda sofrem interrupg¢des parciais ou totais. Podemos afirmar que as medidas tomadas pela
Administracao da Mobly minimizam os efeitos negativos.

Até o final de julho de 2021 as lojas fisicas ainda estavam sob restri¢des de horario devido a
pandemia, sendo que no periodo entre 15 de marco e 12 de abril as lojas fisicas foram
obrigadas a ficarem totalmente fechadas.

Apos a reabertura das lojas fisicas em abril essas retomaram suas vendas com os clientes
presencialmente o que consequentemente resultou em uma queda nas buscas por méveis nas
principais plataformas de busca na internet. Tendo em vista o longo periodo de isolamento
social, constatamos que apds a abertura do comércio, a populagdo acabou por dar preferéncia
as compras apenas presenciais, mas a partir do final do segundo trimestre verificamos um
retorno ao equilibrio nas vendas em nossos canais.

Conforme citado anteriormente, as restri¢cdes ocasionadas pela pandemia afetaram também
nosso estoque de devolugGes, porque o fechamento das lojas fisicas, onde estdo nossos
outlets, proprios e de terceiros, ndo havia op¢ao para vazao destas.
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Para evitar um futuro acimulo desta natureza, a Mobly esta abrindo novos outlets, unificando
os dois centros de distribuicdo do estado de Sdo Paulo em um Unico na cidade de Cajamar/SP,
para reduzir o risco de avarias nos produtos durante as transferéncias entre os centros de
distribuicdo, além de estar trabalhando em iniciativas para recuperacado de reversa dentro do
proprio armazém (reforma de produtos).

No segundo semestre de 2021, planejamos tanto reduzir o volume de devolugdes, quanto o
estoque para reduzir o impacto na Margem Bruta.

BASE DE CLIENTES

Constantemente temos alcancado um crescimento substancial na base de clientes em nossa
plataforma de e-commerce, cuja base de clientes ativos em 31 de julho de 2021 aumentou
57,1% quando comparada ao inicio do ano de 2020. Essa base de clientes ativos tornou-se
ainda mais familiarizada com nosso site, gerando beneficios recorrentes, o que, em nossa
opinido, contribuira para a geracado de receitas futuras para a Companhia.

Cliente Ativos
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2021 E PROXIMOS PASSO0S

Enfrentamos mais um trimestre desafiador, com a permanéncia das restri¢des de abertura das
lojas fisicas e incertezas no ambiente macroeconémico, que afetam a confianca do
consumidor, mas continuamos trabalhando e investindo em nossos planos para
consolidarmos cada vez mais a Mobly na lideranga de seu mercado, sempre com foco em
nossos clientes, transformando a maneira como as pessoas realizam compras para suas casas,
oferecendo uma experiéncia de compra com omnicanalidade.
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Apresentamos a seguir nossas novas iniciativas ja em andamento:

e Novo Centro de Distribuicio na cidade de Cajamar/SP: iremos unificar nossos dois
centros de distribuicao localizados no estado de Sao Paulo em apenas um na cidade de
Cajamar/SP. Com essa unificacdo atingiremos beneficios como:

> reducdo nos custos logisticos com transferéncias entre os centros de
distribuicao;

> reducao dos prazos de entrega para o consumidor final:

o para entregas de estoque proprio em Sdo Paulo estimamos a reducdo de
5 para 3 dias;

o express shipping: para entregas de estoque proprio em Sdo Paulo
disponibilizaremos a op¢ao de entrega no dia seguinte.

> aumento da capacidade de estocagem em aproximadamente 90% em m’ e
posicoes de pallets.

e Novo Outlet na cidade de Carapicuiba/SP: previsio de inauguracio em setembro/2021.
e 3 Novas Megastores com previsao para o 4T21.

e 2 Novas Lojas Mobly Zip:

> Mobly Zip Bandeirantes: previsao de inaugura¢ao no 3T21.

> Mobly Zip Tieté Plaza: previsdo de inauguracdo no 4T21.
e Desenvolvimento e aprimoramento de nossa area de Tecnologia: apesar dos desafios
para contratacdo de profissionais de alto nivel de Tecnologia da Informacao, ja atingimos

mais de 85% das contratacdes das vagas abertas inicialmente.

Novamente agradecemos a confianca e parceria de todos os nossos funcionarios,
stakeholders, investidores e mercado em geral.

A DIRETORIA.
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DESEMPENHO OPERACIONAL E FINANCEIRO
a1 i 2me AHX ZAX o DX 1821 1520 1s19 ox oA
Receita operacional liquida 1757 1268 901  38.6%  95.0% 1757 169,0  40% 3447 2405 1832  433%  88.1%
() Custo dos produtos vendidos  (109.9)  (75.7)  (53.6)  452%  1049%  (109.9) (986) 115%  (2085) (1440) (107.9)  448%  93.3%
(=) Lucro Bruto 65,8 511 364 287%  804% 658 704  -6.6% 1362 966 754  410%  80.7%
% da Recsita Liguida 37.4%  403%  405% (29 pp  (3.0)pp 37.4% 41.7% (42)pp  30.5% 40.1% 411%  (0.6)pp  (1.6) pp
( -) Custos logisticos (249) (248 (165  02%  50.6% (49) (251) -1.0% (500) (436) (331) 147%  50.9%
% da Receita Liquida (14.1%) (19.6%) (183%) 54pp  42pp (14.1%) (14.9%) 07pp  (145%) (181%) (181%) 36pp 3.6 pp
(=) Margem de Contribuicéo Il 40,9 263 199  556%  105.2% 405 453  97% 86,2 530 422  627%  1040%
% da Receita Liquida 235%  207% 221% 25pp  11pp 23.3% 26.8% (353 pp  250% 220% 231%  30pp  20pp
(-) Mkt & despesas ¢f vendas (242)  (132)  (121)  84.1%  100.4% (242) (244) -0.8% (487) (264) (238)  B845%  1048%
% da Receita Liguida (13.8%) (10.4%) (13.4%) (34)pp (04)pp  (13.8%) (145%) 1pp  (14.1%) (11.0%) (13.0%) (3.2pp (1.1) pp
(=) Margem de Contribuigac Il 16,7 131 78 27.0%  112.6% 167 209 -202% 375 266 185  410%  103.1%
% da Receita Liguida 95%  103% 87% (09 pp  1pp 0.5% 124% (29 pp  109% 11.1% 101% (02 pp  1pp
Pessoal administrativo (105)  (68) (78  542%  346% (105) (96) 85% (201) (150) (142)  343%  417%
% da Receita Liquida (6.0%)  (5.4%) (86%) (06lpp  3po (6.0%) (57%) (0.3)pp  (5.8%) (6.2%) (7.7%)  Opp 2pp
Despesas operacionais (122)  (44)  (17) 1751%  58.7% (122)  (96) 265% (218 (108) (132) 1025%  65.8%
% da Recsita Liguida (6.0%)  (35%) (85% (34pp  2pp (6.9%) (5.7%) (1.2pp  (6.3%) (45%) (7.2%) (1.9 pp  1pp
(=) EBITDA Ajustado (6.0) 19 (7.6)  -414.4%  -214% (60) 16 -4655%  (43) 09  (88)  -587.7%  -508%
% da Receita Liquida (3.4%  15%  (84%) (49 pp  5pp (34%) 1.0% (d4)pp  (1.3%) 04% (48% (1.6)pp  4pp
(=) EBITDA (9.4) 19 (76)  -5946%  23.7% (9.4)  (135) -305% (23,00 09  (88) -26756% 1599%
% da Receita Liquida (5.4%]  15%  (84% (69 pp 3pp (54%) (8.0%) 3pp (6.7%) 04% (48% (7.0lpp (1.8 pp
() D&A 80)  (61)  (42)  30.8%  89.1% 80) (74) 69% (154) (118 (7.9  30.8%  96.0%
(=) EBIT (1T4)  (82)  (11.8) 3155%  47.0% (139) (58) 1400%  (384) (10,9) (167)  2522% 129.8%
% da Receita Liguida (9.9%)  (3.3%) (13.1%) (66)pp  3pp (7.9%) (3.4%) (45)pp  (11.1%) (45%) (9.1%) (66)pp  (2.0) pp
Resultado financeiro, liquido 0.4 B4) (29 -114%  -1136% 04 (45 -1086%  (41) (1.6)  (48)  -457%  -153%
(=) Lucrolprejuizo do exercicio  (17,0)  (7.6)  (147) 1236%  15.8% (17.0)  (255) -333%  (425) (18.5) (215) 1302%  97.%
% da Receita Liguida (9.7%)  (6.0%) (16.3%) (37)pp  Tpp (9.7%) (15.1%) Spp  (12.3%) (7.7%) (11.8%) (47)pp  (0.6) pp
RECEITA LiQUIDA

No 2T21 a Mobly atingiu uma receita operacional liquida de R$175,7 milhGes, que representa um crescimento de
38,6% em comparacdo com o mesmo periodo de 2020, que foi de R$126,8 milhdes.

Na comparagdo com o 1T21, a receita operacional liquida da Companhia também apresentou crescimento de
4,0%, onde reportou o montante de R$169,0 milhdes.

Na comparagdo do 2T21 com o mesmo periodo do ano anterior, observamos um crescimento de 38,6% em
comparagdo com o mesmo periodo do ano anterior, enquanto o GMV apresentou um crescimento de 0,4%,
sendo que esse descasamento é explicado pelo aumento dos prazos de entrega que ocorreu no 2720, devido a
pandemia, postergando parte da receita do periodo para o 3T20, enquanto o GMV teve um grande crescimento
no final do trimestre. Ou seja, no 2T21 ndo tivemos esse efeito de crescimento igual ao apresentado no 2720,
onde a Receita Operacional Liquida acompanha bem o GMV, com pouco descasamento.

Ja na comparagdo do acumulado do primeiro semestre de 2021 com 2020, apesar de também apresentar um
descasamento, este € menor e apresenta de melhor maneira a evolucdo de nossa receita liquida de 43,3%.
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CUSTO DOS PRODUTOS VENDIDOS

No 2T21 o custo dos produtos vendidos sofreu um aumento de 45,2% em comparagdo com o mesmo periodo do
ano anterior, tendo passado de R$75,7 milhGes em 2020 para R$109,9 milhGes no ano de 2021. Quando
comparado com o primeiro trimestre de 2021, os custos dos produtos vendidos apresentaram uma aumento de
11,5%, onde o reportado no 1T21 foi de R$98,5 milhdes.

O principal fator que causou esse aumento dos custos dos produtos vendidos foram os aumentos nas
matérias-primas e também aqueles aplicados pela indUstria. Esses aumentos que nos foram repassados fizeram
com que parte de nossas negociacOes que estavamos e estamos realizando com os fornecedores, fosse usada
para evitar o repasse de precos ao nosso consumidor. Outro fator que refletiu na alta dos custos foi 0 aumento
de estoque de reversa, principalmente aquelas avariadas, que reduz o valor do produto devolvido, aumentando
0 seu custo na operagdo com provisoes, e reduzindo margens.

LUCRO BRUTO

A comparagao do lucro bruto do 2T21 com aquele reportado no 2T20 representa um ganho de 28,7%, sendo que
os resultados para o 2T21 e 2T20 foram, respectivamente, R$65,8 milhdes e R$51,1 milhdes, e margem bruta de
37,4% e 40,3%, queda de 2,9 p.p.

Quando comparado com o 1T21, o lucro bruto da Companhia registrou queda de 6,6%, considerando o valor
reportado de R$70,4 milhGes no segundo trimestre de 2020, e margem bruta de 41,7%, resultando em uma
queda de 4,2 p.p. na comparacao das margens.

A reducao na margem bruta do trimestre foi causada principalmente pelo aumento da geracdo de reversa no
periodo, que conforme ja explicado anteriormente neste relatdrio, com as lojas fechadas devido a pandemia,
acumulamos reversa em 2020 e 2021, e para conseguirmos dar vazdo, estamos vendendo com margens
menores, impactando a margem bruta.

Outro fator que também atingiu diretamente a margem bruta foi o aumento de promoc6es nos marketplaces
parceiros, pois, geralmente, quando estes concedem descontos uma parte do desconto é também fornecido
pela Mobly. Em contrapartida, o aumento nas vendas nos marketplaces parceiros gera uma economia em
investimentos com marketing e propaganda, tendo em vista que esse acaba sendo feito pelos préprios.

Aumentos na industria, que repassaram a alta nos precos das matérias-primas, como chapa de madeira, metal e
espuma, também fizeram com que parte das negociagOes de valores ja realizadas com nossos fornecedores
fosse usada para evitar o repasse de precos ao consumidor final, diminuindo o ganho de margem nas vendas.

CUSTOS LOGISTICOS
Dentro dos custos logisticos estdo englobadas despesas com transportes, meios de pagamento, logistica de
pessoas e perdas de crédito.

Os custos logisticos da Companhia aumentaram apenas 0,2%, sendo de R$24,9 milhGes no 2T21, comparado ao
mesmo periodo de 2020, o qual representou em uma melhora de 5,5 p.p em relacdo a receita liquida,
demonstrando um ganho operacional relevante, devido ao aumento da participagdo de MoblyLog e ganho de
eficiéncia com os servicos das demais transportadoras.
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Comparando com o primeiro trimestre de 2021 os custos logisticos da Companhia apresentaram uma reducdo
de 1,0%, (R$25,1 milhGes no 1T21).

MARKETING E DESPESAS COM VENDAS
Dentro de Marketing e despesas com vendas estao as despesas com propaganda e publicidade e despesas de
pessoal relacionadas as vendas, como funcionarios de lojas e time de pds-vendas.

As despesas com marketing e despesas com vendas da Companhia aumentaram 84,1%, atingindo R$24,2
milhGes no 1T21, comparado a R$13,2 milhdes no mesmo periodo de 2020. Na comparagdo com o 1T21 tais
despesas reduziram 0,8% (R$24,4 milhGes no 1T21).

Esse crescimento das despesas com marketing segue em linha com os planos da Companhia divulgados em seu
processo de IPO, em busca da expansdo e consolidagdo de sua marca, no entanto, com a queda em GMV no
comeco do trimestre, o investimento foi reduzido a fim de melhorar as margens.

0 aumento nos custos com pessoal de vendas deve-se principalmente a abertura de uma nova Megastore e um
maior periodo com as lojas abertas.

DESPESAS OPERACIONAIS E PESSOAL ADMINISTRATIVO

As novas contratacGes de funcionarios para a area de Tl, que ja estavam planejadas desde a abertura de capital
da Companhia, foram quase finalizadas no 2721, o que levou a um aumento nas despesas com pessoal,
ofuscando parte do ganho no 1T21.

Também devem ser considerados outros gastos relacionados as novas lojas e ao novo hub logistico (exemplo:
aluguel, seguranca, IPTU, entre outros) que também afetaram outras despesas gerais e administrativas.

MARGEM DE CONTRIBUICAO Il E MARGEM DE CONTRIBUICAO IlI

As margens de contribuicdo sdo indicadores de desempenho ndo-contabeis que utilizamos para medir a
rentabilidade que temos apds descontarmos os gastos variaveis, compostos por custos e despesas variaveis.
Esses indicadores permitem termos um entendimento mais aprofundado de como cada parte da nossa
operacao impacta o EBITDA.

A margem de contribuigdo | é o lucro bruto. Ela nos permite ver a contribui¢do de uma venda apds a dedugéo do
custo dos produtos vendidos.

A margem de contribuicdo Il deduz também as despesas ligadas a logistica (fretes e pessoas de armazém) e aos
meios de pagamento. Ela nos permite analisar nossa eficiéncia financeira até o momento da entrega, ou seja, o
quanto da receita sobra ap6s descontar os custos de produtos, despesas de pagamento e despesas até a
entrega.
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A margem de contribuigdo Il deduz também as despesas de vendas (marketing e pessoal de vendas). Por incluir
todos os custos e despesas variaveis, ela nos mostra o quanto cada venda contribui na diluicdo das despesas
fixas (despesas e pessoal administrativo).

Da margem de contribuicdo Il até o EBITDA, sdo deduzidas as despesas fixas (despesas e pessoal
administrativo).

No 2T21 a margem de contribuicdo Il atingiu R$40,9 milhdes, o que significa uma elevacao de 55,6% em
comparagdo com o 2T20. A Margem de Contribuigdo Ill atingiu R$16,7 milhdes no mesmo periodo, resultando
em 27,0% de crescimento perante o 2T20.

Considerando os valores apresentados para 0 2T21 e comparados com o trimestre anterior, 1T21, nossa margem
de contribuicdo Il sofreu uma variacdo negativa de 9,7%, e nossa margem de contribui¢do Il sofreu uma
variagdo negativa de 20,2%.

Os impactos descritos anteriormente na margem bruta ndo foram suficientes para ofuscar a melhora nos custos
com logisticas, o qual melhorou a Margem de Contribuicdo Il em 2,5 p.p em relacdo a receita liquida.

E sobre o efeito na Margem de Contribuicdo Ill, com o aumento da despesa em marketing e vendas, a margem
de contribuicdo Ill, mesmo com crescimento de 27,0%, decresceu em 0,9 p.p em relacdo a receita.

EBITDA

A comparagao do EBITDA do 2T21 com aquele reportado no 2T20 representa uma variagao de - 594,7%, sendo
que os resultados do 2T21 e 2T120 foram, respectivamente, de EBITDAs de -R$9,4 milhGes e R$1,9 milhao, e
margens EBITDA de -5,4% e 1,5%, queda de 6,9 p.p.. O EBITDA do 2T21 comparado com o do 1T21, -R$13,6
milhoes, registrou uma variacao de -30,5%.

Os principais fatores que impactaram diretamente o EBITDA do 2T21 foram a piora da margem bruta, o aumento
relevante nas despesas com marketing, e o fato de nossas lojas fisicas terem ficado totalmente fechadas até
meados de abril ou com restri¢des de horario de funcionamento, mantendo seus custos fixos ativos.

EBITDA AJUSTADO

O EBITDA ajustado retira os itens ndo-recorrentes no periodo do EBITDA, para o 2T21 foram considerados e
excluidos R$0,2 milhdo de ndo-recorrentes relacionados ao impacto negativo dos custos remanescentes
relacionados a abertura de capital, observada a abertura de capital da Mobly, e R$3,2 milhdes referentes ao as
op¢des do novo plano de opgdes vestidas até 30 de junho.

A comparacao do EBITDA Ajustado do 2T21 com aquele reportado no 2T20 representa uma variacao de -414,5%,
sendo que os resultados do 2T21 e 2T20 foram, respectivamente, um EBITDA negativo de R$6,0 milhdes e um
EBITDA positivo de R$1,9 milhdo, e margens EBITDA Ajustado de -3,4% e 1,5%, queda de 4,9 p.p..

Na comparacao com o 1T21, o EBITDA Ajustado da Mobly registrou uma variacdo de -465,5%, com um EBITDA
Ajustado positivo de R$1,6 milhGes no trimestre anterior, com margem de 1,0%, resultando em queda de 4,4

p.p..
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RESULTADO FINANCEIRO, LiQUIDO
Na comparacdo do resultado financeiro liquido do 2T21 com 2T20, foi registrada uma variagdo 111,4%, onde no
2T21 esse valor foi positivo de R$388 mil contra o negativo de R$3,4 milhdes no 2T20.

Para a comparagdo com o trimestre anterior, 1721, o resultado financeiro liquido registrou variacdo de 108,6%
originada do valor negativo de R$4,5 milhGes.

LUCRO (PREJUIZ0) DO EXERCICIO

No 2T21 a Companhia apresentou prejuizo liquido de R$17,0 milhdes contra um prejuizo de R$7,6 milhdes no
2T20, crescimento do prejuizo de 123,7%, e no comparativo com o 1T21 foi reportado uma redugdo do prejuizo
de 33,3%, sendo que o prejuizo liquido apresentado no trimestre anterior foi de R$25,5 milhGes, em razéo das
variagOes apresentadas anteriormente neste relatorio.

Os principais fatores que impactaram na piora do prejuizo do exercicio foram o efeito EBITDA de R$6,0 milhdes, a
depreciagcdo e amortizacdo de R$8,0 milhdes, resultante de uma maior depreciacdo com ativos comerciais
devido a abertura de uma nova Megastore, os efeitos ndo recorrentes de R$3,3 milhdes, e o resultado financeiro
de R$0,3 milhdes.

INVESTIMENTOS

A Mobly realizou e continuara a realizar investimentos significativos na expansado de sua malha
logistica, no crescimento do nimero de lojas fisicas e no desenvolvimento de tecnologias

proprietarias.

No segundo trimestre de 2021, seus investimentos em CAPEX totalizaram R$12,8 milhdes, dos
quais R$6 milhGes foram a expansao das lojas fisicas, R$2,7 milhdes com desenvolvimento de
projetos internos, R$1 milhdao com softwares de terceiros, R§1 milhdo com computadores e
equipamentos, R$1 milhdo com estrutura de armazéns e R$1,1 milhdo com outros ativos.
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DECLARACAO DOS DIRETORES

Em cumprimento as disposi¢es constantes no artigo 25 da Instrugdo da Comissao de Valores
Mobiliarios n. 480, de 7 de dezembro de 2009, conforme alterada, os Diretores Estatutarios da
Companhia declaram que (a) revisaram, discutiram e concordaram com as informacdes
financeiras trimestrais relativas aos periodos encerrados em 30 de junho de 2021 e 2020; e (b)
revisaram, discutiram e concordaram com o relatério apresentado na revisdo trimestral da
KPMG Auditores Independentes, emitido em 4 de agosto de 2021, sobre as informacoes
trimestrais relativas aos periodos encerrados em 30 de junho de 2021 e 2020.

RELACIONAMENTO COM AUDITORES INDEPENDENTES

Em conformidade da instru¢ao CVM n. 381/037 informamos que a Companhia consultou os
auditores independentes KPMG Auditores Independentes no sentido de assegurar o
cumprimento das normas emanadas pela Autarquia, bem como a Lei de Regéncia da profissao
contabil, instituida por meio do Decreto Lei 9.295/46 e alteracOes posteriores.

Também foi observado o cumprimento da regulamentacdo do exercicio da atividade
profissional emanada do Conselho Federal de Contabilidade (CFC) e as orientacdes técnicas
emanadas do Instituto dos Auditores Independentes do Brasil (IBRACON).

A Companhia adotou o principio fundamental de preservacdo da independéncia dos
auditores, garantindo a ndo influéncia de auditar os seus prdprios servicos, e tdo pouco de
terem participado de qualquer funcao de geréncia da Companhia.

A KPMG Auditores Independentes foi contratada para execuc¢ao de servicos de auditoria do
exercicio corrente e revisdo das informacdes trimestrais do mesmo exercicio.
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{em R$ mil)
Receita operacional liquida 175.679 126.797 90.078 38,6% 95,0% 175.679 168.985 4.0%
Custo dos produtos vendidos (109.924) (75.708) (63.638) 45,2% 104,9% (109.924)  (98.508) 11,6%
Lucro bruto 65.755 51.091 36.442 28,7% 80,4% 65.755 70.477 -6,7%
Receitas (despesas) operacionais
Despesas comerciais (62.244) (41.889) (35.007) 48,6% 77.8% (62.244) (862.170) 0.1%
Despesas gerais e administrativas (21.2986) (10.958) (12.757) 94 3% 66,9% (21.298) (30.637) -30,5%
Perda de crédito esperada (290) (3.157) - -90,8% - (290) - -
Qutras (despesas) receitas operacionais liquidas 598 731 (3598) -4.5% -275.4% 693 1.333 -47 6%
Prejuizo antes do resultado financeiro e do a
e e By (17.377) (4.182) (11.720) 315,5% 48,3% (17.377)  (20.997) -17,2%
Despesas financeiras (5.146) (4.921) (4.722) 4,6% 9,0% (5.146) (8.244) -37.6%
Receitas financeiras 5.534 1.507 1.868 267.2% 196,3% 5.534 3.750 47,6%
Resultado financeiro, liquido 388 (3.414) (2.854) -111.,4% -113.6% 388 (4.494) -108.6%
Resultado de equivaléncia patrimonial
Prejuizo do exercicio (16.989) (7.596) (14.574) 123.7% 16,6% (16.989)  (25.491) -33.4%
Prejuizo atribuivel a sécios controladores (16.989) (7.595) (14.573) 123.7% 16,6% (16.989) (25.491) -33.4%
Prejuizo atribuivel a sécios ndo controladores (1) (1)
Prejuizo por agéo atribuivel ao acionista da
Empresa - em RS
Basico (0.15954) (0.02188) (0,04762) 629.2% 235.0% (0,15954)  (0,13652) 16,9%
Diluido (0.15954) (0,02188) (0,04762) 629,2% 235.0% (0,15954)  (0,13652) 16,9%
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Anexo Il

MOBLY

Balango Patrmorial m b L L

Ativo

Clrcutanta

Caixa & pquivalkentas de caixa 433 142 4.48%
Cantas a receber 1374977 92,345
Eslogues 94601 £3.930
Imposios a recupesar 70201 48 983
Partes relscionsdas

Dearpdsilos & blogueics judiciais g9 23
Crédilos diversos 16.401 10. 787
Total do atlva clreulante THET1 I00.EN2
Mo clrcukants

Impostios a recuperar 1.544 Ba3
Derpiisilos e blogueios judiciais PEN a1
Crédilos diversos ime 1.756
Imohilizado 3077 23,432
Direita de uso 71.150 ME.TT
Intangivel 20183 16,283
Total do atlve ndo circulants 162 477 £3.233
Total da atlva 515158 70035
Paszlva

Clrcutanta

Fornecedares 97.719 112.537
Saldnos e encangos sociais 10.907 13.339
Imposios a recakber 4444 10711
Emprésimos e fnandamenias 3.335 39.205
Adiantamenios de dienies 26.441 51.415
Outras conles a pagar 1.494

Partes relaconasdas - Passivo T
Parssiva de arrendamenta 14,855 11.012
Prowisda para contingéncias 1.203

Provisbes de devolugio 2.6 1.748
Total do pagsiva clrculants 182 505 20E5T
MeED clrcukants

Prowisaa para perdas em inveslimenios

Prosisda para confingéncias o211 a7
Emprésimos & inancamanias S5.019
Impesios a recakber 1.305 1.852
Parssiva de arrendamenta E1.027 18.517
Total do passlva n2o circulants 71.543 25,275
Patriménic liquido

Capital social 1.0B5.853 My 165
Reserves de Capital 3.25B8

Custos de emissan

Prejuizos acumulados (0B 360 (344 064
Patrimonio liquido stribuivel 208 aclonlztas ES0.844 31N
Parficipacio de ndo controladares {8}
Total da patriménio liguida ES0.540 3103
Total do passlva @ patriménio liquida 515188 270035
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Anexo lll

Demonstracdes dos Fluxos de Caixa (Em milhares de Reais) 2721 2T20
Prejuizo do exercicio (42.480) (18.449)

Ajustes para:
Depreciacao 4.066 2.703
Amortizacao 4.343 4.021
Depreciacéo - direito de uso 8.090 5.408
Juros provisionados sobre empréstimos e financiamentos 2.357 3198
Juros passivos de arrendamento 1975 1.235
e Juros de antecipagéao de recebiveis 4.299 -
atividades operacionais Outras (receitas)/despesas financeiras (4182) -
Provisdes para contingéncias 2563 -
Provisao para devolugéo 1168 84
Resultado da equivaléncia patrimonial, liquido de impostos - -
Resultado de alienagdo de imobilizado e intangivel (109) 17
Perda por reducgéo ao valor recuperavel do contas a receber 290 2.686
Provisao para obsolescéncia 7.281 4.349
TransacgOes de pagamento baseado em acdes, liquidado em acoes 3.258 -
(7081) 5.252
Contas a receber (105.383) (71260)
Estoques (22133) 1.338

Variagéao nos ativos
operacionais Depdsitos e blogueios judiciais (18.087) -
Créditos diversos e impostos a recuperar (15.283) (1.987)
Partes relacionadas - (370)
Fornecedores e outras contas a pagar (35.142) 15.972
Outras contas a pagar (2.445) -
Obrigagodes tributérias e trabalhistas (5.787) 8.620
D nos pa§sivos Adiantamentos de clientes (18.617) 29.384
operacionais

Partes relacionadas - 743
Caixa utilizado nas atividades operacionais (229.958) (12.208)
Pagamento de juros sobre empréstimos e financiamentos (2374) (2.746)
Pagamento de juros sobre passivo de arrendamento (1.975) (1.235)
atiSiadi)a(:::T;:g:c?::ais Pagamento de juros de antecipagao de recebiveis (4.299) -
Qutros juros pagos (1.958) -
Fluxo de caixa liquido utilizado nas atividades operacionais (240.564) (16 189)
Juros de aplicagdes financeiras 5.067 -
Recursos provenientes da alienacédo de ativo imobilizado 3295 -
ativiz:‘dx;':::i:s:::ento Aquisicao do ativo imobilizado (14.770) (1579)
Aquisicao do ativo intangivel (6.836) (4.693)
Fluxo de caixa utilizado nas atividades de investimento (13.244) (6.272)
Aumento de capital 777.778 27.360
Custos de emissao (35 836) -
Fluxo de caixa das Captagédo de empréstimos 10 309 25342
atividades de financiamento Pagamento de empréstimos e financiamentos (80.859) (27277)
Pagamento de passivo de arrendamento (7.966) (4.424)
Caixa liquido proveniente das atividades de financiamento 663426 21101
Aumento (reducio) liquida em caixa e equivalentes de caixa 409 618 (1.360)
Caixa e equivalentes de caixa no inicio do exercicio 23524 5823
Caixa e equivalentes de caixa no final do exercicio 433142 4463
Aumento (reducao) liquida em caixa e equivalentes de caixa 409 618 (1.360)
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Glossario

1P

Produtos do estoque da Companhia
comercializados nas plataformas
on-line.

CAPITAL DE GIRO

Calculado como a soma de dias de
contas a receber de clientes
(usando GMV como base) e dias de
estoque, menos os dias de
fornecedores, considerando GMV e
CMV nos Gltimos 12 meses.

DESPESAS COM VENDAS, GERAIS
E ADMINISTRATIVAS (SG&A)
Ajustadas SG&A excluindo os efeitos
da consolidacdo das
transportadoras subsidiarias.

DiVIDA (CAIXA) LIQUIDA
Calculada como a soma de
endividamento de curto prazo e
longo prazo, menos
disponibilidades e contas a receber
de cartdo de crédito liquido de
antecipacao.

EBITDA AJUSTADO (LAJIDA)
Lucro operacional antes de juros,
impostos, depreciacdo e
amortizagdo e excluindo outras
receitas/despesas operacionais e
equivaléncia patrimonial.

FIRST ORDER PROFITABILITY
Rentabilidade do Primeiro Pedido: é
a comparacdo da margem de
contribuicao no primeiro pedido de
novos clientes com o Custo de
Aquisicdo do Cliente (CAC).

GERAGAO (CONSUMO) DE CAIXA
Como forma de capturar todos os
efeitos, a geracdo ou consumo de
caixa é medida pela variacdo da
divida liguida em relacdo ao
trimestre anterior, sempre
desconsiderando eventuais
recursos de operacdes de aumento
de capital.

MOBLY

GMV (GROSS MERCHANDISE
VOLUME) Vendas de mercadorias
proprias, vendas realizadas no
Marketplace e outras receitas, antes
dos cancelamentos e impostos.
Exclui boletos ndo pagos.

GMV E-COMMERCE (GROSS
MERCHANDISE VALUE)

Montante transacionado em RS em
nosso site, incluindo os valores de
1P e 3P, antes dos cancelamentos e
impostos. Exclui boletos ndo pagos

GMV TOTAL BRUTO

Montante transacionado em RS em
nosso site e lojas, antes de
cancelamentos e impostos. Exclui
boletos ndo pagos.

GMV TOTAL LiQUIDO

Montante transacionado em RS em
nosso site e lojas, liquido de
cancelamentos e bruto de
impostos.

LEAD TIME

Tempo decorrido entre o principio e
o fim de um processo, ou, aquele
permitido para que o processo se
complete.

LUCRO BRUTO AJUSTADO

Lucro bruto excluindo os efeitos da
consolidacao das transportadoras
subsidiarias.

MARGEM DE CONTRIBUIGAO |
Lucro bruto. Permite ver a
contribuicdo de uma venda apos a
deducdo do custo dos produtos
vendidos.
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MARGEM DE CONTRIBUI(;AO 1l
Lucro bruto apds a deducdo das
despesas ligadas a logistica (fretes e
pessoas de armazém) e aos meios
de pagamento.

MARGEM DE CONTRIBUI(;I':\O 11
Margem de contribuicdo Il apos
deduzidas as despesas de
marketing, despesas com pessoal
de lojas e pessoal de pds-vendas.

MARKETPLACE OU 3P

Produtos de parceiros (“sellers”)
comercializados nas plataformas
on-line.

PARTICIPA(;Z\O MARKETPLACE
Vendas do Marketplace sobre o GMV
consolidado total.

REVERSA

Produtos devolvidos por motivos
diversos, como avarias ou apenas
por decisdo do cliente de devolver.

SAME DAY DELIVERY
Entrega no mesmo dia.

SELLER
Todos aqueles que vendem seus
produtos no marketplace.

SELLERCENTER

Servico disponivel para que os
sellers utilizem nosso marketplace
para realizarem suas vendas.

VENDAS MESMAS LOJAS

Receita de lojas em operacdo hé
mais de doze meses.
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Videoconferéencia
De Resultados

10 DE AGOSTO DE 2021 (TERCA-FEIRA)

EM PORTUGUES EM INGLES (TRADUGAO SIMULTANEA)

15h00 - Horario de Brasilia 14h00 - Horario de Nova York (EDT)

Para participantes no Brasil: Para participantes no EUA:

+55 (11) 3127-4971 | +55 (11) 3728-5971 +1 516 300-1066
_—_—— T

Senha: Mobly Senha: Mobly

VICTOR PEREIRA NODA
Diretor Presidente (CEO)

MARCELO RODRIGUES MARQUES
Diretor Financeiro (CFO)
e de Relagdes com Investidores (DRI)

MARIO CARLOS FERNANDES FILHO
Diretor de Operagdes e
Sistemas Logisticos (CO0)

FELIPE TAVARES DEL CHIARO
Gerente de Relagdes com Investidores (GRI)

www.investors.mobly.com.br
ri@mobly.com.br

AVISO LEGAL

As afirmagées contidas neste documento relacionadas a perspectivas sobre os negécios, projecées sobre resultados operacionais e financeiros e
aquelas relacionadas a perspectivas de crescimento da Mobly sGo meramente proje¢bes e, como tais, sGo baseadas exclusivamente nas
expectativas da diretoria sobre o futuro dos negdcios. Essas expectativas dependem, substancialmente, das aprovagdes e licengas necessdrias
para homologagdo dos projetos, condigbes de mercado, do desempenho da economia brasileira, do setor e dos mercados internacionais e,
portanto, sujeitas a mudangas sem aviso prévio. O presente relatdrio de desempenho inclui dados contdbeis e ndo contdbeis tais como,
operacionais, financeiros pro forma e projecdes com base na expectativa da Administracdo da Companhia. Os dados nédo contdbeis ndo foram
objeto de revisdo por parte dos auditores independentes da Companbhia.
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