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Destaques do 1T22

GMV: o GMV Total do 1T22 apresentou queda de 10,3% em relacao ao 1721, mas quando
comparado ao 1T20 reportamos um crescimento de 35,1%, mostrando um crescimento
consistente ao excluir o efeito ndao recorrente da pandemia.

Receita operacional liquida: na comparacdo com o 1T21 a ROL apresentou queda de 9,5%,
mas na comparagao com o 1T20 foi reportado crescimento de 34,5%, também reforcando um
crescimento consistente ao excluir o efeito ndao recorrente da pandemia.

Margem Bruta: mantivemos em linha com o histérico de resultados da Mobly, reportando
39,1% no 1T22 versus 41,7% e 40,0% nos 1T21 e 1T20, respectivamente, mesmo diante de
diferentes fatores, como a inflagdao e queda de demanda que atingiram diretamente o setor.

Custos logisticos e prazos de entrega melhoraram significativamente com o aumento da
participacdo do varejo fisico, novos centros de distribuicdo e expansdo da MoblyLog, levando a
uma melhora em relagdo a receita liquida (+2,2 p.p. na comparagdo 1T22x1T21 e +3,8 p.p. para
1T22x1T20).

Margens de Contribuicdo Il e Ill: ambas mantiveram estaveis em relagdo a receita liquida na
comparagao com o 1T21 (-0,4 p.p. e +0,3 p.p.), mas cresceram comparado ao 1720 (3,0 p.p. e
0,7 p.p.).

EBITDA Ajustado: em linha com os planos de expansao da Mobly, no 1T22 foi registrado um
EBITDA Ajustado negativo de R$8,5 milhdes, versus o R$1,6 milhdo positivo reportado no 1721,
trimestre este que podemos considerar como o ultimo positivo para o setor no periodo de
pandemia.

Novas Lojas: no 1T22 foram inauguradas 3 novas Mobly Zips, 1 Megastore e 1 Outlet.

First Order Profitability: a Mobly manteve sua lucratividade do primeiro pedido acima do
nivel saudavel de 1,0x, sendo que fechou 0 1722 em 1,3x.
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MENSAGEM DA ADMINISTRACAO

Prezados(as) Senhores(as),

A seguir apresentaremos os resultados e realizacdes da Mobly referentes ao primeiro trimestre
do ano de 2022.

A Mobly manteve a continuidade de seu processo de expansao com a abertura de novas lojas
fisicas, aprimoramento de seus sistemas e tecnologias, fortalecimento financeiro, sempre com
foco na melhoria no atendimento e satisfacao de nossos clientes.

Consciente, preparada e sempre se precavendo dos desafios que pode vir a enfrentar durante
0 ano de 2022, a Companhia vem se adaptando a cada movimento do mercado e fatores
macroecondmicos que persistem em continuar influenciando negativamente o setor e
economia do pais, sendo que através da multicanalidade caracteristica da Mobly novas
estratégias podem ser tracadas e colocadas em pratica de acordo com os movimentos e
oportunidades do mercado.

O ano de 2022 esta sendo e serd mais um ano desafiador para o setor, devido a fatores
econdémicos como o aumento da inflacdo e a reducdo do poder de compra, além dos insumos
com precos elevados e a perda de dinamismo da atividade econémica, mas ja iniciamos 2022
preparados e com novas estratégias para enfrentarmos os desafios e dando continuidade aos
planos em execugdo. Estamos reduzindo os prazos de entrega, aumentamos a disponibilidade
dos estoques, langaremos novas lojas em novas regides do Brasil, e trabalharemos forte com
estratégias de phygital.

Em conformidade com o plano de crescimento e investimentos anunciados em nosso
processo de abertura de capital, sempre visando a expansao da Companhia no mercado, os
recursos captados continuam sendo investidos nas seguintes iniciativas:

(i) fortalecimento do capital de giro e estrutura financeira, vendor financing e
estrutura de capital:

Temos trabalhado fortemente para melhorar os 3 pilares de capital de giro:

Reducdo de recebiveis: por meio de novos meios de pagamento, como PIX, ou por meio da
prépria antecipacao destes.

Reducdo do nivel de estoque: fechamos o 1T22 com o nivel de estoque mais alto do que o
nivel que consideramos o ideal, mas este ja estd sendo normalizado ao longo do primeiro
semestre de 2022.

MOBLY s oo i



Prazo de pagamentos: estamos reduzindo a antecipacao aos fornecedores usando capital
préprio, e assim retomando prazos de pagamentos mais longos. Em paralelo, estamos
trabalhando para continuar oferecendo formas de antecipagdao sem impacto no capital de giro
da Mobly.

(i) investimento em marketing e publicidade (on-line e televisivo):

Permanecemos com os investimentos em marketing e publicidade que, apesar das reducdes
de investimentos realizadas nos Ultimos trimestres, devido a elevacdo dos custos para
publicidade on-line e a queda nas buscas on-line por mdveis e decoracdo, no 1T22
representaram queda de 13,4% versus os investimentos no 1T21 e um aumento de 60,2% em
comparagao com o mesmo periodo de 2020.

Mesmo com a momentanea reducdo destes investimentos continuamos identificando os
resultados do capital empregado, e ao mesmo tempo o balanceamento nos investimentos em
marketing e publicidade continuam permitindo a Mobly com que se mantenha operando com
First Order Profitability’ acima de 1.0x, garantindo assim que nossa aquisicdo de clientes seja
rentavel ja na primeira compra, conforme nossa estratégia de crescimento.

Rentabilidade do Primeiro Pedido*
(First Order Profitability)

1.2x

2019 2020 2021 1T - 2022

(iii) investimento em bens de capitais, incluindo a expansdo de novas lojas fisicas,
centros de distribuicoes e desenvolvimento de tecnologia da informacgao interna:

> 5 Novas lojas fisicas inauguradas no 1T22:

e 1 Megastore: Sao Paulo/SP.

e 1 Outlet: Aracariguama/SP.

e 3Lojas Zip: Sdo Paulo/SP, Suzano/SP e Indaiatuba/SP.

! First Order Profitability (Rentabilidade do Primeiro Pedido): é a compara¢do da margem de contribui¢do no primeiro pedido
de novos clientes com o Custo de Aquisicao do Cliente (CAC).
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DIFERENCIAIS DA MOBLY

Mantemos o foco no aprimoramento de nosso modelo de negdcios, oferecendo uma proposta
de valor Unica e diferenciada aos nossos clientes, sempre baseada nos quatro pilares
principais:

Variedade Atrativa: atualmente com aproximadamente 275 mil SKUs?, dos quais estamos
constantemente gerenciando o equilibrio entre marcas prdprias e produtos de terceiros, que
corresponderam a 45% e 55%, respectivamente, da nossa receita liquida no primeiro trimestre
de 2022.

Precos Competitivos: trabalhamos sempre para termos o menor preco e margens saudaveis
em todas as categorias de mdveis e decoracao.

Durante o 1T22, comecamos a ver oportunidades de custo de mercadorias e margem, com a
queda geral do mercado, ociosidade das fabricas, queda do ddlar e reducdo do frete maritimo
para os produtos importados.

Devemos destacar também que seguimos com o beneficiamento, que nos proporciona
beneficios e vantagens competitivas de custo, e continuamos expandindo o beneficiamento a
novas categorias.

Entrega Rapida e Conveniente: através de nossos cinco CDs/hub, atualmente,
aproximadamente 56% das vendas sdo entregues em até 6 dias (conforme média Brasil em
2021). Além dos CDs, nossas lojas fisicas também auxiliam no processo, oferecendo milhares
de produtos disponiveis para retirada aos clientes, assumindo um papel importante em nossa
estratégia de distribuicao.

Prazo de Entrega (Dias)

N 28/31
\ T \
22/

21

19— 4g—19 9
; 7 ——18

6 7 6 7 6 6 6 6

1T-20 2T-20 3T-20 4T -20 1T-21 2T -21 3T-21 4T-21 1T -22
== Mobly == Crossdocking Estoque préprio

2 Unidade de Manutenc&o de Estoque - Stock Keeping Unit - em 28 de fevereiro de 2022.

MOBLY s oo i



Em paralelo a reducdo de prazos, também estamos melhorando nosso nivel de servico e a

partir do inicio do ano de 2021 retomamos o nivel de 90% ou mais de entregas dentro do
prazo.

Entregas no Prazo (%)

82%

1T-20 2T-20 3T-20 4T-20 1T-21 2T -21 3T-21 4T -21 1T-22

Experiéncia de Compra Diferenciada: nosso forte posicionamento de mercado continua

sendo evidenciado por um total de mais de 310 mil pedidos, até a data de divulgacdo deste
relatdrio.

2022 E PROXIMOS PASSO0S

A seguir nossas novas iniciativas em andamento em 2022:

e Servicos financeiros:
> Cartdo Private Label

> Boleto Parcelado em lojas fisicas.

> Garantia estendida.

e Novas Megastores:
> 2 novas ja em construgao.

e Novos Outlets:
> 1novo ja em construgao.

e Novas Lojas Zip:
> 2 novas ja em construgao.
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Reforcamos que temos como nosso foco principal a transforma¢do do modo como os
consumidores adquirem bens para as suas residéncias, oferecendo uma experiéncia de
compra diferenciada oriunda da aplicacao de tecnologia inovadora em diversos canais e vasta
oferta de produtos, em grande parte, exclusivos.

Novamente agradecemos a confianca e parceria de todos os nossos funcionarios, stakeholders,
investidores e mercado em geral.

A DIRETORIA.




DESEMPENHO OPERACIONAL E FINANCEIRO

Desempenho Operacional e Financeiro 1T22 121 1720 1T22x1T21 1722 x1T20
{em R$ mil)
GMV = 220,35 246,0 163,32 -10,3% 351%
Receita operacional liquida 152,9 169,0 13,7 -9.5% 34,5%
( -) Custo dos produtos vendidos (93.1) (98,6) (68,2) -5,5% 36,5%
(=) Lucro Bruto 59,8 70,4 45,5 -15,1% 31,5%
% da Receita Liguida 39 1% 41.7% 40 0% 26pp 089pp
(- ) Custos logisticos (19.4) (25.1) (18,8 -22,9% 3.1%
% da Receita Liguida {12 7%) {14,8%) {16,5%) 22pp 3.8pp
(=) Margem de Contribuigéo Il 40,4 45,3 26,7 -10,6% 51,4%
% da Receita Liguida 26.4% 26.8% 23.5% 04pp 30pp
(- ) Mkt & despesas o/ vendas (21,1 (24.4) (13,2 -13.4% 60 2%
% da Receita Liquida {13.68%) {14,5%) {11,6%) 06pp 22pp
(=) Margem de Contribuigéo Il 19,3 20,9 13,5 -1.7% 42,8%
% da Receita Liguida 12 6% 12 4% 11.9% 03pp 07pp
Pesszoal administrativo (11,0 (9.6) (8,2) 14.1% 34,3%
% da Receita Liguida (7.2%) {5, 7%) (7.2%) -1.5pp 0.0pp
Despesas operacionais (16,9} (9.6) (6,3) 75,0% 165,7%
% da Receita Liguida {(11,0%) {5, 7%} ('5,6%) -53pp -54pp
(=) EBITDA Ajustado (8,9) 1.6 (1.0 522,2% 744,9%
% da Receita Liguida (', 6%) 1.0% {0.9%) -G6pp -47pp
(=) EBITDA (9.6) (13,9) (1.0 -29,4% 845,8%
% da Receita Liguida (6,3%) (8,0%) {0.9%) 1.8pp -54pp
[ -) D&A (18.2) {7.4) {5.7) 17.5% 184 2%
(=) EBIT (25,8) (21,0) (6,7) 22,1% 283,9%
% da Receita Liquida {16.9%) {12, 4%) (5,9%) -ddpp -11.0p.p
Resultado financeiro, liguido (0,1) (4.5) (4,1) -96,8% -96,5%
(=) Lucrolprejuizo do exercicio (25,9) (25,5) (10,9) 1,7% 138,8%
% da Receita Liguida {16.9%) {15, 1%) (9,5%) -1.9pp -f4dpp
*Gross Merchandise Value - valor de todas as mercadorias movimentadas pela Mobly, excluindo boletos ndo pagos
MBLY
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GMV - Gross Merchandise Value
(Valor de todas as mercadorias movimentadas pela Mobly, excluindo boletos ndo pagos)

GMV por Canal de Vendas
{em RS milhoes)

Website 132.1 30.1% 11,1%
Marketplace 70.5 655 358 75% 52,0%
Lojas 56.7 289 236 96,6% 140 8%
sellercenter 128 19.5 10,4 34.2% 22,5%
GMV 2205 246,0 163,3 A0,3% 35,1%

Diante de um cendrio macro desafiador, e com encarecimento relevante do marketing digital, proveniente da disputa
por market share travada entre os maiores marketplaces, a Mobly optou pela estratégia de reduzir o investimento em
marketing, desde o final de 2021, de forma a buscar maximizar sua margem de contribuicdao. Tal redug¢dao nos
investimentos em marketing proporcionou uma queda nas vendas em nosso webshop, mas com aumento na margem
de contribuicdo do préprio canal.

Em paralelo, os marketplaces parceiros realizaram movimentos similares em suas plataformas, reduziram
consideravelmente seus investimentos, tanto em trafego como em subsidios para seus sellers em suas plataformas,
impactando assim nossas vendas neste canal, e, por fim, as lojas fisicas observaram no inicio de 2022 queda no
numero de visitas, devido a queda no mercado em geral e nos investimentos da Mobly.

Diante de tal cenario descrito anteriormente, no 1T22 o GMV Total da Mobly apresentou queda de 10,3% em
comparagdo ao mesmo periodo do ano de 2021, que para o setor foi o Gltimo trimestre positivo do periodo atipico de
pandemia. Contudo, na comparagdo com o mesmo periodo de 2020, reportamos um crescimento de 35,1%.

Quando comparamos o GMV de nosso website no 1T22 versus 1T21 e 1T20, verificamos quedas de 39,1% e 11,1%,
respectivamente.

Os resultados positivos das lojas e outlets nos possibilitaram um crescimento de GMV das nossas lojas fisicas no 1T22
de 96,6% em comparacdo com o mesmo periodo do ano anterior, e no comparativo com o 1720, a Mobly atingiu um
crescimento de 140,8%.

No GMV do canal marketplace, atingimos crescimento positivo de 7,6% quando comparamos 0 1T22x1T21, e também
crescimento positivo de 82,0% na comparagado do 1T22x1T20.

RECEITA LIQUIDA
No 1T22 a Mobly atingiu uma receita operacional liquida de R$152,9 milhGes, que representou queda de 9,5% em
comparagdo com o mesmo periodo de 2021, que foi de R$169,0 milhdes.

Na comparagdo com o primeiro trimestre de 2020 a receita operacional liquida da Companhia apresentou crescimento
de 34,5%, quando a receita foi de R$113,7 milhGes.

MOBLY g
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E valido comentar também que nossas receitas aumentaram a um CAGR (Compound Annual Growth Rate, ou taxa
anual composta de crescimento) de 16% entre o 1T20 e 1T22, partindo de R$113,7 milhdes para R$152,9 milhdes,
respectivamente.

LUCRO BRUTO

A comparagao do lucro bruto do 1T22 com aquele reportado no 1T21 representa uma queda de 15,1%, sendo que os
resultados para o 1722 e 1T21 foram, respectivamente, R$59,8 milhdes e R$70,4 milhdes, e margem bruta de 39,1% e
41,7%, queda de 2,6 p.p.

Na comparacdao com o primeiro trimestre de 2020 o lucro bruto da Companhia apresentou crescimento de 31,5%,
quando a receita foi de R$45,5 milhGes, e margem bruta de 40,0%, queda de 0,9 p.p.

Vale ressaltar que estamos conseguindo trabalhar bem as margens nos produtos nacionais e nos produtos de
beneficiamento, sendo que nestes nossas margens vem melhorando. Mesmo com o fato de estarmos reduzindo o
vendor financing para a maioria dos fornecedores, estamos conseguindo segurar o impacto em margem.

Por outro lado, os produtos importados adquiridos recentemente sofreram impacto do custo do ddlar e do frete
maritimo que subiram muito. Devido a tais fatores, estamos trabalhando com margens mais baixas, mas que
retornardo aos seus niveis durante o ano de 2022.

Dessa forma, atualmente estamos ganhando margem nos produtos nacionais, porém a margem a geral da Mobly esta
momentaneamente afetada por esse balanceamento da cadeia de valor.

CUSTOS LOGISTICOS
Dentro dos custos logisticos estdo englobadas despesas com transportes, meios de pagamento, logistica de pessoas e
perdas de crédito.

Os custos logisticos da Companhia foram reduzidos em 22,9%, atingindo R$19,4 milhGes no 1722, comparado a R$25,1
milhdes no mesmo periodo de 2021, o qual representou uma melhora de 2,2 p.p. em relacdo a receita liquida na
comparacdo 1T22x1T21, e também uma melhora de 3,8 p.p. na comparacdo 1T22x1T720, demonstrando um ganho
operacional relevante, devido ao aumento da participacdo das lojas fisicas, da MoblyLog e ganhos de eficiéncia com
os servicos das demais transportadoras.

MARKETING E DESPESAS COM VENDAS
Dentro de Marketing e despesas com vendas estao as despesas com propaganda e publicidade e despesas de pessoal
relacionadas as vendas, como funcionarios de lojas e time de pds-vendas.

As despesas com marketing e despesas com vendas da Companhia diminuiram 13,4%, sendo R$21,1 milhdes no 1722,
comparado a R$24,4 milhdes no mesmo periodo do ano de 2021.

Na comparacao com o primeiro trimestre do ano de 2020 tais despesas aumentaram 60,2%, quando foi reportado o
montante de R$13,2 milhGes.
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Quando analisadas as despesas com marketing e vendas em relagdo a receita liquida, atingimos melhora de 0,6 p.p. e
queda de 2,2 p.p. quando comparamos ao 1T21 e 1T20, respectivamente.

Esse crescimento das despesas com marketing na comparacao entre os anos de 2022 e 2020 segue em linha com os
planos da Companhia divulgados em seu processo de IPO, em busca da expansdo e consolidacdao de sua marca, e o
aumento nos custos com pessoal de vendas deve-se principalmente a abertura de novas lojas.

Ja na comparacdo entre os anos de 2022 e 2021, onde foi apresentada uma reducdo nestas despesas, dois fatores
podem ser destacados, conforme citado anteriormente neste relatério, a Mobly optou pela estratégia de reduzir o
investimento em marketing tendo em vista o encarecimento relevante para publicidade das campanhas on-line além
do custo de aquisicdo de clientes para todo o mercado a partir do 4T21. E o segundo fator é que a abertura de novas
lojas continua nos proporcionando a reducao das despesas com marketing, tendo em vista que a marca fica cada vez
mais conhecida nas diferentes cidades e regides onde estdo instaladas.

Vale comentar também que, em contrapartida, as despesas operacionais e com pessoal administrativo aumentam,
devido as novas contratacGes e despesas referentes as lojas e centros de distribuicdo.

DESPESAS OPERACIONAIS E PESSOAL ADMINISTRATIVO

As despesas com pessoal administrativo da Companhia sofreram um aumento de 14,1% em relagao ao 1721 e 34,3%
em comparagdo com o 1T20. No tocante a receita liquida foi registrada variagdo negativa de 1,5 p.p. em relagdo 1721,
ja em comparativo do 1T22x1T20 n3o foi apresentada variagéo da receita liquida.

O principal fator que contribuiu com o aumento nas despesas com pessoal no 1T22 versus os anos anteriores foram as
novas contratacdes de funcionarios para a area de Tl, que ja estavam planejadas desde a abertura de capital da
Companbhia.

Ja as despesas operacionais registraram aumento de 75,0%, no comparativo entre o 1T22 e o 1T21, enquanto no
comparativo com o mesmo periodo do ano de 2020 tais despesas aumentaram 165,7%, com um impacto negativo de
5,3 p.p. em relacdo a receita liquida entre 1T22x1T21 e de -5,4 p.p. entre 1T22x1T20.

Vale destacar também que a partir de meados do 2T21 as despesas com AWS?, que anteriormente eram pagas por
nossa controladora, home24, passou a ser paga pela Mobly e também contribui na variagdo das comparaces com os
primeiros trimestres dos anos de 2021 e 2020.

MARGEM DE CONTRIBUIQAO Il EMARGEM DE CONTRIBUI(;AO ]|

As margens de contribui¢do sdo indicadores de desempenho ndo-contabeis que utilizamos para medir a rentabilidade
que temos apds descontarmos os gastos varidveis, compostos por custos e despesas varidveis. Esses indicadores
permitem um entendimento mais aprofundado de como cada parte da nossa operacao impacta o EBITDA.

A margem de contribuigdo | € o lucro bruto. Ela nos permite analisar a contribuicdo de uma venda ap6s a dedugéo do
custo dos produtos vendidos.

3 AWS (Amazon Web Services ) é uma plataforma de servicos de computacdo em nuvem oferecida pela Amazon.com.
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A margem de contribuicdo Il deduz também as despesas ligadas a logistica (fretes e pessoas de armazém) e aos meios
de pagamento. Ela nos permite analisar nossa eficiéncia financeira até o momento da entrega, ou seja, o quanto da
receita sobra apds descontar os custos de produtos, despesas de pagamento e despesas até a entrega.

A margem de contribuicgo Ill deduz também as despesas de vendas (marketing e pessoal de vendas). Por incluir todos
os custos e despesas variaveis, ela nos mostra o quanto cada venda contribui na diluicdo das despesas fixas (despesas
e pessoal administrativo).

Da margem de contribuicdo Ill até o EBITDA sdo deduzidas as despesas fixas (despesas operacionais e pessoal
administrativo).

Conforme destacado anteriormente neste relatério, os custos logisticos e prazos de entrega melhoraram
significativamente com o aumento da participacdo do varejo fisico, centros de distribuicdo e MoblyLog, levando a uma
Margem de Contribuigdo Il de 26,4% das Vendas Liquidas no 1T22 (- 0,4 p.p. Vs. 1T21 e +3,0 p.p. Vs. 1T720).

E sobre o efeito na Margem de Contribuicdo Il em relacdo a receita liquida, com a reducdo das despesas em marketing
e vendas, atingimos melhoras de 0,3 p.p. € 0,7 p.p. quando comparamos ao 1T21 e 1T20, respectivamente.

EBITDA

A comparagdo do EBITDA do 1T22 com aquele reportado no 1721 representa um decrescimento de 29,4%, sendo que
os resultados foram, respectivamente, de um EBITDA negativo de R$9,6 milhGes contra um negativo de R$13,4
milhdes, e margem EBITDA de -6,3% e -8,0%, ganho de de 1,8 p.p., e na compara¢ao com o 1720 a perda de margem
EBITDA foi 5,4 p.p..

Neste trimestre o principal impacto no resultado foi a queda no volume de vendas, proveniente da queda da demanda
no mercado e a maior busca por eficiéncia na aquisi¢do de clientes, tanto da Mobly quanto dos marketplaces.

ApOs fevereiro ja comegcamos a ver uma recuperacdo nos resultados, que més a més ja vem apresentando melhora.
Tendo em vista tal movimento de recuperacdo, nossa estimativa é que a partir de agora iremos comecar a apresentar
crescimento trimestre a trimestre, com ganho constante de margem, que devido a condicao geral do mercado pode
ser gradual, mas positiva.

Tendo em vista que o cenario geral e o patamar de faturamento ndo estd crescendo em comparagdo com o ano
passado, a Companhia ja vem realizando uma grande reducdo de custos, que ja podera ser notada no 2T22.

EBITDA AJUSTADO

O EBITDA ajustado retira os itens ndo-recorrentes no periodo do EBITDA. Para o 1722 foram considerados e excluidos
R$1,0 milhdo de ndo-recorrentes relacionados ao impacto negativo dos custos do novo plano de op¢es distribuidas
para funcionarios estratégicos do Grupo.

A comparacdo do EBITDA Ajustado do 1T22 com aquele reportado no 1T21 representa uma queda de 622,2%, sendo
que os resultados do 1722 e 1T21 foram, respectivamente, de um EBITDA Ajustado negativo de R$8,5 milhdes contra
um positivo de R$1,6 milhdes, e margem EBITDA Ajustado de -5,6% e 1,0%, queda de 6,6 p.p., € na compara¢ao com a
margem EBITDA Ajustado do 1T20 apresentou queda de 4,7 p.p..
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RESULTADO FINANCEIRO, LIiQUIDO

Na comparacdo do resultado financeiro liquido do 1T22 com 1T21, foi registrada uma variacdo negativa de 96,8%,
onde no 1T22 esse valor foi negativo de R$0,1 milhdo contra o negativo de R$4,5 milhdes no 1T21.

Para a comparagé@o com o 1T20, o resultado financeiro liquido também registrou variagdo negativa, +96,5%, originada
do valor negativo reportado de R$4,1 milhGes.

LUCRO (PREJUIz0) DO EXERCICIO

No 1T22 a Companhia apresentou prejuizo liquido de R$25,9 milhdes contra um prejuizo liquido de R$25,5 milhdes no
1T21, crescimento de 1,7%, e no comparativo com o 1T20 foi reportado um aumento de 138,8% no prejuizo liquido,
sendo que passou de prejuizo liquido reportado no mesmo periodo de 2020 foi de R$10,9 milhdes, em razdo das
variages apresentadas anteriormente neste relatério.

Os principais fatores que impactaram na piora do prejuizo no 1T22 foram os novos custos com depreciacdo e
amortizacdo das novas lojas abertas em 2021 e dos novos armazéns, em Sdo Paulo e em Pernambuco, que em
conjunto com a estrutura imobilizada ja estabelecida da Mobly, totalizaram RS 16,2 milhGes versus RS 7,5 milhdes no
1T21.

INVESTIMENTOS

A Mobly realizou e continuara a realizar investimentos significativos na expansdo de sua malha
logistica, no crescimento do nimero de lojas fisicas e no desenvolvimento de tecnologias
proprietarias.

No primeiro trimestre de 2022 os investimentos em CAPEX totalizaram R$20,6 milhdes, dos
quais aproximadamente R$9,9 milhdes foram destinados para lojas e centros de distribuicdo,
R$8,7 milhGes para tecnologia, softwares e equipamentos, e R$2,1 milhdes para os demais
ativos.

MOBLY s oo i
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DECLARACAO DOS DIRETORES

Em cumprimento as disposi¢cGes constantes no artigo 25 da Instrucdo da Comissao de Valores
Mobiliarios n. 480, de 7 de dezembro de 2009, conforme alterada, os Diretores Estatutarios da
Companhia declaram que (a) revisaram, discutiram e concordaram as demonstracoes
contabeis relativas aos exercicios sociais encerrados em 31 de mar¢o de 2022 e 2021; e (b)
revisaram, discutiram e concordaram com o relatério apresentado no parecer de auditoria da
KPMG Auditores Independentes, emitido em 6 de maio de 2022, sobre as informagdes
trimestrais relativas aos periodos encerrados em 31 de marco de 2022 e 2021.

RELACIONAMENTO COM AUDITORES INDEPENDENTES

Em conformidade da instru¢ao CVM n. 381/037 informamos que a Companhia consultou os
auditores independentes KPMG Auditores Independentes no sentido de assegurar o
cumprimento das normas emanadas pela Autarquia, bem como a Lei de Regéncia da profissao
contabil, instituida por meio do Decreto Lei 9.295/46 e alteracGes posteriores.

Também foi observado o cumprimento da regulamentacdo do exercicio da atividade
profissional emanada do Conselho Federal de Contabilidade (CFC) e as orientacdes técnicas
emanadas do Instituto dos Auditores Independentes do Brasil (IBRACON).

A Companhia adotou o principio fundamental de preservacdo da independéncia dos
auditores, garantindo a ndo influéncia de auditar os seus préprios servicos, e tdo pouco de
terem participado de qualquer funcdo de geréncia da Companhia.

A KPMG Auditores Independentes foi contratada para execucao de servicos de auditoria do
exercicio corrente e revisdo das informacdes trimestrais do mesmo exercicio.
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Demonstragdo do Resultado Consolidado (em R$ mil)
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Receita operacional liquida 152.918 168.985 113.726 -9.5% 34,5% 152.918 190.383 -19.7%
Custo dos produtos vendidos (93.128) (98.508) (68.249) -5.5% 36,5% (93.128)  (112.265) -17.0%
Lucro bruto 59.790 70477 45477 -15,2% 31,6% 59.790 78.118 -23,5%
Receitas (despesas) operacionais

Despesas comerciais (64.808) (62.170) (39.679) 4.2% 63,3% (64.808) (73.937) -12.3%
Despesas gerais e administrativas (20.762) (30.637) (12.375) -322% 67,8% (20.762) (19.712) 5.3%

Perda de crédito esperada (38) - (354) - -89,3% (38) (429) -91.1%
QOutras (despesas) receitas operacionais liguidas 48 1.333 218 -96.4% -78.0% 43 1.969 -97.6%
Pre]u!zo .alltes d{? resultado financeiro e do imposto de renda e (25.770) (20.997) (6.713) 22.7% 283.9% (25.770) (13.991) 84.2%
contribuigao social

Despesas financeiras (6.453) (6.244) (5.984) 2,5% 41,3% (10.118) (10.632) -4,8%

Receitas financeiras 8.308 3.750 1.843 1215% 350.8% 9.973 7.979 25,0%
Resultado financeiro, liquido (145) (4.494) (4.141) -96,8% -96,5% (145) (2.653) -94.5%
Resultado de equivaléncia patrimonial

Prejuizo do exercicio (25.915)  (25.491)  (10.854) 1,7% 138.8% (25.915)  (16.644) 55,7%
Prejuizo atribuivel a sécios controladores (25.915) (25.491) (10.853) 1,7% 138.8% (25.915) (16.644) 55 7%
Prejuizo atribuivel a sécios nao controladores - - (1) - -

Basico (0,24336)  (0,13652) (0,03300) 78,3% 637.5% (0,24338) (0,13152) 85,0%
Diluido (0,24336)  (0,13652)  (0,03300) 78,3% 637.5% (0,24336) (0,13152) 85,0%
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Ativo

Clrculants

Caixa & equrealentes de cain 5533 SRR T
Cantas a receber 148239 &7.405
Eslogues 115.2687 &1.253
Imposios a recuperar 2,905 50.455
Partes relaconadas

Derpdsilos & blogueics judiciais 417 33
Crédilos diversos 20.283 14,028
Taotal da ativa clrculante 5526585 812 244
&0 circulants

Impesios a recuperar 13,605 5674
Depdsiios & blogueios judiciais 45 455 16.244
Crédilos diversos 3.006 2564
Imobilizado 54.135 T2LEIT
Direita de uso 165504 44,919
Intangivel 34,578 18.6E7
Total da afiva ndo cirgulants T IEE 120,701
Tatal da ativa 530061 532945
Pamglvo

Clrculanta

Fornecedares e oulras cantas a pagar &7.000 119.082
Salanas & encangos sociais 26.014 11.152
Imposios a recokber 2.CHE 5.323
Emprésimos e inandamenias 4.811
Adiantamentios de dienles 14.539 35.669
Partes reladonadas - Passivo il

Pagsivg de arrendamenta H2.TRI 14.062
Prowisao para confingéncias T4

Provistes 1.6:44 1.085
Tofal do passlvo cinculanis 145552 191157
MAG circukants

Prosiso para perdas sm imvesimenios

Prowisao para confingéncias 12.929 9,840
Emprésimos e inandameanias

Imposios a recakber 580 1.30%
Provistes 9.645

Pasivg de arrendamenta 145,027 35.588
Total do passlva ndo circulants 163131 45,531
Patriméniz lIquida

Capital socia 1.085.845 1.124 875
Reservoas de Capkal 6.708

Cuslos de smissao {38, GEG)
Prejuizos acumulados (4TEEZ2T) (391.382)
Patrimonie liquido atribuivel aos aclonlztas E15.528 ES4.917
Parficipagio de ndo contraladares

Total do patrimdnlo liguida E15.938 E34 317
Total da passlva 8 patriménio liquido 530061 532 945
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1T22

1T
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Priajuize do sxercicie [25.815) [2E.4%1]
Ajustes para:
D nac g 4703 1965
Amar 1T 2332 32
Dicmneciag®e - direito di uso 10,567 521
Juros provisionados sobre empréstims @ Snancamentos 284
Jurns passivos de armendamento B3 BhE
Juros sobre antocipagso de recebivets 1852 2.7
Fluxo de caixa das
) : " Dwtra tas{duspes [4.751)
atividades operacionais - - -
Provistias para contingtrcias -0t 2089
Provisio para devwolugdo LEOak (152}
Fesultacs da equivaldnia patrimonial, liguido de impostos
Fesuttacs da akieracdo de imobilizacs ¢ intangh (=)
Perda por redupho 3 valor recupserdvel do contas IE
Provisio para absclcednela 20E4
Transagdes de pagamenta baseado am aptes, lguidado am agies 1.0z
{3.B28) [7.3%3)
Comtas & rasehs: F204 ([BE.437}
Estoopies L ESE {5207]
Variacao nos ativos
. = Demdsitos o Dhegueics jud 5 [2172. LX)
operacionais i i g J
Critdites diversos @ IMmpostns a recuperar 2733) [7.5%5])
Fartess relacionadas
Farngsssdornes (44633 (3420
Dwtras contas a pagar 5 (maj
Variacdo nos passivos
. . Diarigag s tributa tranalhistas 7 [4.£55]
operacionais = — —
Adiantamentos de cliertas 432 (365
Partes relaconadas 5]
Caixa utilzed e nas atividades operacionais (34.585) [113.44&)
Pagamento de jures sobre empréstionas @ fnanclmentos (2374)
Caixa utilizado nas Pagamento de jures sobre passive de arendaments (237 ]|
atividades operacionais ..o a0 jues o pagan e recabiv a5z (279
Dubros juros pagos [E:R 0% {1079
Flumo de caina bguido utili zade nas atividades operaci onais 14#1.707) (12i0.488)
Jurns de apliagies Srancsns CRET] 1807
Recursos proveniantes da akenacio de ativo imobdlizad EE] 3.340
Fluxo de caixa das
. . z quitsipdn do atio imobikzada [z 5 E20
atividades de investimento 232! - S -
Aquiisigdo do aties intangieel 1.347)
Flumo de caina utilizedo nas atividades de investimento (15357

Fluxo de caixa das
atividades de
financiamento

Aurnenta de capita

Cusins de amissdo

Captagho de emoréstimes

Pagamenito de @mpréstimos o financiamsentos

F‘u'.gu'.l'l entode passivo de arendamento

|B.E¥5)

MOBLY

Caixa liguido p ke dac atividades de Finncl Li (B.E9E] HET LG
Aurnento [redugda] liguida em caika & eyuivakeanies de caiboa [&E.59%] E45ED
Caixa & equivalentes de caixa ne inicio do exercicio IM.532 23.524
Caixa & equirvalenbes de calka m final do exercicio 205533 5&8.704
Aumento (reducdo] liguida em calxa & eguivalenbes de caixs [45.55%] E454E0
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Produtos do estoque da Companhia
comercializados nas plataformas
on-line.

CAPITAL DE GIRO

Calculado como a soma de dias de
contas a receber de clientes
(usando GMV como base) e dias de
estoque, menos os dias de
fornecedores, considerando GMV e
CMV nos Gltimos 12 meses.

DESPESAS COM VENDAS, GERAIS
E ADMINISTRATIVAS (SG&A)
Ajustadas SG&A excluindo os efeitos
da consolidacdo das
transportadoras subsidiarias.

DiVIDA (CAIXA) LIQUIDA
Calculada como a soma de
endividamento de curto prazo e
longo prazo, menos
disponibilidades e contas a receber
de cartdo de crédito liquido de
antecipacdo.

EBITDA AJUSTADO (LAJIDA)
Lucro operacional antes de juros,
impostos, depreciacao e
amortizagdo e excluindo outras
receitas/despesas operacionais e
equivaléncia patrimonial.

FIRST ORDER PROFITABILITY
Rentabilidade do Primeiro Pedido: é
a comparagao da margem de
contribuicdo no primeiro pedido de
novos clientes com o Custo de
Aquisicdo do Cliente (CAC).

GERA(}AO (CONSUMO) DE CAIXA
Como forma de capturar todos os
efeitos, a geracdo ou consumo de
caixa € medida pela variacdo da
divida liquida em relagédo ao
trimestre anterior, sempre
desconsiderando eventuais
recursos de opera¢des de aumento
de capital.

MOBLY

GMV (GROSS MERCHANDISE
VOLUME) Vendas de mercadorias
proprias, vendas realizadas no
Marketplace e outras receitas, antes
dos cancelamentos e impostos.
Exclui boletos ndo pagos.

GMV E-COMMERCE (GROSS
MERCHANDISE VALUE)

Montante transacionado em RS em
nosso site, incluindo os valores de
1P e 3P, antes dos cancelamentos e
impostos. Exclui boletos ndo pagos

GMV TOTAL BRUTO

Montante transacionado em RS em
nosso site e lojas, antes de
cancelamentos e impostos. Exclui
boletos ndo pagos.

GMV TOTAL LiQUIDO

Montante transacionado em RS em
nosso site e lojas, liquido de
cancelamentos e bruto de
impostos.

LEAD TIME

Tempo decorrido entre o principio e
o fim de um processo, ou, aquele
permitido para que o processo se
complete.

LUCRO BRUTO AJUSTADO

Lucro bruto excluindo os efeitos da
consolidacdo das transportadoras
subsidiarias.

MARGEM DE CONTRIBUIQﬂOI
Lucro bruto. Permite ver a
contribuicdo de uma venda apds a
deducdo do custo dos produtos
vendidos.

18

MARGEM DE CONTRIBUIQKO 1
Lucro bruto apés a deducdo das
despesas ligadas a logistica (fretes e
pessoas de armazém) e aos meios
de pagamento.

MARGEM DE CONTRIBUIQKO i
Margem de contribuicdo Il apds
deduzidas as despesas de
marketing, despesas com pessoal
de lojas e pessoal de pds-vendas.

MARKETPLACE OU 3P
Produtos de parceiros (“sellers”)
comercializados nas plataformas
on-line.

PARTICIPACAO MARKETPLACE
Vendas do Marketplace sobre o GMV
consolidado total.

REVERSA

Produtos devolvidos por motivos
diversos, como avarias ou apenas
por decisdo do cliente de devolver.

SAME DAY DELIVERY
Entrega no mesmo dia.

SELLER
Todos aqueles que vendem seus
produtos no marketplace.

SELLERCENTER

Servico disponivel para que os
sellers utilizem nosso marketplace
para realizarem suas vendas.

VENDAS MESMAS LOJAS
Receita de lojas em operacdo ha
mais de doze meses.

MBLY
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Videoconferencia de Resultados

11 DE MAIO DE 2022 (QUARTA-FEIRA)

EM PORTUGUES EM INGLES (TRADUCAO SIMULTANEA)
15h00 - Horario de Brasilia (BRT) 14h00 - Horario de Nova York (EDT)
Para participantes no Brasil: Para participantes nos EUA:
+55 114632 2237 | +55 1146806788 +13462487799 | +1720707 2699
+551147009668 | +5521 3958 7888 +12532158782 | +1301 7158592
ID do webinar: 867 5288 4195 ID do webinar: 867 5288 4195
Senha: 875361 Senha: 875361
WEBCAST EM PORTUGUES, CLIQUE AQUI WEBCAST EM INGLES, CLIQUE AQUI
VICTOR PEREIRA NODA MARIO CARLOS FERNANDES FILHO
Diretor Presidente (CEO) Diretor de Operagoes e

Sistemas Logisticos (COO)

MARCELO RODRIGUES MARQUES FELIPE TAVARES DEL CHIARO
Diretor Financeiro (CFO) Gerente de Relagdes com Investidores (GRI)
e de Relagdes com Investidores (DRI)

www.investors.mobly.com.br
ri@mobly.com.br

AVISO LEGAL

As afirmag6es contidas neste documento relacionadas a perspectivas sobre os negécios, projecées sobre resultados operacionais e financeiros e
aquelas relacionadas a perspectivas de crescimento da Mobly sGo meramente projegbes e, como tais, sGo baseadas exclusivamente nas
expectativas da diretoria sobre o futuro dos negdcios. Essas expectativas dependem, substancialmente, das aprovagées e licengas necessdrias
para homologagdo dos projetos, condicées de mercado, do desempenho da economia brasileira, do setor e dos mercados internacionais e,
portanto, sujeitas a mudangas sem aviso prévio. O presente relatorio de desempenho inclui dados contdbeis e ndo contdbeis tais como,
operacionais, financeiros pro forma e proje¢des com base na expectativa da Administragdo da Companhia. Os dados néo contdbeis néo foram
objeto de revisdo por parte dos auditores independentes da Companhia.
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https://mzgroup.zoom.us/webinar/register/WN_8zZYkibxRvaYSb7c57hbLw
https://mzgroup.zoom.us/webinar/register/WN_8zZYkibxRvaYSb7c57hbLw

