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+40%a/a +58% a/a +42%a/a

GMV TOTAL GROSS BILLINGS RECEITA LIQUIDA

R$2779 R$709 R$ 36,7

milhoes milhoes MilhOes

(R$199,1milhdesem 3T21) (R$44,7 milhdesem 3T21) (R$25,9 milhdesem 3T21)
+86%a/a +17% a/a +9% a/a
LUCROBRUTO COMPRADORES ATIVOS VENDEDORES ATIVOS
R$13.2 1,153 1,047
milhoes milhao milhao
(R$7,1milhdesem 3T21) (988 milem 3T21) (961 milem 3T21)

+8,3%a/a

NOVOS VENDEDORES NOVOS COMPRADORES ITENS PUBLICADOS

149 241 3,99

mil mil milhoes

(180 milem 3T21) (166 milem 3T21)

(3,68 milhdesem 3T21)
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Investidores ENJUS3,

Tivemosum trimestre marcado pela melhoradosindicadores de rentabilidade, controle de custos e
reducao de despesas, mantendo o acelerado ritmo de crescimento.

No 3T22, o Enjoeiatingiu crescimento de 40% em GMV total, 60% na categoriaModa, 58% em Gross
Billings, 42% em Receita Liquida e 86% em Lucro Bruto na base anual.

O avangode GMV do trimestre foiacompanhado pelaforte entradade novosusuarios, 241 mil novos
compradores e 149 mil novos vendedores, mesmo com significativareducédo de 34% no investimentoem
marketing e publicidade no periodo. Temos conquistado consistentes ganhos eficiéncianos
investimentos combinados de marketing e subsidios, cada vez mais diluidosem relacdo ao Gross Billings.

O crescimento de 58% a/ado Gross Billings refletiuo aumento do Take Rateem 300 bps no ano,
atingindo 25,5%, fruto das novas politicas comerciais estabelecidas no trimestre anterior, bem como pela
variacado do ticket médio por transacéo, uma vez que a participacao das categorias de moda atingiu 84%
do GMV.

Jaoavangode 42% a/adaReceitaLiquida, emlinhacom o crescimento de GMV, se deu pelo equilibrio
dousodeincentivos no trimestre, garantindo um Net Take Rate (Receita Brutaem relacao ao GMV) em
trajetoriaascendente, comevolugdo de 82 bpsno ano. A estratégia de incentivos segue direcionada para
i) fortalecimento da base de compradoresrecorrentes, ii) liquidez para nossos vendedores e iii)
maximizacao da eficiéncia de aquisicdo de usuarios.

Comoresultado dos esforgos voltados para o aumento da rentabilidade, a margem brutacresceu850
bpsemrelacdo ao ano anterior, atingindo 35,9% no 3T22, espelhando os ajustes das politicas comerciais,
além da diluicado no custo do servico prestado com destaque para logistica, que passou de 7,8% do GMV
no3T21para6,8% no 3T22.

Foram transacionados 1,77 milhao de produtos no trimestre e o Lucro Bruto poritem cobriu 98,8% das
despesas operacionais'. Essa ampla coberturadas despesas contou com os efeitos combinadosde
aumentode Lucro Bruto e diluicdo do G&A ex-SOP. Comoresultado, progredimos de forma substancial
nosso EBITDA Ajustado,comumacevolugcaode 44% nabase anual e 39% na base trimestral.

O consumo de caixatambém obteve melhorasignificativa (R$13,4 milhdesno 3T22,versus R$22,6
milhdesno 2T22), reduzindo o ritmo de consumo em 40% t/t. Encerramos o trimestre com robusta
posicao de caixa e equivalentes de R$351 milhdes, demonstrando a capacidade da companhiaem seguir
seu plano de crescimentocom base nas diretrizes estratégicas.

1: Despesas Gerais e Administrativas, desconsiderando plano de remuneracao em opgoes de agoes (SOP)
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DESTAQUESDO 3722

Representados pelas diretrizes estratégicas

1. Ser a maior comunidade de moda secondhand do Brasil.

Em setembro, atingimos o 20 lugar em acessos na categoriamoda e acessorios, com11%de Share of
Trafficde acordo com orelatorio da Conversion. A retencao e qualidade dos nossos usuarios permitiu
avancar no patamar de participacao em audiénciamesmo reduzindo o investimento em marketing. Em
nossa viséo, o tripé 1) sortimento de produtos, 2) recorrénciado usuario e 3) engajamento na
plataforma, além de ser um ativo de grande valor que temos em méos, € também uma forte vantagem
competitivaem relagao aos nossos pares.

2. Conectar pessoas, produtos e marcas.

Os nossos investimentos em produto (busca, descoberta e engajamento) aumentaram a eficiénciada
comunidade. O numero de produtos transacionados cresceu +36% a/a contra +8% em produtos
publicados. Alem disso, 0 numero de itens transacionados por vendedor ativo cresceu 24% a/a.

3. Promover confianca, transparéncia e seguranca.

Seguimos investindo para assegurar o controle e a qualidade da reputacdo dos nossos usuarios.Como
novo sistemade avaliagcdo de compras, em processo de rollout,aumentamos a qualidade do servigco
prestado pelo vendedor, que passara a ser melhor avaliado pelo comprador. Com esse processo,
praticamente 9 emcada 10 transagdes avaliadas tiveramnotamaxima (5 estrelas).

Nos ultimos meses, implementamos a versao beta de KYC de vendedores no momentodo cadastroe
seguimos aperfeicoando aferramenta para garantir a qualidade da base e do inventario.

4. Experiéncia: qualidade operacional e conveniéncia

Os indicadoresde reputacéao e defect rate do nosso atendimento vem melhorando continuamente.
Mantivemos a tendéncia positivada nossareputacdo mensalno Reclame Aqui, atingindonota 8,0 només
de setembro/22. Comisso, a companhiafoiuma das indicadas ao prémio Reclame Aqui 2022.

Em termos de conveniéncia, o Enjoei Promostrouforte crescimento de 123% em relacéo ao ano anterior
e expansao de regidesde coletaem casa, encerrando o trimestre com 147 cidades cobertas.

A area de logistica do Enjoei segue ampliando pontos de drop-off. Contamos com cerca de 4 mil pontos
de parceiroslogisticos privados, o que representaum crescimento de 40% em relacdo a Janeiro/22, além
das 7 milagéncias dos Correios em operacao, totalizando 11 mil pontos de entrega.

5. Rentabilidade

Além das iniciativas voltadas para o forte controle de custos e diluicdo de despesas, langamos
ferramentas paramelhor controle dos incentivos comerciais, aumentando a eficiénciados mesmos, que
jaestao sendousadosem testes.

Além disso, seguimos controlando os custos de antecipagédo derecebiveis a medida que a companhia
optou por parar de antecipar a parcela do Enjoeinas vendas a prazo, bem como implementamos politicas
e monitoramentos para evitar perdas com fraudes e chargebacks.
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RETROSPECTIVA,EXPECTATIVAS, DIRECIONAIS E FUTURO

Retrospectiva
Fortalecemos a base de compradores, a recorréncia de compra e a base de vendedores.

Em 2021

 Aumentamosa frequénciade compra dos nossos compradores enquanto mantivemos estavel o
tamanho da safra de novos compradores.

* Investimose fortalecemosa base de vendedores.

Em9M22
+ Fortalecemosaentradade novos compradores, mesmo com a reducado dosinvestimentosem
marketing.

* Comisso,aumentamos o giro dos produtos e numero de itens vendidos por vendedor.

* Aumentamosa margemde contribuicao por item vendido, melhorandoo LTV e o retorno sobre o
investimento.

Expectativas e Direcionais
Esperamosum 47122 mais equilibrado em termos de crescimento de GMV total, sequindo uma
perspectiva positiva de rentabilidade.

A despriorizacdo de categorias ndo-moda pode refletiruma taxa de crescimentono GMV total mais
ponderada, ainda assim, expressiva na categoriaModa, onde extraimos transacdes mais saudaveis,com
maior rentabilidade.

A companhia segue priorizando a eficiéncia dos investimentos em publicidade e controles das despesas
administrativas, focando na preservacao de caixa.

Queremos seguir investindo paraaumentar a liquidez do inventario e aumentar a quantidade e frequéncia
de novos produtos publicados por vendedor.

Seguimos empenhados na constru¢ao de um Enjoei cadavez maior, para mais pessoas, com mais
produtos e mais cabecas se abrindo a novos jeitos de consumir e gerir as coisas que temos. Um Enjoei
que aspire sustentabilidade em todas as dimensdes da palavra.
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GMV, GROSS BILLINGS
& TAKERATE

O GMV total atingiu R$277.9 milhGes no 3T22, com GMV TOTAL

um robusto crescimentode 40% em relagdoao Em RS milhdes

3T21,comdestaque paraa categoriaModaque

avangcou60% a/a, acima da média esperada para o

setor de varejo/e-commerce neste periodo,

reforcando a resiliéncia da plataforma e do

mercado de produtos usados, mesmo em cenario 277.9
macro mais desafiado.

199,1

O GrossBillingscresceu58% emrelacdoao 3T21,

em ritmo superior ao avanco do GMV. Dessa forma,

tivemos incremento de take rate no periodo,

passando de 22,5% no 3T21 para 25,5% no 3122,

com comportamento ascendente ao longo dos

meses, chegando a 26,4% em setembro/22. 3721 3722

GROSS BILLINGS & TAKE RATE

EmR$ milhdes Este incremento de take rate reflete a continuidade
do maior direcionamento da plataformaparaa
categoriaModa (feminino, masculino e infantil), que
atingiu share de 84% do GMV em setembro/22,
promovendo melhores indicadores de recorréncia,

10,9 take rate e margem.
Seguimos balanceando os investimentos em
e incentivos para aquisicao de novos compradores no

25 5% 3122, totalizando 10,6% do GMV. No entanto, o Net
Take Rate (receita bruta/GMV) seguiu trajetoria
crescente, atingindo14,9% no 3T22vs 14,1% no 2T22.

22,5%

, NET TAKERATE
3121 3122 (Receita Bruta/ GMV)

—® Take Rate 14,7% 14,9%
14,1%

0,
13,1% 12,7%

3721 4721 1722 2722 3T22
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COMPRADORES

COMPRADORES ATIVOS

Em milhares

241 mil

NOVOS compradores

No 3T22 adicionamos 241 mil compradores na plataforma, representando um crescimentode 46% a/ae 7,6% t/t,
como reflexo do direcionamento dos investimentos e incentivos para inicio de jornada. Dessa forma, o total de
compradores ativos totalizou 1,153 milhdo de usuarios neste trimestre (+17% a/a e 8,9% t/t).

RECORRENCIA DE COMPRADORES

DISTRIBUICAO DE GMV

PERIODO 3Meses 6Meses 9Meses 12Meses 15Meses 18 Meses .
Por idade da safra

2019T4  145% 176% 209% 241% 271% 303%

2020T1  145%  179%  208%  238%  269%  298% LU 21% 25%
2020T2  151%  182%  210%  241%  270%  296%

26%
2020T3 146%  176%  206%  234%  262%  288% 26% 29%

2020T4  141%  170%  195%  221%  245%  271%

2021T1  146%  174%  200%  226%  254%  279%

2021T2  138%  163%  187%  213%  237% 57% 53% 46%
202173 142%  170%  198%  225%

2021T4 135%  161%  184%

2022T1 138% 161% 3720 4720 1721 2721 3T21 4T21 1122 2722 3722

202272 141% 1-12 meses 1-4 anos 5+ anos

Os cohorts de GMV mantiveram-se estaveis em relacao ao 2T22, mesmo com reducao do ticket médio no trimestre,
sinalizando niveis saudaveis de recorrénciados usuarios e atingindo 141% em 3 meses, 225% em 12 meses e 279%
em 18 meses.

A alta recorréncia de safras mais antigas fica evidente ao observar a distribuicdo de GMV por idade do cohort: 54%
do GMV do 3T22 veio de compradores que fizeram sua primeiracompraha mais de 12 meses e desse total, quase
metade se refere a usuarioscom mais de 5 anos.
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VENDEDORES

VENDEDORES ATIVOS

Em milhares

149 mil

NOVOS vendedores

Q AN AN AN AN AV AV AV
V77T VT VT VOV
ENENEIENENE

No 3T22, o total de novos vendedores atingiu 149 mil, contra 164 mil no 2T22, considerando o cenario de
investimentos com maior foco em aumento da liquidez da plataforma, voltados para o incremento do nimero de
compradores. Ja o total de vendedores ativos manteve-se estavel versus o trimestre anterior, atingindo 1,047 milhao
de usuarios, mostrando a elevada retencao de vendedores mais antigos no Enjoei.

|NVE NTAR ‘ O PRODUTOS PUBLICADOS
Emmilhdes

O numero de produtos adicionados a plataforma
totalizoucercade 4,0 milhdes, mantendo-se estavel
emrelacdo ao 2122, mas crescendo 8,3% a/a. Ou
seja, mantivemos o volume de novo inventario
publicado em linhacom a evoluc&o de vendedores
ativos, mostrando que os usuarios mais antigos
seguem postando novositens com o passar do
tempo.

3,99

3,68

ITENS TRANSACIONADOS 3121 3122

Em milhGes

1,79 1,77

1,52 ” Neste trlimestre, passamos a abrirp ngmero dg it~ens
131 ’ transacionados no periodo, gue atingiu 1,77 milhdo no
' 3T22,em nivel estavel emrelacdo ao trimestre
anterior e 36% acimado 3T21.

3721 47121 1722 2722 3722
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Va N
/ \U D ‘ E N C | / \ Market Share em n© acessos - E-commerce Brasil

(categoria moda & acessorios)!

Avancamos mais uma posicao e alcangamos o 2° lugar no

ranking de Market Share em n© de acessos, na categoria player 1 15, 7%
Moda e Acessorios, de acordo com relatorio “Setores E- enjoei 11,0%
commerce no Brasil - Outubro/22”, divulgado pela
Conversion. SRNEr 2 9,5%

player 3 7,2%
Este indicador reforca o forte posicionamento do Enjoei no
setor e capacidade de manter audiéncia elevada mesmo em playetss 5,55
cenario mais desafiador para o e-commerce em termos de player 5 5,0%
ritmo de trafego.

outros 45,1%

ENJOEI PRO

crescimento acelerado e malor cobertura no
Servico ae retiracda em casa

Neste trimestre, expandimosa cobertura do servico de retiradaem casa para o Enjoei PRO, facilitando o processo
de envio das pecas pelo usuario. Com isso, encerramos o trimestre com 147 cidades atendidas, permitindo uma
captacao maior de inventario. Em termos de GMV, mantivemos crescimento acelerado,avangando123% em
relacao ao ano anterior e 8% em relacao o 2T22, acima do ritmo apresentado pelo C2C.

GMV ENJOEIPRO

Emindice
2,23 "
147 cidades
1,41 atendidas pelo servicode
1,00 115 retiradaem casa
3721 4721 1722 2722 3722

Relatcorio do Ecommerce Conversion - outubro/22 (Ref setembro/22)
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EXPERIENCIA

emoresa inaicada ao prémio reclame aqui 2022

RECLAME AQUI

- Y.
2 vote agora no W PREMIo ©
premio reclame aqui Reclameqqy; »

\ 2025

Nota Mensal (Ref. Set/22)

Seguimos focados em elevar o nivel de
Servico e experiéncia do Nnosso usuario na
plataforma. Ao final do 3T22, conseguimos
manter a tendéncia positiva da nossa
reputacao mensal no Reclame Aqui,
atingindo nota 8,0 no més de setembro/22.
Com isso, a companhia foi uma das
indicadas ao prémio Reclame Aqui2022,

.\,b(\

v AR v v v s W s v
\ ((\’b‘\ ((\’b\\ } \\>\\ (,Q/\'\ (\OQ\ . \’b(\\ ((\,bk\ 6‘?}\\ . \0\\ r,?}'\

concorrendo na categoria “classificados e
comparadores online”.

As melhorias em produto, principalmente relacionadas alogistica, que garantem mais transparéncia no fluxo de
envio dos produtos, tém reduzido de maneira relevante o niumero de abertura de pedidos de atendimento na
plataforma. Dessa maneira, a taxa de Defect Rate (tickets/total de transacdes), apresentou redugdo de cercade

30% ao longode 2022.

Seguimos promovendo iniciativas voltadas para
aumentar a conveniéncia do usuario e reduzir
custos, adicionando novos pontos de arop off no
periodo.

Com isso, encerramos 0 3122 com cerca de 4 mil
pontosde parceiroslogisticosprivados,o que
representa um crescimento de 40% emrelacao a
Janeiro/22, além das 7 milagéncias dos Correios em
operacao, totalizando 11 mil pontos de coleta.

PONTOS DE DROP OFF

de parceiros logisticos privados

4.000

3.500

3.000

2.500
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RECEITA LIQUIDA

EmR$ milhdes

No 3T22,a companhiaregistrou receita

liquidade R$36,7 milhdes, com variacdo de
SEERRSCEEEE /|00, EEEEELEE . +42% a/a, em linha com a variacado do GMV
neste mesmo periodo.

O custodo servigo prestado atingiu R$23,5

. milhdes (+25% a/a), crescendo abaixo do
ritmo da receita liuidano comparativo anual
e contribuindo com o aumento da margem
bruta neste periodo.

Emrelacdoao GMV,o CSP atingiu8,5% no
3T22versus 9,5% no 3T21. Além disso,
melhoramos o indicador de frete/transagcao
(custo de frete unitario), que ficou 4,8% abaixo
do2T22.

3721 3722

CUSTO DO SERVICO PRESTADO

EmR$ milhdes Em% GMV

i v
| 23,5 9,5% )
' 8,59
0,6% 27
: . l o
3721 3722 3721 3722

mFrete mTaxasde Transacao Tecnologia
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LUCRO BRUTO

EmR$ milhdes

3721 3722

&—=e Margem bruta

Refletindo os ganhos de eficiéncia capturados
ao longo do ultimo ano com o controle de
custos de logistica, o LucroBrutodo 3722
apresentoucrescimentode 86% a/a atingindo
R$13,2 milhdes.

Desta maneira, a margem bruta atingiu 35,9%
no 3122, ficando 8,5 p.p.acima do resultado
do3T21.

DESPESAS OPERACIONAIS
EmR$ milhdes Em% GMV
3T21 3722 3721 3722

[ Gerais e Administrativas (ex-stock option)

B9 publicidade/Marketing

14
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ABERTURA DAS DESPESAS OPERACIONAIS

Despesas Gerais e Administrativas (REMil)

Plano de remuneracéo emopcgdes de acoes (SOP)

Salarios e encargos
Servigos de tecnologia
Consultorias e Outsourcing
Outras despesas

Total

Total ex-plano de remuneracdo em opcdes de acdes (SOP)

AH (%)

(3.931) (7.936) -50% (56.520)
(8.902) (6.818) 31% (9.698)
(8.127) (2.304) 36% (3.470)
(1142) (1.631) -30% (2.795)
(170) (654) -74% (528)
(17.272) (19.343) -11% (22.011)
(13.341) (11.407) 17% (16.491)

AH (%)
-29%
-8%
-10%
-59%
-68%
-22%
-19%

As despesas Gerais e Administrativas, desconsiderando plano de remuneracao em opcdes de acgdes (SOP),
totalizaram R$13,3 milhdes no 3T22 (+17% a/a e -19% t/t, ou seja, abaixo do ritmo de crescimento da receita).

Emrelacédoao GMV, 0 G&A ex SOP representou 4,8%, versus 5,5% no trimestre anteriore 5,7% no 3T21,

evidenciando a consistente trajetéria de ganho de eficiéncia da operacéo e consequente diluicdo das despesas.

Dessa forma, o Lucro Bruto foicapazde
cobrir98,8% das Despesas Gerais e
Administrativas (ex SOP) no 3T22, ou
seja, referentes a operacao da
companhia, ficando descobertos apenas
os investimentos em marketing, que se
referem a contratacéo de crescimento
futuro.

Fazendo a andlise de coberturaporitem,
olucrobruto poritem atingiu R$7,4
enquanto G&A (ex SOP) poritem
totalizouR$7,5n0 3T22, fechando o gap
dos ultimos trimestres.

COBERTURA DO G&A (ex SOP)

Pelo Lucro Bruto

98,8%
80,6%

62,3%
53,9% 51,6%

3721 4721 1722 2722 3T22

Coberturado G&A (ex SOP) pelo LB

Em Reais (R9$)

12,6*

3721 4721 1722 2722 3722

LucroBruto/ltem — ===G&A (ex SOP)/Item

*Impactado por despesa de consultoria estratégica one-off

15
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NOTA: 0 plano de remuneracio em op¢des de acbes (SOP) trata-se de um reconhecimento contabil que, apesar de alocado nas despesas G&A, n&o possui efeito
caixa, umavez que na data de exercicio das opgdes é realizado aumento de capital referente ao montante de cada Programa. Des sa forma, por entender que o SOP
nao representa uma despesa da operagdo e ndo consome recursos do caixa da companhia, realizamos as analises de evolugéo de De spesas Gerais e Administrativas
bem como de Ebitda, desconsiderando esta linha. Mais informacoes sobre calendario de exercicios, montante outorgado, strikes e outros dados pod em ser acessados
no Formulario de Referéncia no Item 13.

Despesas publicitérias (R$Mil) 3722 3721 AH(%) 2T22  AH(%)
Midia Offline (branding) 473 (2.630) -118% (1102) -143%
Midia Online (performance) (8.380) (8.768) -4% (9.252) -9%
Outros (185) (907) -80% (94) 97%
Total (8.092) (12.305) -34% (10.448) -23%

Os investimentos em marketing somaram R$8,1 milhdes no 3T22, ficando 23% abaixodo 2T22 e 34% abaixodo
3T21, considerando o maior direcionamento dos investimentos para a linha de incentivos. Nesse periodo, tivemos
reducao nalinha de branding, que contou com efeito da reversao de despesas de campanhas nao realizadas, no
valor de R$888mil, contabilizadasno 2T22.

Em % GMV, a linha de marketing e publicidade

MARKETING + INCENTIVOS
representou 2,9% no 3T22,vs 3,5% no2T22¢ :

6,2% no 3T21. 75,1%
62,1% 64,0%
Considerando o saldo dos investimentosem 23,7% 53,0%
marketing e incentivos, o trimestre apresentou
ligeira oscilacao contra periodos anteriores em 13,9% 1o 12,8% 12.3% 13,5%

percentualdo GMV (13,5% no 3T22, vs 12,3% no
2T22) e reducdo sequencial em percentual do
Gross Billings (53,0% no 3T22 vs 53,7% no 2T22).

3121 4121 1122 2722 3122
%GMV %GB

EBITDA AJUSTADO!

Em R$ milhdes

-9,6

17,0 e

271 E2

O EBITDA Ajustado, desconsiderando o plano de remuneracao em opcodes de acdes (SOP), totalizou -R$9,6
milhdes no 3T22, versus -R$15,6 milhdes no trimestre anterior e -R$17,0 milhdes no 3T21, mostrando consistente
reducdo do prejuizo operacional ao longo dos ultimos trimestres em funcao dos efeitos de melhor margem bruta e
diluicao de despesas.

Ajustes:
T Plano de remuneracdo em opcdes de a¢des (SOP) de R$3,9 milhdes no 3T22, RS 5,5 no 2722, RS 7,8 milhdes no 1722, RS 7,3 no 4721 e RS 7,9 milhdes no 3T21, sem
efeito caixa, e outras despesas ndo recorrentes, referentes a gastos incorridos em operacdes de fusdes e aquisicdes (M&As) no valor de R$500mil no 1T22.
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POSICAO DE CAIXA E EQUIVALENTES DE CAIXA

R$ Milhdes 30/06/22 30/09/22 Aabs
Caixae equivalentes de caixa 335,1 321,7 -134
Aplicacdes financeiras vinculadas 7.3 7.3 0
Contas areceber (liquidezimediata) 22,2 224 0,2
Soma 364,6 3514 -13,2

Posicao de caixa, equivalentes de caixa, aplicacdes financeiras e contas a receber totalizaram R$ 351,4 milhdes
no 3T22 vs R$364,6 milhdes no 2T22, representando uma variagdo de R$13,2 milhdes no periodo, contra R$22,6
milhdes no 2T22 e R$24,9 milhdes no 1T22.

Vale relembrar que a posicao de “Contas a Receber” possuicarater de liquidezimediata e se refere as parcelas
de pagamento ao Enjoeinas vendas a prazo, representando 6,3% do total de disponibilidades no 3T22.
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ANEXO 1:

Demonstracdes de Resultados — Comparacéo entre 3122 e 3T21

R$ Mil

Receita bruta

Dedugdes dareceita (impostos, devolucdes, abatimentos)

Receita liquida

Custodo servico prestado

Lucro bruto

Margem Bruta

Despesas publicitarias

Gerais e administrativas

Depreciacéo e amortizacao

Outrasreceitas (despesas) operacionais liquidas

Despesas (receitas) operacionais

Prejuizo operacional antes do resultado financeiro

Receita financeira

Despesa financeira

Resultado financeiro liquido

Prejuizo antes doimposto de renda e da contribuicéao

social

Imposto de renda e contribuicao social

Prejuizo do periodo

Reconciliagdodo EBITDA Contabil
Instrucdo CVM 527

Prejuizo operacional antes do resultado financeiro

Depreciacao e amortizacao

EBITDA

Plano de remuneracao em opgdes de acdes (SOP)

EBITDAAJUSTADO

3722
41.403

(4.716)

36.687
(23.505)

13.182
35,9%

(8.092)
(17.272)
(4.649)
(1.327)
(31.340)

(18.158)

11.110

(3.132)
7.978

(10.180)

(10.180)

(18.158)
4.649

(13.509)
3.931
(9.578)

A\
113%

-13%

100%
-64%

36%

-22%
-47%
-13%

-4%

-85%

-49%

30%

-9%
22%

-28%

0%

-28%

-49%
13%

-37%
1%
-26%

3721
29.269

(3.356)

25.913
(18.807)

7.106
27,4%

(12.305)
(19.343)
(2.941)
(873)
(34.962)

(27.856)

6.052

(1.452)
4.600

(23.256)

(23.256)

(27.856)
2.941

(24.915)
7.936
(16.979)

AV
113%

-13%

100%
-73%

27%

-47%
-75%
1%
1%

-135%

-107%

23%

-6%
18%

-90%

0%

-90%

-107%

11%

-96%
31%
-66%

AH (%)

41%

41%

42%
25%

86%

85p.p.

-34%
-11%
58%

256%

-10%

-35%

84%

116%
73%

-56%

-56%

-35%
58%

-46%
-50%

-44%

AH (abs)

12.134

(1.360)

10.774
(4.698)

6.076

4.213

2.071

(1.708)

(954)

3.622

9.698

5.058

(1.680)
3.378

13.076

13.076

9.698
1.708

11.406

(4.005)
7.401
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ANEXO 2:

Balanc¢o Patrimonial

30/09/2022 31/12/2021 AH (%) AH (abs)

Ativocirculante

Caixa e equivalentes de caixa 321.681 382.542 -16% (60.861)
Aplicaces financeiras vinculadas CP 7.299 9.193 -21% (1.894)
Contasareceber 22.399 16.001 40% 6.398
Impostos arecuperar 8.432 7.690 10% 742
Adiantamentos 4132 719 475% 3.413
Despesas antecipadas 2712 2.400 13% 312
Partesrelacionadas 952 - - 952
Outros ativos 69 160 -57% (91)
Total do ativo circulante 367.676 418.705 -12% (51.029)

Ativonéocirculante

Aplicacdes financeiras vinculadas LP 333 333 0% -
Partesrelacionadas - 110 -100% (110)
Imobilizado 8.326 10.580 -21% (2.254)
Intangivel 60.102 42567 41% 17.535
Total do ativo n&o circulante 68.761 53.590 28% 15.171
Total Ativo 436.437 472.295 -8% (35.858)
R$ Mil 30/09/2022 31/12/2021 AH (%) AH (abs)
Passivocirculante

Fornecedores 15.907 20.066 -21% (4.159)
Obrigacdes sociais e trabalhistas 15.946 9.171 74% 6.775
Obrigacdes tributarias 427 347 23% 80
Adiantamentos de clientes 5.458 2597 110% 2.861
Outras contas a pagar 6.396 5.088 26% 1.308
Arrendamento CP 1.575 2.148 -27% (573)
Total do passivo circulante 45709 39.417 16% 6.292

Passivonaocirculante

Arrendamento LP 3.992 5.605 -29% (1.613)
Provisao para contingéncias 3.048 2712 12% 336
Total do passivo né&o circulante 7.040 8.317 -15% (1.277)

Patriménioliquido

Capital social 592772 591506 0% 1.266
Reservas de capital 74.867 57.610 30% 17.257
Prejuizosacumulados (283.951) (224.555) 26% (59.396)
Total do patrimonio liquido 383.688 424 561 -10% (40.873)
Total do passivo e patrimoénio liquido 436.437 472.295 -8% (35.858)
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ANEXO 3:

Demonstracao de Fluxo de Caixa

R$ Mil

Das atividades operacionais
Prejuizoliquido do periodo

Ajustespor:

Depreciacoes e amortizacdes

Baixa liquida e ajustes doimobilizado e intangivel
Proviséo para contingéncias

Imposto diferido

(Reverséo) proviséo para perdas dos estoques

(Reverséao) provisdo para créditos de liquidagao duvidosa

Plano de remuneracaoemacdes

Proviséo para perdas com chargeback
Proviséao para perda em partes relacionadas
Despesade Juros

Decréscimo (acréscimo) emativos
Aplicacdes financeiras vinculadas
Contasareceber

Adiantamentos

Impostos arecuperar
Partesrelacionadas

Despesas antecipadas

Outros

Decréscimo (acréscimo) em passivos
Fornecedores

Obrigacdes trabalhistas

Obrigacdes tributarias

Antecipacdes de recebiveis

Adiantamentos de clientes

Outras contas a pagar

Caixa liquido consumido nas atividades operacionais

Fluxode caixadas atividades de investimento
Aquisicao de imobilizado

Aquisicao de intangivel

Caixa liquido consumido nas atividades de investimento

Fluxode caixadas atividadesde financiamento
Aumento de capital

(-) Gastos com emissdesde acdes

Captacao liguida de empréstimos e financiamentos
Pagamento de empréstimo

Pagamento de arrendamento

Adiantamento para futuro aumento de capital

Caixalliquido (consumido) gerado nas atividades de financiamentos

Aumento (reducéo) liquida de caixa e equivalentes de caixa

Caixaeequivalentesde caixa
No inicio do periodo
No final do periodo

Aumento (reducéo) liquida de caixa e equivalentes de caixa

30/09/2022 30/09/2021 AH (%) AH (abs)
(59.396) (85.071) -30% 25.675
12.719 7.058 80% 5.661
88 - - 88

336 562 -40% (226)
17.257 38.726 -55% (21.469)
(272) - - (272)
328 323 2% 5
(28.940) (38.402) -25% 9.462
1.894 3.360 -44% (1.466)
(6.126) (11.129) -45% 5.003
(3.413) (3.643) -6% 230
(742) (1.840) -60% 1.098
(842) (7.123) -88% 6.281
(312) - - (312)

o1 (936) -110% 1.027
(4.159) 1.886 -321% (6.045)
6.775 8.832 -23% (2.057)
80 (863) -109% 943

- (6.406) -100% 6.406

2.861 3.605 -21% (744)
1.308 (1.7406) -175% 3.054
(31.525) (54.405) -42% 22.880
(701) (1.321) -47% 620
(28.062) (23.463) 20% (4.599)
(28.763) (24.784) 16% (8.979)
1.266 1.265 0% 1

- (1132) -100% 1132

(1.839) (786) 134% (1.053)
(573) (653) -12% 80
(60.861) (79.842) -24% 18.981
382.542 486.707 -21% (104.165)
321.681 406.865 -21% (85.184)
(60.861) (79.842) -24% 18.981
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GLOSSARIO

GMV

A definicdo do GMV representa o valor total da transacao, em reais, de todas as naturezas, por
compra de produtos ou servicos prestados e realizadas com sucesso, através dos meios de
pagamento oferecidos na plataforma no momento do checkout. Nao s&o consideradas como
bem sucedidas as transacdes imediatamente rejeitadas, por qualquer razéo, pelas instituicdes
de processamento de pagamento. Nao sdao removidas do calculo transacdes que
posteriormente possam ser rejeitadas pela plataforma em consequéncia de analises de
seguranca posteriores a confirmacao do pagamento, ou por reembolso aos usuarios, que pode
ocorrer em casos de exercicio do direito a desisténcia da compra e/ou servico prestado. Sao
removidas do calculo do GMV as transac¢des acima de valores considerados fora do padréao de
consumo em relagao as categorias de produto da plataforma.

Gross Billings
Gross Billings correspondem a parcela do GMV retida pelo Enjoei nas transacdes em nossa
plataforma, e pode ser expressa percentualmente pelo Take Rate.

O GMV e Gross Billings sdo medidas ndo contdbeis sequndo as prdticas contdbeis adotadas no
Brasil (BR GAAP) ou pelas normas internacionais de relatdrio financeiro — International
Financial Reporting Standards (IFRS), emitidas pelo International Accounting Standard Board
(IASB), e, portanto, nGo possuem um significado padréo e podem néo corresponder a medidas
com a nomenclatura similar divulgada por outras companhias.

EBITDA
O EBITDA (sigla eminglés para LAJIDA - lucro antes de juros, impostos, depreciacao e

amortizacao) é uma medic&o ndo contabil elaborada pelo Enjoei, em consonancia com a
Instrucado CVM n° 527/2012.

Novo comprador
Novo Comprador & o usuario que realizou a sua primeira compra na plataforma no periodo
indicado, ou que fez compras apos 18 meses de inatividade.

Comprador ativo
Comprador ativo se refere ao usuario que realizou a0 menos uma compra nos ultimos 12 meses.

Novo vendedor

Novo Vendedor € o usuario que realizou sua primeira publicacé&o na plataforma no periodo
indicado.

Vendedor ativo

Vendedor ativo se refere ao usuario que publicou ao menos um produto na plataforma nos
ultimos 12 meses.

Item transacionado
O item transacionado se refere ao produto vinculado a transacao que gera o GMV divulgado.
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RELACIONAMENTO
COM OS AUDITORES

Em conformidade da instrugcdo CVM n. 381/037 informamos que a Companhia
consultou os auditores independentes Grant Thornton Auditores Independentes no
sentido de assegurar o cumprimento das normas emanadas pela Autarguia, bem
como a Lei de Regéncia da profissao contabil, instituida por meio do Decreto Lei
9.295/46 € alteracdes posteriores. Também foi observado o cumprimento da
regulamentacao do exercicio da atividade profissional emanada do Conselho Federal
de Contabilidade (CFC) e as orientagdes técnicas emanadas do Instituto dos
Auditores Independentes do Brasil (IBRACON).

A Companhia adotou o principio fundamental de preservacao da independéncia dos
auditores, garantindo a nao influéncia de auditarem 0s seus proprios servicos, e tao

pouco de terem participado de qualquer funcao de geréncia da Companhia.

A Grant Thornton Auditores Independentes estava contratada para: (i) execugéo de

servigos de auditoria do exercicio corrente e (ii) revisédo das informacdes trimestrais do

Mesmo exercicio.
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